PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA RITA
SECRETARIA DE ADMINISTRACAO COMISSAC PERMANENTE DE LICITAGAO

EDITAL
CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

PROCESSO ADMINISTRATIVO N.° 023/2021

A PREFEITURA MUNICIPAIL DE SANTA RITA, ente de Direito Publico, sediado & Rua Juarez
Tavora, n°® 93, Centro, CEP: 58.300- 410, Santa Rita, Estado da Paraiba, CEP 58.300-41C,
através de sua PRESIDENTE, designada pela Portaria n° 018/2021, datada de 4 de janeiro
de 2021, em conformidade com as Leis n.°® B.666/93 e suas alteragdes, pelas Leis n°®

4, 580/65 e 12, 57.690/66, Decretec n® 24.563, de 31.,12.02; das Normas—
Padrdo da Ativid do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo), Leil
Complementar i g publice que realiza:_ &
CONCORRENCIA PUBLICA, ixo descrito. As propostas

Q

9 de setembro
io tipo MELHOR TECNICA,

técnicas, as propostas de pregos e a documentagdo v a esta licitagdo seréo
recebidas simultaneamente na sessdo publica que realizar-se-& em 04 de maio de 2021, as
09:30 horas, nc Comissdo Permanente de Licitacdo, localiz ado na Rua Virginio Veleoso
Borges, s/n - Loteamento Jardim M‘rl*}n'a, Santa Rita, PB, Esta licitacdo autorizada por
meio do Processo Admxnxstratlvo n® 023/2021, serd regida pelas Leis n°®. 4.,680/65 e

il ' . de 31.12.02, pela Lei n° 8.666/1993

Edital

Os envelopes contendo as Propostas Técnicas e de Pregos e os Documentos de Habilitagdo

definidos neste Edital deverdo ser entreques no local, data e hordrio seguinte:

DATA: 04/05/2021

HORARIO: 09:30 horas

LOCAL: RUA VIRGINIO VELOSO BORGES -, S/N - LOTEAMENTO JARDIM MIRITANIA - SANTA RITA
- PB. CEP: 58304-500 - Tel: (83) 99812-1795.

1. DO OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia & a Contratagdo, pela Prefeitura Municipal de
Santa Rita, PB, de uma agéncia de publicidade para realizar estudo, planejamento,
conceituagdo, concepgido, criagdo, execugdo interna, intermediagdo e supervisdo da execugdo
externa, compra de midia e distribuigdo de publicidade, para atender o prinecipio da
publicidade e ao direito a informagdo, de promover a venda de bens ou servigos, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituigdes, ou de informagdo o publico em geral, bem
como o planejamento e execugio de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de
geragdo de conhecimento relativos a execugdo do contrato, a criagdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicag¢ac publicitaria destinadas a expandir os efeitos, em
consonancia com as novas tecnologias, a produgdo e a execugdo técnica das pegas ou material
criado pela contratada, com caracteristicas e exigéncias constantes no Anexo I (TERMO DE
REFERENCIA)deste Edital. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades
complementares, os servigos especializados pertinentes:

a)ao planejamento e a exec ;:a de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
gera de e a execucdo do contratoc;
b) i vimento de formas inovadoras de comunicacd3c publicitaria

efeitos das mensagens, em conscnancia com novas tecnologias
do técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada.
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.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstes no objeto terdo a
lidade de:

tuagdo da cont rgnup, o
nos gquais serdc difundidas as

—

piblico-alve e
campanhas ou pecas;




b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;
¢) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a incluséo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria.

1.1.2 Os servicos previstos no item 1.1 nao abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de gualquer natureza.
1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia
ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicacdo e divulgagdo.

1.2 0Os recursos necessarios ao cumprimento do contrato decorrente desta Licitacgdo, no
valor estimado em R$ 1.200.000,00 (um milh&c e duzentos mil reais), correrdo por conta

da seguinte dotagdo orgamentéria:

DOTACAQISECRETARIA DE COMUNICAGAO SOCIAL
04.122.2981.2105Coordenacao das Atividades da Secretaria de Comunicagéoc Social

ELEMENTOS DE DESPESAS
3390.390utros Servicos de Terceiros-Pessoa Juridica
FONTES DE RECURSOS

001jRecursos préprios
02.070[SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
04.131.2982.2106Divulgacdo das Atividades de Interesse do Municipio
ELEMENTOS DE DESPESAS

3390.390utros Servicos de Terceiros-Pessoa Juridica
FONTES DE RECURSOS

001jRecursos proprios

1.3 A contratante se reserva no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade
da verba indicada no item 1.2.

1.4 A agéncia ndo poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servicos previstos no subitem 1.1, nos termos do art. 72, da Lei n® 8.666/93.

1.5 A agéncia atuaré por ordem e conta da contratante, em conformidade com o art. 3° da
Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servigos especializados, para
a execucdo das atividades complementares, e de veiculos de comunicagdo e divulgacdo e
demais meios de comunicacdo e divulgagdo, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

1.6 Fazem parte do presente Edital os seguintes anexos:

Anexo I — TERMO DE REFERENCIA;

Anexo II - BRIEFING;

Anexo III — MODELO DE CREDENCIAMENTO;

Anexo IV - PROPOSTA TECNICA: ORIENTAGOES PARA ELABORAGAO E CRITERIOS DE
JULGAMENTO ;

Anexo V - MINUTA DE PROPOSTA DE PREGOS:

Anexo VI — PROPOSTA DE PRECOS: ORIENTAGOES PARA ELABORAGAO E CRITERIOS DE
JULGAMENTO ;

Anexo VII - EXIGENCIAS PARA HABILITAGAO:

Anexo VIII - COMPROVANTE DE RETIRADA;

Anexo IX - MODELO DE DECLARACAO SOBRE O USO DE MAO-DE-OBRA INFANTIL;
Anexo X - MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVINIENTE E IMPEDITIVO
DA HABILITAGAO;

Anexo XI - DECLARAGCAO ESPECIAL

Anexo XII — DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS

AUTORAIS Anexo XIII - MINUTA DO CONTRATO;
Anexo XIV - TABELA SINAPRO — PB (Ndo serdo utilizados os valores previstos nesta

tabela que ndo sejam objeto da presente licitacgao) ;
2. RETIRADA DO EDITAL E FORMALIZAGEO DE CONSULTAS

2.1 O Caderno de Licitacdo, composto do Edital, Anexos e Minuta de Contrato, encontra-se
A disposigdo dos interessados pelos sites https://licitacoes.santarita.pb.gov.br/
categoria/editais;www.tce.pb.gov.br, ou poderd ser retirado de segunda a sexta-feira, no
horario das 08:00 as 13:00 horas, na sede da Comissao Permanente de Licitagdo, no enderego

mencionado no Preambulo deste Edital.
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2.2 As duvidas decorrentes da interpretagdc deste Edital poderao ser esclarecidas, desde
gue encaminhadas até 02 (dois) dias utels antes da data de apresentacioc das Propostas
Técnica e de Precos & Comissdo Permanente de Licitacdes, deravante denominada CPL, no
endereco mencionado no Predmbulo deste Edital.

2.3 As CONCORRENTES nic devem utilizar, em eventual pedide de esclarecimento, termos gque
possam propiciar, guando do julgamento da via nd3o identificada do Plano de Comunicacido
Publicitaria - ENVELOPE N° 1, a identificacdo da sua PROPOSTA perante a Subcomissac
Técnica (item 6).

2.4 B CPL poderd emitir Esclarecimentos e/ou Alteragdes aocs documentos gue integram este
Edital, para revisar e/ou medificar guaisquer de suas partes, observando o Artigo 21,
Inciso 4 da Lei 8.666/93 e demais alteracdes posteriores.

3. DAS CONDIGOES PARA PARTICIPAGAO

3.1 Serao consideradas em condicdes de participagdc as empresas que atenderem o©0Ss
requisitos do presente edital e apresentarem as seguintes documentacoes:

a) Atenderem & definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.® 4.680,
de 18 de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.® 57.690, de
1° de fevereiro de 1966, alterado pelc Decreto Federal n.® 4.563/2002, apresentando para
isso Declaragado gue a licitante é filiada ou associada ao Sindicato das Agéncias de
Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade
- ABAP;

b) Apresentarem o Certificado de Qualificacdo Técnica valido na data de abertura,

expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas-Padrao, de acordo com a Lei 12.232/2010;

c) Estiverem constituidos no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) Mio tenham sido declaradas inidéneas por qualguer érgio ou entidade da Administracdo
Piblica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos aqui exigidos e ndo estiverem em faléncia, concurso de

credores, dissolucdo, liauidacdo ou que tenham sido declaradas inidéneas por forga da
Lei Federal n.° 8.666/93 e suas alteracdes, em qualquer esfera administrativa do Poder
Piblico.

3.2 Ndo podera participar as empresas gue possuam entre seus dirigentes, gerentes, sécios,
responséveis legais ou técnicos, membros do conselho técriico, fiscal, deliberativo,
consultive ou administrative, qualgusr pessoa gque seja membro da Administracdo da
Contratante,.

3.3 E vedada a participacao de empresas, cujo Invélucro n°® 1 apresente em sua parte
externa a identificacdo da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou esteja danificado ou
deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo gue
possibilite a identifica¢do da licitante antes da abertura do Invélucro n® 2;

3.4 A participac3c na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissdo Permanente de Licitacdo o Edital e as informacdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacdc plena e irrevogdvel de todos
os termos, clausulas e condicdes constantes deste Edital e de seus anexos; a observancia
dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em gualguer fase do processo.

3.5 A LICITANTE assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas e
Documentos de Habilitacdoc exigidos nesta concorréncia, ressalvadoe que a CONTRATANTE néo
serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducdo ou do
resultado do processo licitatério.

4. DA REPRESENTAGAO E DO CREDENCIAMENTO

4.1 A licitante devera apresentar-se para credenciamento junto a Comissde Permanente de
Licitacdc por um representante legal devidamente munido de documento que o credencie a
participar deste procedimento licitatério, devendo, ainda, no ato programado para a
entrega dos invélucros com Propostas Técnicas e de Pregos, identificar-se exibindo a
Carteira de Identidade ou cutro documento equivalente, conforme subitens abaixo:

4.1.1 Os documentos mencionados no item 4.1 deverdoc ser apresentados fora dos
envelopes gue contém as Propostas e compordc os autos do processo licitatério, de
acordo com o “Modelo de Carta de Credenciamento’” (Anexo I111).

4.1.2 Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de consfitthicdo, por
sécio ou dirigente, o documentoc de credenciamento consistird, respegiivamente, em



copia do ato que estabelece a prova de representacdc da empresa, em que conste o
nome do sécio e os poderes para representd-la, ou copia da ata da assembleia de
eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério ou apresentada junto
com © documento original, para permitir que a Comissdc Permanente de Licitagdo ateste
sua autenticidade.

4.1.3 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutdrio ou legal,
o credenciamentc serda feito por intermédio de procuragdo, mediante instrumento
pablico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo gque constituil
o Anexo

II. Nesse caso, o preposto tambeém entregara a Comissdo Permanente de Licitagdo copia
autenticada em cartérioc do ato que estabelece a prova de representacdc da empresa,
em gue constem os nomes dos sbécios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatdrios.

4.2 A auséncia do documento de credenciamento ou sua incorrecdo representacdo ndo impedira
o0 representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualguer
ato durante o procedimento licitatério.

4.3 Em todas as fases desta Concorréncia sera admitide apenas um representante por
CONCORRENTE e nioc sera admita a participacdo de um mesmoc representante para mais de uma
CONCORRENTE.

4.4 Na hipétese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatério, deverd
ser apresentado outro credenciamento.

4.5 Caso a CONCORRENTE ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Preco por meio de portador. Neste caso, ©
portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a CPL, na data, hora e local
indicados neste Edital.

4.6 Os documentos necessirios para a representacdo das CONCORRENTES nas sessdes deverdo
ser entregues apartados dos envelopes.

5. DA APRESENTACAO DOS ENVELOPES
5.1 Os documentos deverdo ser acondicionados em envelopes identificados conforme a seguir:

5.1.1 0S ENVELOPES DE NUMEROS 2, 3, 4 & 5 serdo providenciados pela CONCORRENTE e
poderdo ser constituidos por embalagem(ns) adequada(s) &s caracteristicas do seu
contenido, desde que inviolavel(is) quanto as informagdes que tratam, até a sua
abertura.

5.1.2 A proposta Técnica deveré ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a
expressées técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras, conforme
as orientacdes descritas ne Anexo IV do Edital.

6. DA APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS DO ENVELOPE DE NUMERO 1

6.1 O ENVELOPE n® 1 deverd westar acondicionade o Plano de Comunicagdo
Publicitdria - Via Nao Identificada, elsborado com base no briefing (Anexo II), composte
do que determina o artigo 7° da Lei 12.232/2010:

I: - Raciocinio Basico, sob a forma de texto, gue apresentara um diagnéstico das
necessidades de comunicacdo publicitdria da Contratante, a compreensdc do
proponente sobre o objeto da licitagdo e os seus desafio de comunicagdo a serem
enfrentados;

I1. - Estratégia de Comunicacd3c publicitdria, sob a forma de texto, gue indicard e
defenderd as linhas gerais da proposta para suprir o desafic e alcangar os
resultados e metas de comunicacdo desejadas pela Contratante;

TET. - Ideia Criativa, sob forma de exemplos de pegas publicitérias, que corresponderdo
4 respostas criativa da proponente aos desafios e metas por ele explicados na
Estratégia de Comunicacdo Publicitéaria;

Iv. - Estratégia de Midia e ndo Midia, em que a proponente explicara e justificaré a
estratégia e as taticas recomendadas, em consondncia com a estratégia de
comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcgdo da verba disponivel indicada
no briefing, apresentada sob forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por

o
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um guadro resumo que identificard as pegas a serem veiculadas ou distribuidas em
suas respectivas quantidades, insercoes e custos nominais de producdo e veiculacgdo.

4.

[ - & 2 2 4 1 ~TT > -
6.2 Somente serz aceita pela CPL a wvia i
o

Publicitaria no ENVELOPE DE N° 1, o qual sera f
identificado, e a pedido da CONCORRENTE.

icada do Plano de Comunicagdo

id fica
do pela Contratante, mediante recibo

crnec
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6.3 O ENVELOPE DE N° 1 serad padronizado e fornecido previamente pela Contratante sem
nenhum tipo de identificacd3c na parte externa, para preservar, até a abertura do ENVELOPE
N°2, o sigilo guanto a autoria do Planc de Comunicagdo Publicitaria.

6.4 O ENVELOPE DE NH° 1 devera ser fechadc, sem lacre externo, sem rubrica ou gualguer tipo
de identificacdo.

DO ENVELOPE DE NUMERO 2

6.5 O ENVELOPE N° 2 (Via Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitéria) tera o mesmo
teor da Via Ndc Tdentificada, sem os exemplos de pecas referentes & Ideia Criativa, nos
termos do artigo 9° inciso 2 da Lei de numero 12.232/2010.

6.6 O ENVELOPE N°® 2 devera ser fechade & rubricado no fecho, e identificado em seu exterior
com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 2

PROPOSTA TECNICA- PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA -
VIA IDENTIFICADA (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA)

NOME E CNPJ DA CONCORRENTE

CONCORRENCIA N° 001/2021

6.7 0 Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via ldentificada - deverd ser datade e assinado
na tltima pagina, bem como rubricado nas demais por guem detenha poderes de representagao
da Concorrente.

£.8 O Envelope n® 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, guanto as

informacdes de gue trata, até sua abertura.

DO ENVELOPE DE NUMERO 3

.

6.9 No ENVELOPE N° 2 devera conter os documentos relatives & Capacidade de Atendimento,
o Repertédrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéao. Devendo os documentos
nele acondicicnados terem a identificacdo da CONCORRENTE, bem como serem assinados na
ltima pagina e rubricados nas demais.

6.10 O ENVELOPE N° 3 devera estar fechado e rubricade ne fecho, com a sequinte identificagdo:

ENVELOPE N° 3

PROPOSTA TECNICA- CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

NOME E CNPJ DA CONCORRENTE

CONCORRENCIA N°

001/2021

6.11 O ENVELOPE N® 2 deverd ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde gque inviolavel, guanto as
informagdes de gue trata, até sua abertura.

6.12 0O ENVELOPE N°® 2 ndoc poderd ter informagdo, marca, sinal, etigueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicagdo Publicitédria - Via Nao Identificada e
possibilite a identificacdoc da autoria deste antes da abertura do ENVELOPE N° 2.

DO ENVELOPE DE NUMERO 4

6.13 A Proposta de Precos deverd ser entregue & Comissdc Permanente de Licitagao
acondicionada no ENVELOPE N¢ 4.

6.13.1 A proposta de pregos deverid ser apresentada com a identificacdo da AGENCIA,
redigida com clareza sem emendas, rasuras, acréscimos ou entreliphas, datada,



assinada na ultima folha e rubricada nas demais pelo responsavel ou procurador da
Agéncia devidamente credenciade, elaborada nos termos da minuta do Anexo V.

6.12.2 Os critérios de apresentacdo e julgamento da Proposta de Pregos encontram-se
ne Anexo VI.

6.13.3 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da CONCORRENTE e nao
lhe assistird o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracdo, sob a alegagdo de erro, omissao ou qualquer cutro pretexto.

§.14 O ENVELOPE N°4 devera estar fechado e rubricade no fecho, ser identificado em seu
exterior com os seguintes dados:

ENVELOPE N° 4

PROPOSTA DE

PRECOS

NOME E CNPJ DA CONCORRENTE
CONCORRENCIA N °001/2021

7. A APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO DO ENVELOBE DE NUMERO 5

7.1 O ENVELOPE N °5, ndc transparente, devidamente lacrado e rubricade no fecho, devera
acondicionar os documentos de HABILITAGAO das LICITANTES classificadas no julgamento
final das propostas, nos termos do inciso XI do artigo 11 da Lei 12.232/2010.

7.2 O ENVELOPE N° 5 deverd ser fechado e rubricado no fecho, e identificado com os seguintes
dados:

ENVELOPE N° 5

DOCUMENTOS DE HABILITAGAO NOME E CNPJ DA
CONCORRENTE

CONCORRENCIA N° 001/2021

7.3 O ENVELOPE N° 5 devera ser apresentado pelas CONCORRENTES apés a publicagao do
resultado do julgamento final das Propostas, em sessdo publica especifica, cujo local e
data serdo previamente divulgados na imprensa Oficial, devendo conter os documentos de
Habilitacdoc gue estdo relacionades no Anexo VII.

7.4 A documentacdo exigida para habilitagdo, descrita no Anexo VII, devera ser apresentada
em 01 (uma) via preferencialmente encadernada, de forma a nac conter folhas soltas, em
original, ou cépia da frente e do verso, autenticada por cartério; publicagdo em orgdo
da imprensa oficial ou, ainda, por cépias simples, desde gue acompanhadas dos respectivos
originais para serem conferidos e autenticados pela CPL, preferencialmente até 48 horas
(quarenta e oito horas) antes da data de abertura da sessdo e deverdo ter todas as suas
paginas preferencialmente numeradas em ordem crescente e rubricadas pelo representante
legal do licitante.

8. DA SUBCOMISSAO TECNICA

.1 Esta Concorréncia sera processada
CPL, exceto a analise e julgamento das Propostas Técnicas, gque sera feita pela Subcomissdo

Técnica.

o)

e julgada pela Comissdo Permanente de Licitacdo -

8.2 A Subcomissdo Técnica seré constituida por 3 (trés) membros gue sejam formados em

-
comunicacio, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo gue pelo
b k | - 1.

menos 1 (um) deles ndo tera vinculec funcional cu contratual, direto com a contratante,

8.3 A escolha dos membros da Subcomissac Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica
a ser realizada antes da Sessd3o de Recebimento das Propostas, entre os nomes de uma
relacdo que tera no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente cadastrados.

8.4 Caberd & Subcomissdac Técnica:

8.4.1 Analisar individualmente e julgar o Plano de Comunicagdo Publicitaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de FProblemas de
Comunicacdo em conformidade com o Edital;
8.4.2 Desclassificar as CONCORERENTES gue de
estabelecidas neste Edital, em especial as rel
etiqueta ou palavra que possibilite a identificac
NOMERO 1 e/ou documentos neles contidos.

rem as exigéncias legais e as
a icdo de marca, sinal,
es no ENVELOPE



8.4.3 Produzir e encaminhar & CPL todos os documentos necessarios ao atendimento
dos termos deste Edital, relativos ao julgamento da gualificagdo técnica das
CONCORRENTES, neles compreendidas as planilhas com as pontuacdes dos quesitos e a
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram, em cada caso;

8.4.4 Manifestar-se, em caso de eventuais recursos das CONCORRENTES relatives ao
julgamento das Propostas Técnicas, se sclicitada pela CPL.

9. DO PROCEDIMENTO LICITATORIO

9.1 O presente certame serd conduzide de acordo com procedimentos estabelecidos neste Edital
e na legislacdo em vigor.

.2 A participagdc de representante de qualquer CONCORRENTE dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documentc habil, conforme estabelecide no item 4 - Credenciamento.

9,3 Serdo realizadas guatro sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo em vigor.

9.4 De todas as Sessdes publicas, serd lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos
membros da CPL e pelos representantes das CONCORRENTES presentes.

9.4.1 Existinde acordc, e mediante lavratura em ata, os representantes das
CONCORRENTES presentes poderdc nomear apenas alguns entre eles para rubricar as
Propostas e os Documentos de Habilitagdo das sessdes publicas.

9.5 Poderdo ser admitidas, a critério da CPL, alteracgdes formais destinadas a sanar
evidentes erros formais que ndo impliquem alteracdo do conteiide das Propostas e Documentos
de Habilitacdo, e que ndc comprometam 2z lisura e o carater competitivo desta Concorréncia.

9.6 A CPL podera, em gualquer fase do processo, promover diligéncias com o objetivo de
esclarecer ou apenas complementar a instrugdo do processo licitatorio.

9.7 Os membros da Subcomissdo Técnica ndo poderdc participar das sessdes de recebimento
e abertura dos ENVELOPES - Proposta Técnica e de Pregos.

.8 A CPL poderd alterar as datas das reunides, ou até suspendé-las, em fungio do
desenvolvimento dos trabalhos, sempre obedecendc as normas legais aplicadas.

9.8.1 Salvo disposicdoc expressa, ocorrende decretagdo de feriade ou outro fato
superveniente gue impe¢a a realizagdo do certame na data marcada, todas as datas
constantes deste edital serdo transferidas, automaticamente, para o primeiro dia
util de expedisnte normal da Contratante.

9.9 A excecao da Proposta Técnica, que serd analisada e julgada por uma Subcomissdo
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a esta Concorréncia serdo
da responsabilidade da CPL, que sera responsével pela condugdo das sessdes publicas e por
todo o certame ateée seu encerramento.

9.10 Os ENVELOPES das CONCORRENTES desclassificadas ou inabilitadas que ndo puderem ser
devolvidos nas sessdes ficardo & disposig¢do das interessadas até 60 (sessenta) dias
contados da publicacédc no D.0.E. do julgamento final desta Concorréncia, apds esse periodo
serdoc destruidos.

DA PRIMEIRA SESSAQ

9.11 Dade inicio aocs trabalhos na sessdo piblica de recebimento des ENVELOPES PROPOSTA
TECNICA E DE PRECOS (ENVELOPES DE NOMEROS 1, 2, 3 e 4) a CPL identificaré os
representantes das CONCORRENTES, por meio do documentc de procuracdo — Anexo III deste
Edital e de acerde com o disposto no item 4 - Credenciamento.

9.12 Em seguida ser3c recebidos os ENVELOPES DE NUMEROS 1, 2, 3 e 4, ocasido em gque a CPL
faréd o exame da conformidade dos INVOLUCROS com os critérios especificados neste
Edital. Os invélucros padronizados com a via nfo identificada do plano de comunicagao
publicitdria sd serdo recehidos pela Comissdc Permanente de Licitagdo se ndo
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar
a Licitante.

9.13 Apds o encerramento do prazo para recebimento dos ENVELOPES, gue sera declarado pela
CPL na sessdo publica, nenhum cutrp ENVELOPE, documento ou embalggem sera recebido.



9.14 A CPL e as CONCORRENTES ou os seus representantes nomeados de acordo com ¢ item 9.4.1
rubricardo, no fecho, os ENVELOPES de numeros 2 e 4, gue permanecerdac fechados, sob
sua guarda e responsabilidade.

§.15 Concluida essa etapa, serdo apresentados os documentos do ENVELOPE N° 1, contendo a
via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitéariaz e do ENVELOPE N° 3, contendo
os documentos referentes a Capacidade de Atendimento, Repertdric e Relato de Solucgédo
de Comunicacgéao.

9.16 A CPL colocari os documentos contidos nos ENVELOPES DE NOS 1 e 3 para exame, devendo
estes serem rubricados por todos os presentes, ou por representantes eleitos por eles,
de acordo com o item 9.4.1.

.17 Antes do procedimento previstoc no item anterior a CPL adotara medidas para evitar
gue seus membros ou os representantes das CONCORRENTES possam, ainda que
acidentalmente, identificar as wvias ndo identificadas do Planc de Comunicacio
Publicitéaria.

El

9.18 Se ao examinar os conteldos dos ENVELOPES DE NOS 1 e 3, a CPL e/ou os representantes
das CONCORRENTES constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m) inequivocamente, a
identificacdo da autoria dc Plano de Comunicagdo Publicitdria, a CPL desclassificara
a concorrente e ficard de posse de todos os seus ENVELOPES até que expire o prazo
para recursos relativos a esta fase.

.19 A CPL ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos ENVELOPES padronizados nem nos
documentos que compde a via ndo identificada de Planc de Comunicacdo Publicitéaria.

9,20 Havendo desisténcia expressa de todas as CONCORRENTES de interpor recursos em relagéo
as decisdes tomadas pela CPL na primeira sessdao, os procedimentos licitatérios terdo
continuidade. Caso contrariec, a CPL divulgard o resultado neo Diarie Oficial do
Estado, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados da data da publicagao,
para interposicdo de recursos.

§.21 Ndo tendo sido interposto recursos, ou tendo havido a sua desisténcia, ou, ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, a CPL encaminhard os ENVELOPES DE NUMERQ
1 para anédlise individualizada e Jjulgamento, em sessdo privada, da Subcomisséao
Técnica.

6.22 Os documentos dos ENVELOPES DE NOS 1, 2, 3 e 4 serdc guardados em caixas lacradas
distintas. Os lacres serdc rubricados pela CPL e pelas CONCORRENTES ou pelos
representantes nomeados de acordo com ¢ item 9.4.1.

§,23 As caixas serdo mantidas pela CPL em local seguro.

9.24 Feita a analise individualizada e ¢ julgamento técnico do contetdo do ENVELOPE N°
1, A Subcomissdo Técnica entregard a CPL, os seguintes documentos:

a) Planilha contendo as pontuacdes de cada CONCORRENTE relativa aos quesitos analisados;

b) Justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacdes, em cada caso;

c) Ata de julgamento das vias ndo identificadas do Planc de Comunicacdc Publicitaria

assinada por todos os membros da Comissdc Técnica:

d) As vias apbécrifas dos Planos de Comunicacdo Publicitaria, com a indicacdo da pontuacgdo
de cada um deles.

9,25 Apbds a entrega dos documentos relativos ac julgamento da via ndc identificada do
Plano de Comunicacdo Publicitaria e a apresentagdoc da pontuacdo, a CPL encaminharid a
Subcomissac Técnica as caixas lacradas contendo os documentos constantes dos ENVELOPES
N® 3 para andlise.

G,26 Feita a analise individualizada e o julgamento técnico do conte(do do ENVELOPE K°
3, a Subcomiss3o Técnica entregard a CPL cos seguintes documentcs:

a) Planilha contendo a pontuagdc final de cada CONCORRENTE relativa aos quesitos
analisados;

b) As justificativas escritas das razdes gque fundamentaram as pontuagdes, em cada casoj

c) Ata de julgamento das propostas referentes & Capacidade de Atendimento, Repertério

e Relato de Solucdes de Problema de Comunicacdo assinada por todos os membros da

Comissdec Técnica;



d)Todas as propostas referentes & Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes das CONCORRENTES.

9.27 Sera atribuida pontuacdc & proposta técnica desqualificada por descumprir o edital,
exceto no tocante as condutas vedadas nos itens 9.27.1 e 9.27.2, cuja planilha ficara
acondicionada em invélucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao
Técnica até gue se expire o prazo para recurso.

9,27.1 Sera vedada a aposicdo, em qualquer parte da via ndo identificada do Plano
de Comunicacdo Publicitéria, de informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro
que contém sua via identificada;

9.27.2 Sera vedada a aposic3o no invélucro referente & Capacidade de Atendimento,
ao Repertdrio e ao Relato de Sclugdes de Problemas de Comunicacdo, assim como nos
documentos nele contidos, de informacZo, marca sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano Comunicagdo
Publicitaria, em nenhum momento anterior a abertura & abertura do invélucro que
contém sua via identificada.

9.28As planilhas a que se referem as alineas “a” dos itens 9.24 e 9.26 conterio,
respectivamente, as pontua¢des de cada membro da Subcomissdo Técnica para cada
subquesito do Plano de Comunica¢do Publicitéria, Capacidade de Atendimento, Repertoéric
e Relatos de Sclucdes de Problemas de Comunicacdo de cada CONCORRENTE.

DA SEGUNDA SESSAO

9.29 Apés a analise e pontuagdo das Propostas Técnicas (ENVELOPES DE NOS 1 e 3) as
CONCORRENTES ser3o convocadas a comparecer a nova sessdc publica para a apuracdo do
resultado geral das Propostas Técnicas com 08 seguintes procedimentos:

9,29.1 Abertura do ENVELOPE DE N° 2 - via identificada do Plano de Comunicagao
Publicitéria;

9.29.2 Cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, identifica¢do de sua autoria;

9.29.3 Elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica.

9.30 Proclamacdo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica, registrando-se em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagdo;

9,31 Havendo tempo hdbil e desisténcia de todas as CONCORRENTES da intencdo de interpor
recursos, mediante manifestacdo formal de todos, registrada em ata, os ENVELOPES N°
4 - Proposta de Pregos - poderdo ser abertos em sessdo imediatamente posterior;

9.31.1 N&o havendo tempo habil, ou ndo havendo desisténcia de todas as CONCORRENTES
da intengdo de interpor recursos, a CPL providenciard a publicag¢do do resultado do
julgamento da Proposta Técnica, com a indicagdo das proponentes desclassificados e
da ordem de classificagdo organizada pelo nome das licitantes, abrindo-se o prazo
para interposigdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do artigo
109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993,

DA TERCEIRA SESSAO

9.32 N3o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia, ou, ainda, tendo
sido julgado os recursos interpostos, a CPL convocaréd as CONCORRENTES para
participar da terceira sessdo publica para a abertura dos ENVELOPES DE N° 4 -
Proposta de Precos.

9.33 Serd conferido o{s) lacre(s) da{a) caixa(s) contendo o ENVELOPE N°® 4 antes de sua
abertura.

9.34 Apbs a abertura os ENVELOPES DE N° 4, as Propostas de Pregos neles contidas serdo
rubricadas pelos membros da CPL e pelos representantes previamente credenciados das
CONCORRENTES presentes ou por aqueles nomeados de acordo com o item 9.4.1.

9.34.1 O ENVELOPE DE N° 4 conterd a Planilha de Precos sujeitos a valoragdo, a
ser preenchida apenas com informag¢des constantes no Anexo V.

9.35 Examinado © cumprimente das exigéncias fixadas neste Edital, e nas normas
estabelecidas pelo CENP para elaboragdc da Proposta de Pregos, seréd ocedido o seu



julgamento e identificagdo da Proposta de menor precoe, e dado conhecimento ao
representante da CONCORRENTE, conforme determina o inciso IX do paragrafo 4° do
artigo 11 da Lei 12.232/2010:

9.35.1 Uma vez classificadas as propostas técnicas, proceder-se-& a abertura das
propostas de pre¢o das licitantes que tenham atingido a valorizacdo minima
estabelecida no instrumento convocatério e & negociagdo das condigdes propostas, com
a proponente melhor classificada, com base nos orcamentos detalhados apresentados e
respectivos precos unitirios e tendo comc referéncia ¢ limite representado pela
proposta de menor prego entre as licitantes que obtiveram a valorizacdo minima;
9.35.2 No caso de impasse na negociagdo anterior, procedimento idéntico serd
adotado, sucessivamente, com as demais proponentes, pela ordem de classificagdo,
até a consecucdo de acordo para a contratagao;

9.35.3 As propostas de precos serdo devolvidas intactas aos licitantes que ndo
forem preliminarmente habilitados ou gue ndo obtiverem a valorizagdo minima
estabelecida para a proposta técnica.

9.36 Somente os representantes legais das AGENCIAS poderdo participar da negociagdo
descritas nos itens 9.35.1.

8.37 Sera declarada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas e de Prego, a
CONCORRENTE classificada na Proposta Técnica que concordar em praticar os precos
oferecidos pela(s) CONCORRENTE(S) ganhadora({s) da Proposta de Pregos.

9.38 Apds o julgamento e a negocia¢do prevista no item 9.36.1, a CPL publicard o resultado
do julgamento final das propostas, abrindo-se o prazo para interposigdo de recurso,
conforme disposto na alinea b do inciso I do artigo 109 da Lei 8.666, de 21 de junho
de 1993.

DA QUARTA SESSAO

9.39 Nio havendo interposicdo de recurso ou sendo julgados os recursos interpostos e’
publicado o resultado, a{s) Agéncia(s) cuja(s) proposta(s} tenha(m) sido
classificada(s) sera(do) convocada(s) para apresentacdo do ENVELOPE N° 5 -
HABILITACAO.

9.40 O ENVELOPE DE N° 5 - HABILITAGCAO das agéncias classificadas serd recebide em Sessdo
Piblica, para abertura e analise da conformidade do seu conteldo com as condigdes
estabelecidas na legislagdo em vigor e neste Edital.

9.41 Apbs identificados os representantes das CONCORRENTES, serdo recebidos e abertos os
ENVELOPES DE N° 5, os Documentos de Habilitaga3o neles contidos serdo rubricados
pelos membros da CPL e pelos representantes previamente credenciados das
CONCORRENTES presentes ou por aqueles nomeados de acordo com o item 9.4.1.

9.42 A CPL podera, ou ndo, analisar a conformidade dos documentos com as condigdes
estabelecidas na legislagd3o em vigor e no instrumento convocatério, na prépria
Sessédo.

9.43 Da data em que for emitida a decis@o quanto a habilitagado ou inabilitagdo das
licitantes, serd aberto o prazo para interposi¢do de recurso, nos termos da alinea
a do inciso I do artigo 109 da Lei 8.666 de 21 de junho de 1993.

10. DA HOMOLOGACRO, DA ADJUDICAGAO E DA CONTRATAGAO

10.1 Habilitada a CONCORRENTE, o procedimento serd homologado e o objeto serd adjudicado &
AGENCIA melhor classificada.

10.2 Para a celebracdo do contrato, a LICITANTE adjudicatdéria serd convocada e devera
entregar 3 Contratante, no prazo de 5 (cinco) dias:

a) os documentos a que se refere o item 4 do Anexo VII, deste instrumento Convocatdrio;
b) certidao negativa de recuperacdo judicial, extrajudicial ou faléncia, expedida pelo
distribuidor da sede da LICITANTE, com data posterior & homologagéo.

10.2.1 Caso os documentos ndo atendam as condi¢des do Edital, serd dado a LICITANTE
o prazo de 5 (cinco) dias para tomar as providéncias adequadas.

v



10.2.2 A nio apresenta¢do da documentagdo mencionada, a sua apresentacdo irregular,
ou ainda, o ndo comparecimento da LICITANTE adjudicatéria, importard na decadéncia
do direito de contratar sem prejuizo das san¢des previstas nos artigos 8l e 87 da
Lei 8.666/93 e neste Edital.

10.3 A CONCORRENTE vencedora terd o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contado a partir da
convocac3o, para assinar o contrato. Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por
igual periodo, quando solicitado pela CONCORRENTE VENCEDORA durante o seu transcurso
e desde que ocorra motivo justificado, aceito pela Contratante.

10.4 No ato da contratacdo, a CONCORRENTE VENCEDORA devera apresentar documento de
procuragio devidamente reconhecido em cartério, que lhe habilite o seu representante
a assinar o contrato em nome da empresa.

10.5 A assinatura do contratc estd condicionada & regularidade das qualificagdes,
técnicas, juridicas, fiscais e econdmico-financeira.

10.6 A recusa injustificada da CONCORRENTE VENCEDORA em assinar o contrato dentro do
prazo estabelecido caracterizarad o descumprimento total das obrigagdes assumidas,
reservando-se a Contratante o direito de, independentemente de qualgquer aviso ou
notificacdo, realizar nova licitaglo ou convocar as CONCORRENTES remanescentes,
respeitada a ordem de classificagdo, prevalecendo, neste caso, as mesmas condig¢des da
proposta da primeira classificada.

10.7 As CONCORRENTES remanescentes convocadas na forma do item anterior, que nao
concordarem em assinar o contrato, estaric sujeitas as penalidades acima mencionadas.

11. DA GARANTIA

11.1 A CONTRATADA entregard a CONTRATANTE comprovante de garantia, na modalidade caucdo
em dinheiro e/ou fianca bancaria e/ou seguro-garantia, no valor de 1% (um por cento)
do Valor do Contrato, como forma de garantir a perfeita execugdo do seu objeto.

11.1.1 O comprovante de garantia deveré ser entregue, no endereco da CONTRATANTE,
no prazo de 20 (vinte) dias, contados a partir da data de assinatura do contrato.

11.2 A garantia responderd pelo fiel cumprimento das disposigdes do Contrato.

a

11.30 valor da garantia somente serd liberado & CONTRATADA quando do término ou rescisdo
do Contrato, desde que ndo possua divida inadimplida com a CONTRATANTE e mediante

expressa autorizacado desta.

11.4A garantia a ser apresentada responderd pelo cumprimento das obrigacdes da CONTRATADA
eventualmente inadimplidas na vigéncia do Contrato e da garantia, e ndo serdo aceitas
se o garantidor limitar o exercicio do direito de execugdo ou cobranca no prazo de
vigéncia da garantia.

11.5Em caso de fianca bancaria, deverido constar no instrumento, ndc sendo aceito pela
CONTRATANTE fianca banciria que ndo atenda aos seguintes requisitos:

« prazo de validade correspondente ac periodo do contrato;

a)expressa afirmacado do fiador de que, como devedor soliddrio e principal pagador,

fard o pagamento a CONTRATANTE, dos prejuizos causados em razdo de descumprimento das

obrigagbes da CONTRATADA;

b} expressa renuncia do fiador ao beneficio da ordem e aos direitos nos artigos previstos
nos artigos 827 e 838 do Cédigo Civil.

11.6No caso de seguro-garantia, a apélice devera indicar:

a} a CONTRATANTE como beneficiaria;

b} que o seguro garante o fiel cumprimento das obriga¢des assumidas pela CONTRATADA neste
contrato, inclusive as de natureza trabalhista e/ou previdencidria, até o valor da
garantia fixado na apélice.

12. DA DOTAGAO ORCAMENTARIA

12.1As obrigag¢des financeiras assumidas correrdo por conta dos recursos constante da

seguinte dotac¢do or¢amentaria:



02.070|SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
04.122.2981.2105/Coordenacdo das Atividades da Secretaria de Comunicacdo Social
ELEMENTOS DE DESPESAS
3390.3%0utros Servicos de Terceiros-Pessca Juridica
FONTES DE RECURSOS

001|Recursos proprios

02.070|SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
04.131.2982.2106|Divulgacdo das Atividades de Interesse do Municipio
ELEMENTOS DE DESPESAS

3390.39%0utros Servicos de Terceiros-Pessca Juridica
FONTES DE RECURSOS

00ijRecursos proprios

13. DO PAGAMENTO

132.1 0 pagamento & contratada, pelos servigcos prestados, serad feita nos termos da minuta
de contrato (Anexo XIIT), conscante o preg¢o estabelecido em suas Propostas de Preco
ou, quando for o caso, de acordo com ¢ prec¢c negociade na forma prevista no subitem
8:35.1.

13.2 A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes da minuta de contrato (Anexo
XIIT).

14. DO REAJUSTAMENTO DOS PREGOS

14.1 0 valor do futuro contratc sera irreajustdvel pelc pericdc de 12 (doze) meses,
contados a partir da data de assinatura do contrato. Casc o contrato venha a ser
prorrogade, admite-se o reajustamento pela tabela vigente do SINAPRO/PB, casc esta
tenha sido reajustada.

15. DAS IMPUGNAGOES

15.1 Qualguer cidad&o & parte legitima para impugnar este edital, devendo protocolar o
pedido até 5 (cinco) dias titeis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de
habilitacdo, devendo a Administragdo julgar = responder a impugnacdo em até 3 (trés)

dias uteis, sem prejuizo da faculdade prevista no §1° do art. 113 da Lei 8.666/93,

15.2 As impugnagdes ao Edital deverdo ser formalizadas e protocoladas junto a Contratante,
no endereco e horaric constante na folha de rosto deste edital e seu encaminhamento
dar-se-& por intermédio da CPL.

15.3 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital, a CONCORRENTE gque ndo ¢
fizer até o segundo dia util que anteceder o recebimento dos envelopes de Propostas,
as falhas ou irregularidades que o viclariam, hipdtese em que tal comunicagdo nae
terd efeito de recurso.

15.4 A impugnacdoc feita tempestivamente pelo licitante ndc o impedira de participar do
processo licitatdério até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

16. DOS RECURSOS

16.1Dos atos praticados pela COMISSAO cabe recurso no prazo de 5 (cinco) dias uteis,
aplicando-se as disposigdes contidas no artigo 109, I e II da Lei B.666/93;

16.2 O RECURSO serd entregue no protocolo da Centratante.

16.3Interposto o recurso serdo intimados os demais PROPONENTES, que poderdc impugna-lo no
prazo de 5 (cinco) dias Gteis.

16.40 recurso sera dirigide a autoridade gue praticou o ato recorrido, a gqual podera
reconsiderar sua decisdo no praze de 5 (cinco) dias uteis ou, neste mesmo prazo,
fazé-lo subir, devidamente informado. MNeste caso, a decisdoc da autoridade superior
serd publicada em 5 (cinco) dias uteis contados do recebimento do recurso.

17. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

17.1 Com fundamento na Lei n® B8.666/93 a adjudicataria ficard sujeita, no caso de atraso
injustifidhde assim considerado pela Administracdo, de execugdo parcial ou inexecucgdo



da obrigagdo, sem prejuizo das responsabilidades civil e criminal, assegurada prévia
e ampla defesa, as seguintes penalidades, cumulativamente ou ndo:

a) adverténcia;

b) multa;

c) suspensdc tempcraria do direito de participar de 1licitacdo e impedimento de
contratar com a PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA RITA, por até 02 (Dois) anos;

d) declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Puablica.

17.2 & licitante gue, convocada dentro do prazo de validade de sua proposta, ndo celebrar
¢ contrato, deixar de entregar documentos exigidos ou apresentar documentacdo falsa
exigida para o certame, ensejar o retardamento da execugdo de seu objeto, ndc mantiver
a proposta, falhar ou fraudar na execugdc do contrato, comportar-se de modo inidéneo
ou cometer fraude fiscal, poderé ficar impedide de licitar e contratar com a Unido,
Estados, Distritec Federal ou Municipios, pele prazo de até 05(cince) anos, sem
prejuizo das multas previstas neste edital e no contrato e das demais cominacgdes
legais.

17.3 Nenhuma sancdo serda aplicada sem o devido processc administrativo, que prevé defesa
prévia do interessado e recurso nos prazos definidos em lei, sendo-lhe franqueada a
vista ao processoc.

18. DAS DISPOSIGOES FINAIS

18,124 presente licitacgdc ndo obriga necessariamente em contratacaoc, podendo a Contratante
revoga-la ou anula-la, ro todo ou em parte, por razdes de interesse publico, derivadas
de fato superveniente, ou anula-la por ilegalidade, de oficic ou por provocacao,
mediante ato escrito e fundamentado, disponibilizadeo para conhecimento das PROPONENTES
da licitacdo. A CONTRATANTE poderi, ainda, prorrogar, a qualquer tempo,; Os prazos
para recebimento dos ENVELOPES ou para sua abertura.

18.2 A CONCORRENTE & responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes prestadas
e dos documentos apresentados em gualquer fase da licitacdo. A falsidade de gqualquer
documento apresentado ou a ndo veracidade das informagdes nele contidas implicara a
imediata desclassificacdo da CONCORRENTE que tiver apresentado, ou, caso tenha sido
a vencedora, a rescisdo do contrato, sem prejuizo das demais sangdes cabiveis.

18.3E facultado & CPL ou & autoridade a ela superior, em gualguer fase desta licitacao,
promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a instrucdc do
processo, vedada a inclusdo posterior de documentos. Neste caso, ficardao suspensos
todos os prazos eventualmente em curso, até o término efetivo das diligéncias
promovidas.

18.4 A AGENCIA intimada deveré prestar os devidos esclarecimentos adicionais, por escrito,
no prazo determinado pela CPL, sob pena de inabilitagdoc.

18.5Todas as decisCes deste Edital assim como os compromissos assumidos pela AGENCIA
vencedora, em sua proposta e seus respectives anexos, fardo parte do contrato,
independentemente de transcrigdo.

18.6 Todas as decisdes referentes a este processo licitatdério serdo comunicadas as
CONCORRENTES mediante intimagdo, a qual poderid se dar nas proprias reunides - se
estiverem presentes representantes de todas as CONCORRENTES - ou por gualguer meio
de comunicacdo gus comprove o recebimento, ou, ainda, mediante publicagdo no Diario
Oficial do Estado.

18.7 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemerite de transcrigdo, as condigdes
estabelecidas no Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela CONCORRENTE
vencedora que tenham servido de base para o julgamento das propcstas.

18.8No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do
contrato, a AGENCIA gque vier a ser CONTRATADA devera comprovar gue possui, na regido
Metropolitana do municipio de Santa Rita / Jodo Pessca, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos prestados pela Contratante.

18.8 A INTERESSDA se obriga a manter, durante todo o processo, inclusive durante a execucgao
de contrato, as condigdes de qualificagdc técnica e habilitac3o exigidas nesta
Concorréncia.



18.10 Até a assinatura do contrato, a AGENCIA vencedora podera ser desclassificada caso
envolva-se em atos desabonadores, independentemente de sclicitacdo, respeitados os
principios do contraditério e da ampla defesa.

18.10.1 Se ocorrer a desclassificacdo da AGENCIA vencedora por fatos referidos no
item precedente, a Contratante poderd& convocar as CONCORRENTES remanescentes, por
ordem de classificacgdoc, ou revogar esta Concorréncia.

18.11Se a AGENCIA declarada vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou
assinar o contrato, a Contratante aplicard multa de 10% (dez por cento), calculada
sobre o vwvalor total estimado da contratacdo, além de poder aplicar as demais
penalidades previstas neste Edital.

18.12E vedada a utilizacdo de gqualguer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principic de igualdade entre
as CONCORRENTES.

18.13Havendo indicios de conluic entre as CONCORRENTES ou qualquer ato de ma-fé, a
Contratante adotara as providéncias cabiveis aos Orgdos competentes do Poder Piablico.

18.14E vedado as CONCORRENTES tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante utilizac¢do de recursos ou por meics meramente protelatdrios, sujeitando a
autora as sancdes legais e administrativas aplicaveis, de acordo com o artigo 93 da
Lei B.666/93.

18.15Antes do aviso oficial do resultado deste Cocncorréncia, n3c serdo fornecidas, a guem
gquer que seja, quaisquer informacdes referentes & adjudicacdo dos contratos ou &
andlise, avaliacdo ou comparagdo entre as Propostas.

18.160s casos ndo previstos neste Edital serdo decididos pela Subcomissdo Técnica e pela
Comissdo Permanente de Licitacdo - conforme o caso.

18.17N&0 havendo expediente, ou ocorrende gqualquer fato superveniente gque impega a
realizacdo do certame na data marcada, & sessdo sera automaticamente transferida para
o primeiro dia 1til subseguente, no mesme hordrio, e local anteriormente
estabelecidos, desde gue ndo haja comunicacio em contrario por parte da PREFEITURA
MUNICIPAL DE SANTA RITA.

18.18A entrega dos ENVELOPES de documentos de CREDENCIAMENTO, HABILITACAO e PROPOSTAS
implica a sujeicdo total da LICITANTE aos termos deste Edital e seus anexos.

18.19No caso eventual de divergéncia entre este Edital e seus anexos, prevalecera o que
a COMISSAO decidir, com base nos principios que informam & Administracio Piblica e as
regras das Leis 12.232/2010 e 8.666/93.

18.20E vedada a subcontratacgdo de outra agéncia de publicidade para a execugdo dos
servicos compreendidos no objeto deste Edital.

18.21Fica eleitoc o Foro da Comarca de Santa Rita, para dirimir guaisquer diavidas ou
controvéersias oriundas desta licitagdo, que ndc puderem ser solucionadas
administrativamente, com renincia de qualguer outro por mais privilegiado que seja.

Santa Rita, 15 de margo de 2021.

Presidente da
CPL



ANEXO I

TERMO DE REFERENCIA

. DESCRIGAO DO OBJETO

1.1 Contratagdo, pela Prefeitura Municipal de Santa Rita, PB, de uma agéncia de publicidade
para realizar estudo, planejamento, conceituagdo, concepgdo, criagdo, execugdo interna,
intermediacdo @ supervisio da execugdo externa, compra de midia e distribuigdo de
publicidade, para atender o principio da publicidade e ao direito a informag¢do, de promover
a venda de bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituigdes,
ou de informa¢do o publico em geral, bem como o planejamento e execugio de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagio e de geragido de conhecimento relativos a execucgdo do
contrato, a criagido e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagido publicitaria
destinadas a expandir os efeitos, em consondncia com as novas tecnologias, a produgdo e a
execugdo técnica das pegas ou material criado pela contratada.

1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no objeto deste Edital
terdo a finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre ¢ mercado ou o ambiente de atua¢do da Caesb, o publico-alvo e
0s veiculos de comunicacdo e de divulgacdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacdo de mensagens;

¢) Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitéria.

1.2 Sera vedada a inclusdo de quaisquer cutras atividades no objeto desta Concorréncia, em
especial as assessorias de imprensa, comunicagdo e relacdes publicas, ou as que tenham por
finalidade a realizac&o de eventos festivos de qualquer natureza.

1.3 Os servicos objeto desta licitacdo serdo contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificagdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

1.4 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo dos
servigos previstos no item 1.1.

1.5 A agéncia atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE na contratagdo de:

a) Fornecedores de servicos especializados para a produgdo e execugdo técnica das pegas,
campanhas, materiais, gestdo digital e execucdc dos servigos conexos e complementares ao
item 1.1;

b) Veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e espago publicitario

1.6 A agéncia realizard os servigos com recursos proprios ou, quando necessdrio, mediante
a contratacdo de fornecedores.

1.7 A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Estado da
Paraiba e manter na area Metropolitana dos Municipios de Santa Rita/Jodo Pessoa estrutura
de atendimento compativel com o volume e caracteristicas dos servigos a serem prestados.
1.8 A agéncia contratada deve manter, & frente dos servigos, um representante credenciado
por escrito, o qual sera responsavel pela diregdo dos servigos contratados e representara
a agéncia perante a CONTRATANTE.

1.9 A agéncia contratada deverd possuir e manter, durante o periodo do contrato, uma area
de comunicacdo/midia digital.

2. JUSTIFICATIVA

2.1 A contratacado descrita sera processada dentro dos termos deste instrumento,
especificacgdes, técricas e informagdes complementares, que o acompanhard quando for o caso,
e justifica-se pela necessidade de fornecer & municipalidade pe¢as publicitérias, elementos
de propaganda e publicidade entre outros itens e formas de divulgacdo, objetivando dar
ampla divulgacao dos atos, agdes, programas, obras, servigos e campanhas desenvolvidas pela
administracdo direta e indireta do Municipio de Santa Rita/PB.

3. ESPECIFICACE)ES
. Para fins de andlise e julgamento das propostas para a execuc¢do dos servigos deverdo

ser observadas as especifica¢des contidas no Briefing em anexo.

4. CONDIGCOES GERAIS DE PARTICIPACAO

4.1 Poderdo participar as empresas que:

a) Atenderam & definicdo de agéncia de propaganda, sequndo a Lei Federal n° 4.680, de 18
de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n° 57,690, de 1° de
fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal n°® 4.563/2002, apresentando para isso
Declaracdo que a licitante é filiada ou associada ao Sindicato das Agéncias de Propaganda
de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP.



b} Apresentarem o Certificade de Qualificagdo Técnica, valido na data de abertura, expedido
pelo Conselho Executivo de Normas-Padrdac - CENP, de acordo com a Lei 12.232/2010.

¢) Estiverem constituidos no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) Nac tenham side declaradas inidéneas por qualguer 6rgdo ou entidade da Administragao
Piblica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos exigidos e ndo estiverem em faléncia, concurso de credores,
dissolucdo, liquidacio ou que tenham sidc declaradas inidéneas por forga da Lel Federal n°®
8.666/93 e suas alteragdes, em gqualquer esfera administrativa do Peder Piblico.

5. DO PRAZO E ESTIMATIVA DE VALOR
5.1 Os servicos serdo executados durante o periodo de 12 meses a contar da assinatura do
contrato.

5.2 O valor estimado para 12 (doze) meses de contrato serd de R$ 1.200.000,00 (um milhao
e duzentos mil reais), conforme média mensal estipulada para o presente exercicio.

6. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA
6.1 Iniciar a prestacdo/execugdo dos servigos apés assinatura do Contrato, mediante
solicitagdo da contratante.

6.2 Prestar & contratante os servicos ora contratados, obrigando-se a ndo assumir encargos
de gualquer natureza, salvo por explicita concordancia da contratante.

6.3 Efetuar e apresentar, antes das subcontratacdes, cotagbes de precos para aquisicdo de
suprimentos, com pelo menos trés fornecedores, remetendo & contratante para prévic exame
e aprovacdo. A cada processo de cotagdo de precos a contratante reserva-se o direito de
efetuar novas cotacdes, visando a obtencdo da proposta mais vantajosa para a Administracao.

6.3.1 Todas as contratacdes de servicoes de produgdo, sejam com ou sem oS servigos de
supervis3o, deverdo obrigatoriamente, ser autorizadas pela Secretaria de Comunicacio da
contratante

6.4 Apresentar & contratante todas as estimativas de custos para prestacgao dos servigos e
outros subcontratadcs que lhe forem incumbidos.

€.5. Efetuar todos os pagamentos decorrentes de servigos executades por ordem da
contratante, dentro das condicdes e prazos estipulados nas faturas originais de servicos
responsabilizando-se civil e criminalmente pelo ndo-cumprimento destas cbrigacgdes.

6.6 Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragac
de estimativa de custos financeiros e gue redundem em aumento de despesas ou perdas de
descontos.

6.7 Administrar e executar todos os contratos firmados com terceirocs respondendc por todos
os efeitos destes contratos perante terceiros e a prépria contratante.

6.8 A licitante vencedora responderd pelas consequéncias resultantes de qualguer acéo
judicial movida por terceiros contra a contratante, com base na legislacdo de direitos
autorias, relacionados com o5 servicos, objeto do presente contrato.

6.9 Na hipétese da contratada violar direitos do autor e os direitos que lhe sdo conexos
previstos na legislagio especifica, no ato da cessdo dos referidoes direitos & contratante,
ser4d a mesma responsavel pelos danos causados, além de outras cominactes legais.

6.10 Nio assumir guaisquer despesas em nome e por conta da contratante, Sem sua expressa
autorizacdo.

6.11 Informar a contratante toda e qualquer excepcionalidade ocorrida durante a prestacgdo
do servicgo, para que sejam tomadas as providéncias necessarias.

6.12 B vencedora da licitacdo fica expressamente proibida a negociar faturas ou titulos de
crédito com instituicées financeiras.

6.13 Possuir um sistema de informatica compativel com o da contratante, para o recebimento
dos arquivos via e-mail dos mais diversos formatos e opgéo de visualizacgdo dos trabalhos
convencicnais para o ambiente digital e de internet.

6.14 Responsabilizar-se pelos danos causados & contratante ou a terceiros, decorrentes de
sua culpa ou dolo na execucdo do contrato, nao excluindo ou reduzindo essa responsabilidade
a fiscalizacdo ou o acompanhamento pela contratante.



6.15 Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de gue possam ser vitimas seus empregados,
prepostos, quando nas dependéncias desta contratante ou em outro local, executando o objeto
da licitacdo, devendo adotar as providéncias, que, a respeito, exigir a legislagdo em
vigor.

6.16 Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execugdo do
objeto da licitagdo, mesmo que para isto outra soluc&o ndo prevista neste Edital tenha que
ser apresentada para aprovacdo e implementacdo, sem &nus adicionals para a contratante,
desde gue de responsabilidade da contratada.

6.17 Formalizar a cessdo dos direitos de propriedade e de utilizagdc dos matérias obtidos
durante a prestacido de servigos e dos produtos finais gerados.

6.18 Manter total sigiloc sobre os servicos executados, vedada a divulgacdo de qualquer
informacdo sem a prévia autorizacdo da contratacao.

6.19 Nao sobrepor os planos de incentivos aos interesses da contratante, preterindo veiculos
de divulgacdo gque ndo os concedam ou priorizandc os gque oferegam, devendo sempre conduzir-
se na orientacdo da escolha destes veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

6.20 A contratada sé poderd reservar e comprar espage e/ou tempo de veiculos por ordem e
conta da contratante.

6.21 Para o fornecimento de bens e servigos especializados, exceto no gue tange a compra
de midia, a contratada cbservara as seguintes condigdes:

. fazer cotacBes prévias de pregos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

. apresentar pelo menos trés orcamentos coletados entre fornecedores que atuem no
mercado do ramo do servigo pretendido;

. exigir do fornecedor gue constem da cotagiao os produtos ou servicos gue a compdem,
seus precos unitadrios e total, além de que sempre gue necessario o detalhamento de suas
especificacgdes;

. a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacdo
completa do fornecedoer (nome, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outres dados) e a
identificacdoc completa (nome, RG e CPF} e assinatura do responsavel;

. juntamente com a cotacdo deverdo ser apresentados comprovantes de inscrigdo do
fornecedor no CNPJ ou no CPF, e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, for o
caso, relativo ao seu domicilio ou sede, pertinente ao ramo de atividade compativel com o
service a ser fornecido.

6.22 A contratada deveréa, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apbés a extingdo
do contratc, manter acervo comprobatério da totalidade dos services prestados,
compreendende as pecas e/ou material produzidos.

7. OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

7.1 Constituem obrigacdes da contratante, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada;

b) comunicar, por escrito, & contratada, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
colocando & disposic3o tcdos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a
execugdc dos servigos;

c) notificar a Contratada, por escrito e com antecedéncia, sobre as irregularidades, multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

d) fornecer e colocar & disposicdo da contratada todos os elementos e informacgdes que se
fizerem necessariocs a execucgdo dos servicos;

e) verificar o cumprimento das clédusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
contratada e as condicdes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados
pela contratada;

f) proporcignar condigdes para a boa execugdo dos servigos;

g) notificar, formal e tempestivamente, a contratada sobre as irregularidades observadas
na execugdo deste contrato.

7.2 A juizo da contratante, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a
contratada apresentou na concorréncia gue deu origem a este contrato poderéd ou ndo vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificac¢des.

7.3 Proceder a mais ampla fiscalizacdoc sobre a fiel entrega e execugdo dos servigos objeto
desta licitacgdoc, sem prejuizo da responsabilidade da contratada.

7.4 Avaliar a qualidade da execugdo dos servigos, podendo rejeita-los no todo ou em partes.
7.5 Exigir ¢ cumprimento de todos os itens deste Edital, segundo suas especificagdes.



7.6 Divulgar no sitio do anunciante na internet, em local especifico para esse fim, as
informagdes sobre a execugdo do contrato, com nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagdo, garantindo o livre acesso 4s informag¢des por
quaisquer interessados.

7.7 Avaliar semestralmente os servigos prestados pela contratada:

7.7.1 A avaliagdo semestral serd efetuada com base em questiondrio a ser preenchido pelo
dirigente da unidade administrativa que tenha a atribuicio de gerir as atividades de
comunicacdo social da contratante ou por seu subordinado especializado na gestdo
publicitdria, caso em que serd obrigatéria a concordancia do titular da unidade com a
avaliagdo, mediante sua assinatura no questionério.

7.7.2 E recomenddvel que os servidores que mantenham relacionamento com a contratada
avaliada sejam ouvidos formalmente antes do preenchimento do guestionario.

7.7.3 Cépia do questionario de avaliagdo de desempenho serd encaminhada ao gestor ou fiscal
do contrato e ficard a disposicdo dos érgdos de controle interno e externo.

7.7.4 A avaliacao referida nesta cldusula deverd ser considerada pela contratante para:

I - apurar a necessidade de solicitar, da contratada, corre¢des que visem melhorar a
qualidade dos servigos prestados;

II - decidir sobre a prorrogacdo de vigéncia ou rescisdo contratual;

III - fornecer, quando solicitado pela contratada, declaragdes sobre seu desempenho para
servir de prova de capacitagdo técnica em licitacdo.

8. DO REAJUSTAMENTO DOS FREGOS

8.1 0 valor do futuro contrato serd irreajustavel pelo periodo de 12 (doze) meses, contados
a partir da data de assinatura do contrato. Caso 0 contrato venha a ser prorrogado, admite-
se o reajustamento pela tabela vigente do SINAPRO/PB, casc esta tenha sido reajustada.

9. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

9.1 Pela inexecug¢do parcial ou total deste contrato, a contratante poderd, garantidos o
contraditério e a ampla defesa, aplicar a contrata as seguintes sangdes:

a) adverténcia;

b} suspensdo tempordria de participacdco em licitacdo e impedimento de contratar com a
contratante pelo prazo ndc superior a 2 (dois) anos;

c) multa;

d) declarac3o de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragio Puablica,
enquanto perdurarem os motivos determinante da punigdo, ou até que seja promovida a sua
reabilitagdo perante a contratante.

9.2 Ressalvada a hipétese de for¢a maior ou caso fortuito, a multa do item 9.1 (c) seréa
imposta nos casos de inexecucdo parcial ou total do objeto licitado, e sera calculada,
progressivamente, por cada dia de inadimplemento, na forma abaixo:

a) 0.5% (cinco décimos por cento) ao dia, incidente sobre o valor da obrigacdo inadimplida,
até o quinto dia corrido;

b) 0,7% (sete décimos por cento) ao dia, incidente sobre o valer da obrigacac inadimplida,
do sexto até o décimo dia;

c) 1,0% (um por cento) ao dia, incidente sobre o valor da obrigagdo inadimplida, a partir
do décimo primeiro dia corrido, limitado o percentual total da multa a 20% (vinte por
cento) sobre o valor do contrato.

9.3 A contratada deverd comunicar & contratante os fatos de forga maior ou caso fortuito
dentro do prazo de 2 (dois) dias de sua verificagdo, instituindo o comunicade com os
documentos necessdrios 3 respectiva comprovagdo. A contratante, no prazo mdximo de até 10
{(dez)} dias, contados do recebimento dos documentos de comprova¢do, deverd aceitar ou recusar
os motivos alegados, dando, por escrito, as razdes de sua eventual acgdo.

8.4 As san¢gbes estabelecidas no item 2.1 (a) e (d) ndo excluem o direito da contratante de
rescindir unilateralmente este contrato, nos casos e formas previstos em lei, nem o direito
de aplicar outras penalidades e multas previstas no Edital e seus anexos.

9.5 Nenhum pagamentc serd efetuado a contratada enquanto esta deixar de recolher, dentro
do prazo estabelecido, qualguer multa que lhe for imposta.

9.6 A contratada estd sujeita, ainda, as demais disposigdes previstas nos artigos 81 a 108
da Lei 8.666/93.

9.7 Em notificag¢do escrita e sem prejuizo da faculdade de rescindir ¢ contrato, poderé a
contratante aplicar a contratada multa compensatéria de 100% (cem por cento) do valor do
débito eventualmente atribuido a contratante, em razdo do inadimplemento de obrigagdes
trabalhistas, previdenciirias, tributérias ou outros fornecedores da contratada.

9.7.1 O pagamento da referida multa ndo eximird a contratada da obrigacdo de restituir a
contratante o valor que a ela for imposta por forg¢a de eventual condenagdo solidéaria
proferida pelo poder Judicidrio ou pelas Insténcias Administrativas competentes.

9.8 As multas a que, por ventura, a contratada der causa serdo descontadas de qualquer
documento de cobranca j& em processamento no Orgdc pagador da contratante e dos que
sequirem, se for o caso, reservando-se a contratante o direito de utilizar, se necessario,
outro meio adequado & liquidacgdo do débito.



10. DAS DISPOSICOES FINAIS

10.1 £ facultada a CPL, em qualquer fase desta licitagdo, a promocdo de diligéncia destinada
a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatéric, vedada a inclusédo
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das Propostas
Técnica e de Preco ou dos Documentos de Habilitacédo.

10.1.1 A CPL deveré adotar os cuidados necessérios para preservar o sigilo quanto & autoria
da via ndo identificada do Plano de Comunica¢do Publicitdéria.

10.2 A CPL, por solicitaglo expressa da contratante, poderd proceder & vistoria das
instalacdes e da aparelhagem que a agéncia classificada no julgamento das Propostas Técnicas
disponibilizard para a realizacldo dos servigos objeto desta licitagdo.

10.2.1 A CPL devera adotar os cuidados necessdrios para preservar o sigilo quanto & autoria
da via ndo identificada do Plano de Comunicaclo Publicitéria.

10.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora poderad ser desclassificada ou
inabilitada se a contratante tiver conhecimento de fato desabonador & sua classificacdo ou
4 sua habilitacdo, conhecido apdés o julgamento de cada fase.

10.3.1 Se ocorrer a desclassificagdo ou a inabilitacdo de licitante vencedora por fatos
referidos no subitem precedente, a contratante poderd convocar a licitante remanescente
por ordem de classificacdo ou revogar esta licitagdio, independentemente da cominagéo
prevista.

10.4 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério
mediante a utilizacio de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a
autora as sangdes legais e administrativas aplicaveis

10.5 Antes da data marcada para o recebimento das Propostas Técnica e de Preco, a CPL
poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia de solicitagdes
de esclarecimentos ou de impugna¢des, alterar este Edital e seus Anexos, ressalvado que
serid reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresenta¢do das Propostas, exceto
quando, inquestionavelmente, a alteracdo ndo afetar a formulagio das Propostas.

Cogenes Felipe Silva de Lira
Secretadrio Adjunto de Comunica¢ao Institucional



ANEXO II

BRIEFING

A Prefeitura Municipal de Santa Rita trabalha sob a perspectiva de avango, mudanga,
crescimento e resgate do orgulho da populacdo santa-ritense com sua terra. Deixando o tempo
de caos administrativo no passado, o Municipio segue trilhando um caminho de reconstrugio
e progresso significativo nos mais diversos ambitos da sociedade. E tempo de zelar e esmerar
o0 pertencimento do santa-ritense.

Santa Rita & um dos maiores polos de desenvolvimento da Regido Metropolitana de Jodo .
Pessoa, bem como da Paraiba, com f4bricas importantes para a economia local, e se
consolidando como maior polo fabril do estado, j& que vai receber uma fabrica da maior
empresa de moveis da América Latina, a Kappesberg, do Grupo K1.

O municipio é o terceiro mais populoso do estado, além do nono maior em extensdo
territorial, tendo vias importantes que o cruzam, proximidade da capital Jodo Pessoa e do
porto de Cabedelo, se tornando entdo ponto estratégico para as mais diversas atividades
econdmicas que visem tanto atuacdo estadual gquanto regional.

Se recuperando de problemas administrativos que afundaram a cidade, como saldrios
atrasados, greves de profissionais dos mais diversos servigos municipais e caos na limpeza
urbana, o municipio vem vivenciando uma era de transformagdo positiva.

A administracdo municipal nos ultimos quatro anos elevou o patamar da cidade e vem
devolvendo ao santa-ritense o orgulho de pertencer a sua terra. Salérios pagos rigorosamente
em dia, fim das greves, aumento do Ideb e das ofertas de vagas na educagdo municipal,
mercados publicos, unidades basicas de saude, binario de Tibiri, pavimentagio e
asfaltamento, atencdo & Zona Rural, sdo apenas algumas das agdes que impactam diretamente
na nova Santa Rita.

A prefeitura implementa também uma nova base de relacdo com o Legislativo Municipal,
com intuito de qualificar e profissionalizar a gestdo e estabelecer compromisso com ©
orcamento, visando a austeridade fiscal, com foco em minimizar os efeitos devastadores da
crise econdmica - principalmente potencializada pela pandemia do novo coronavirus - sobre
o erario municipal.

0 Municipio seque com fontes de recursos de outrora, além de uma nova visdo no
tocante as financas, ao participar de convénios federais e receber emendas parlamentares.
Com uma politica de austeridade e exceléncia na aplicagdo dos recursos, a Prefeitura esta
adimplente e com poder de investimentos em diversos ambitos. -

A cidade segue num processo de reconstrugdo estrutural e embelezamento, além da
restauracio de servigos e resgate do orgulho de pertencimento da populagdo. O santa-ritense
j4 experimenta novos ares ao caminhar pelas ruas e enxerga um futuro ainda melhor para a
cidade. E momento de acreditar em Santa Rita, ndoc apenas nos gestores, mas também em sua
propria forgca como instrumento de mudanca da realidade e de um futuro cada vez melhor.

A comunicacdc deverd refletir o novo momento da administracdo municipal, em que a
Prefeitura pretende, com obras de infraestrutura, ag¢des, prestacdo de servicos essenciais,
gestdo econdmica, geragdo de emprego e renda, captag¢do de novas empresas para seu polo
industrial, elevar o status de Santa Rita, para que se consolide como polo de
desenvolvimento regional. Ao passo gque também transmitird o esforgo administrativo em
resgatar ¢ pertencimento do santa-ritense, para a construcdo de um projeto coletivo de
cidade que visa o futuro, onde o desenvolvimento econdmico trilhe o mesmo caminho do
fortalecimento da cidadania.

A comunicagdo, portanto, devera convergir em torno das missdes da administragdo que
vem transformando Santa Rita, prezando pela exceléncia nos meios tradicionais e
tecnolégicos, transitando entre real e virtual, para refletir a construgdo de uma nova
cidade e a consolidacdo de um futuro que deixaréd marcas positivas eternas para a Terra dos
Canaviais.

Cogenes Felipe Silva de Lira
Secretario Adjunto de Comunicacdo Institucional
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ANEXO III

MODELO DE CREDENCIAMENTO

A CONTRATANTE

REF: EDITAL DE CONCORRENCIA N° ——--——---——-eomme—em

OUTORGANTE: (nome, endereco, razdo soclal )
QUTORGADO: (nome e qualificagdo do representante)

OBJETO:

Representar a outorgante perante a Prefeitura Municipal de Santa Rita, no curso da
CONCOrrdncia N° ==—-- e , que se
realizaré

NO +uuaes (Nome e endere¢o da dependéncia).

PODERES:

Retirar editais, apresentar documentagdo e proposta, participar de sessées publicas de
habilitacido e julgamento da documentacdo e das propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recursos, bem como assinar todos e quaisquer documentos fiel cumprimento do presente
mandato

LCCAL E DATA

ASSINATURA

OBS.: no caso de instrumento particular, deverd ser comprovada a capacidade do signatério
nomear procurador, mediante apresenta¢do de cdépia do estatuto ou contrato social em
vigor, e, quando se tratar de sociedade andnima, da ata de nomeacgdo do signatario.
Obs.: - Preencher em papel timbrado da Empresa
. Apresentar juntamente com RG (Cédula de Identidade)
sEsta Carta de Credenciamento ndo deverd vir inserida em nenhum dos envelopes, de
modo a ser exibida pelo referido representante antes da abertura da sessdo.



ANEXO IV

PROPOSTA TECNICA: ORIENTAGOES PARA ELABORACAO E CRITERIOS DE
JULGAMNETO

* As CONCORRENTES deverdo comprovar gue atendem os requisitos previstos na Lei
12.232/2010, Instrucdo Normativa Secom numero 4, de 21 de dezembro de 2010, e o disposto
no Inciso IV do Artigo 30 da Lei B.666/1993.

* 0 atendimento aos normativos acima referidos deverdo ser comprovados por meio de
Proposta Técnica estruturada em 4 (guatro) gquesitos: Plano de Comunicacgdo Publicitéaria,
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo.

* Plano de Comunicag¢do Publicitdria:

*+ As CONCORRENTES apresentardo Plano de Comunicagdoc Publicitédria elaborado com base no
briefing constante no ANEXO II deste Edital.

* O Plano de Comunicagdo Publicitdria deverd ser elaborado em 2 (duas) wvias -
IDENTIFICADA e NAC IDENTIFICADA - gque acondicionadas ncs ENVELOPES DE NUMEROS 1 e 2,
conforme estabelecido no edital.

s A via NAO IDENTIFICADA do Plano de Comunicacgdo Publicitadria ndc poderd ter informagao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de
sua autoria antes da abertura do ENVELOPE DE NUMERO 2.

« A via identificada do Plano de Comunicacgao Publicitdria terd o mesmo teor da via nédo
identificada da licitante, sem os exemplos de pegas e ou material referentes & Ideia
Criativa, e ser destacada e assinada na 0ltima pégina e rubricada nas demais, pelo
representante legal da CONCORRENTE.

* O Plano de Comunicacdo Publicitédria (Raciocinic Bésico, Estrateégia de Comunicagdo e
Estratégia de Midia e Nao Midia) devera ser:

. em papel A4, branco, com 75 gr/m* a 90 gr/m?, orientacdc retratc;

. com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a partir da borda;

. sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

. com textos justificados;

. com espacamento ‘simples’ entre linhas;

. com texto e numeracdo de paginas em fonte ‘arial’, estilo ‘normal’, cor ‘automatico’
tamanho ‘12 pontos’

. com numeracdo em todas as péginas, pelo editor de textos, a partir da primeira

padgina interna, em algarismos ardbicos, no canto inferior direito da pagina;

. em caderno Unico e com espiral preto colocade & esquerda;

. capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas em branco;

. sem identificacdo da licitante. '

+ 0Os subgquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacde Publicitéria poderao
ter grafico e ou tabela, observadas as seguintes regras:

» os graficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores;
+ os dados de informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editades em fonte ‘arial’,
estilo ‘normal’, cor ‘automético’, tamanho ‘10 pontos’.

+ Qs exemplos de pegas e ou material da Ideia Criativa devem ter formatos compativeis
com suas caracteristicas e adequarem-se as dimensdes dc invélucre fornecideo pela
Contratante.

+ Os exemplos de pegas e/cu material integrantes do subquesito Ideia Criativa serao
apresentados separadamente do caderno de que se trata o item 3.5, devendo vir dentro do
ENVELOPE DE NUMERO 1.

*« Na elaboracdoc das tabelas, planilhas e gréfices integrantes do Plano de Midia e Nao
Midia, as proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas
para sua apresentacido, conforme incisc XI do Artigo 6° da Lei 12.232/2010, devendo ser
apresentados em orientagao paisagem, e papel A4,



« No calculo da alocacdo dos valcres para producio e veiculagio da campanha da
Ideia Criativa, as CONCORRENTES utilizardo como referencial a verba indicada no Briefing.

+ BAs AGENCIAS devarao centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em qualguer
municipio do Estado da Paraiba e manter, neste, estrutura de atendimento compativel com
o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados.

*» Os textos pertinentes ao Plano de Comunicagdo Publicitéria estdo limitados a 10 (dez)
laudas, ressalvados os roteiros das pe¢as de que se trata a alinea ‘c’ do item 3.14
(Ideia Criativa) e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes & Estratégia de
Midia e Ndoc Midia que ndc serdo computados nesse limite de laudas. .

s+ Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tem limitacdo gquanto ao nimero de
péginas.

« O Plano de Comunicacdo Publicitaria deverd compreender os seguintes quesitos:

e Raciocinio Basico - texto em que a CONCORRENTE apresentaré um diagnéstico das
necessidades de comunicacdo da CONTRATANTE, a compreensdo sobre as informag¢des constantes
do briefing e os desafios de comunicagdo a serem enfrentados.

+ Estratégia de Comunicagio - apresenta¢do pela licitante das linhas gerais da proposta
para suprir o{s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo
a ser(em) enfrentado(s) e alcancar os resultados e metas de comunica¢do desejadas pela
Concorrente, compreendendo:

+ explicacic e defesa do partido temdtico e do conceito que, de acordo com seu
raciocinio bésico, devem fundamentar a proposta de solugdo publicitéaria;

» explicagio e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que
meios de divulgagio, instrumentos ou ferramentas utilizar.

» Ideia Criativa - a CONCORRENTE apresentard campanha publicitdria com exemplo de pecas
que corresponderdo a resposta criativa da agéncia aos desafios e metas por ela explicados
na Estratégia de Comunicac¢do Publicitéria. Os exemplos estdo limitados a 20 (vinte),
independentemente do meio de divulgagd3o, do tipo ou da caracteristica da pega e podem
ser apresentados sob forma de: roteiro, leiaute e story-board impressos, para qualquer
meio, e de protdédtipo ou ‘monstro’, para radic e internet. SO se admitirdo exemplos
acabados de pecas de ndo média. Dos exemplos apresentados devem constar 3{trés) pecgas
para o piblico interno e 2 (duas) pecas com solucdco de comunicagido no ambiente web. A
concorrente teri liberdade para definir o formato de produgdo das pecas para o ambiente
web, mas deverd apresenté-las, em CD ou DVD, em formato universais, como exemplo: PDF,
JPG, MBGE.

OBS: As CONCORRENTES apresentardo relagdc de todas as pecas integrantes da campanha,
incluidas as eventuais reducgdes e variacdes de formato.

« Estratégia de Midia e N&o Midia, constituida de:

+ Texto em gque a CONCORRENTE explicard e justificard a estratégia e as taticas
recomendadas, em consondncia com a Estratégia de Comunicacgado Publicitaria por ela
sugerida, levando em c¢onsideracdo a verba disponivel, as informagdes constantes do
Briefing, apresentada sob forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resume gquantidades, insercdes e custos nominais de produgdo e de veiculagdo. A
CONCORRENTE deverd demonstrar capacidade para atingir os pablicos prioritérios da
campanha, podendo contemplar os canais de comunicacdo préprios da CONTRATANTE.

* Simulagadc de plano de distribuigido das pegas da Ideia Criativa, acompanhada de
tabelas, planilhas e texto com explicag¢doc das premissas adotadas e suas justificativas.
Da simulagdo deverid constar um resumo geral com informa¢des sobre, pelo menos: o periodo
de veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia,
separadamente, por meios; e os valores (absclutos e percentuais) alocados em produgéo.
No caso de n&o midia, no resumo geral também deverdo ser explicadas as quantidades a
serem produzidas de cada pecga. Na simulagdo, os pregos de midia devem ser os de tabela
cheia dos veiculos. No cadlculo da alocagdo dos valores para a produgdo e veiculacdo da
campanha de que trata a Ideia Criativa, a CONCORRENTE utilizari como referencial a verba
indicada no Briefing.

* Capacidade de Atendimento

* A CONCORRENTE deverd apresentar os documentos e informa¢des que constituem a Qaphcidade
de Atendimento em caderno Gnico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte Arial



tamanho 12, em folhas numeradas segquencialmente, rubricadas e assinadas na dltima por
seu representante legal.

« 0Os documentos e informacdes e o cadernc unico mencionados no item acima ndo poderdo
ter informacdoc, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagdoc Publicitdria - Via Ndo Identificada - e possibilite a identificacao da
autoria deste antes da abertura do ENVELOPE DE NUMERO 2.

+ A Capacidade de Atendimento ser4 constituida de textos em gue a CONCORRENTE apresentara:

« Relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com especificacéao do
inicio de atendimento de cada um deles;

+ A guantificagdo e a qualificacdo, sob forma de curriculo resumido (no minimo, nome,

formacdo e experiéncia), dos profissionais gue poderdo ser colocados & disposigdo da

execucao do contratc, discriminando-se as Aareas de estudo e planejamento, criacgéo,

producdc de radio, TV, cinema, internet, produgéo grafica, midia e atendimento;

« as instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo & disposicdo para
execucdo do contrato;

« A sistematica de atendimento discriminard os prazos a serem praticades, em condigdes

normais de trabalho, na criacdc de pega avulsa ou de campanha e na elaboragdc de plano

de midia;

+ A discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocard regularmente a disposigdo

da CONTRATANTE, sem &nus adicionais, na vigénecia do contrato.

* Repertoério

+ A CONCORRENTE devera apresentar os documentos e informagdes gue constituem o
Repertério na forma dos itens 4.1 e 4.2 anteriores.

« 0 Repertério constituird em conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos/exibidos pelas CONCCRRENTES, preferencialmente nos ultimos 3 (trés)
anos, para anunciantes que ndo a CONTRATANTE, sob forma de pecas e respectivas memdrias
técnicas, nas quais se incluird indicacdo sucinta do problema que a peca se propds a
resolver. As concorrentes deverdo apresentar 3 (trés) pecas produzidas, veiculadas ou
distribuidas. Cada pega deverd conter ficha técnica com a indicacdo das CONCORRENTES,
titulo, data de producido, periodo de veiculacdo/exposicdo/exibicdo e mencdo de pelo
menos um veiculo/espaco que a divulgou/expds/exibiu. As pegas eletrdnicas e os spots
e/ou jingles deverdo ser fornecidos em CD ou DVD, e as pegas graficas, em proporgdes que
preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

« Se a CONCORRENTE apresentar pegas em gquantidade inferior a estabelecida no item Hi 2y
sua pontuacido maxima, neste guesito, sera proporcional & prevista na alinea ‘c’ do item
11 aplicando-se a regra de trés simples.

+ As pegas e ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitadoes e/ou aprovados pela
CONTRATANTE .

+ Relatos se Solugdes de Problemas de Comunicagido

+ A CONCORRENTE deverd apresentar os documentos gue constituem os Relatos de Solugdes
de Problemas de Comunicacdc na forma descrita nos subitens 4,1 e 4.2, os quais constituira
na apresentacdo, pela licitante, de solugdes bem sucedidas de Problemas de Comunicacgéo
planejadas e propostas por ela implantadas por seus clientes.

+ Deverdo ser apresentadas 3 (trés) cases, de no maximo 2 (duas) laudas cada, formalmente
referendados pelos respectivos anunciantes, permitida a inclusao de ate 5 (cinco) pegas
de qualquer tipo de relato. Os relatos apresentados nao podem referir-se a agdes de
comunicacio solicitadas e/ou aprovadas pela CONTRATANTE. As pecas eletrénicas e/ou os
spots e/ou jingles deverdo ser fornecidos em CD ou DVD; e as pecas graficas, em proporgdes
que preservem suas dimensdes originais e sua leitura.

*« Se a CONCORRENTE apresentar cases em guantidade inferior a estabelecida no item acima,
sua pontuacdo méxima, neste quesito, sera proporcional & prevista na alinea ‘d’ do item
11, aplicando-se a regra de trés simples.

Julgamento das Propostas Técnicas

« A subcomissdo Técnica analisard as Propostas Técnicas das CONCORRENTES quanto ao
atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e seus Anexos.
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Serdo levados em consideracio no julgamento, pela Subcomissdo Técnica, os sequintes
atributos:

Plano de Comunicacdo Publicitédria

+ No quesito que se refere ao Raciocinio Basico, sera levada em consideracgdo a acuidade
de compreensio:

« das fungdes e do papel da CONTRATANTE nos contextos social, politico e econdmico;

+ da natureza, da extensdo e da qualidade das relag¢des da CONTRATANTE com seus piblicos;

v das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para
a Comunicacdo Publicitaria;

*» sobre a natureza e a extensdo do objeto desta Licitagdo;

+ do(s) desafio{s) ou do(s) problema(s) geral e ou especifico, de comunicagdo a ser{em)
enfrentado(s) pela CONTRATANTE;

+ das necessidades de comunicacdo da CONTRATANTE para enfrentar esse(s) desafio(s) ou

problema(s).

* No que se refere a Estratégia de Comunicagdo:

+ a adequagdc do partido tematico e do conceito propostos & natureza e & qualificagédo

da CONTRATANTE e a seu(s) desafio(s) ou problema(s) geral e ou especifico, de

comunicacdo;

+ a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
temdtico e do conceito propostos;

+ a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da
CONTRATANTE com seus publicos;

+ a adequacdo e a exequibilidade da comunicacdo publicitéria proposta para a solugdo

do(s) desafio(s) ou do(s) problema{s), geral e ou especifico, da comunicagdo da

CONTRATANTE;

« a consisténcia loégica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da

estratégia de comunicacgdo publicitdria proposta;

» a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, o mercado no qual

se insere, seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo,

seus piblicos, os resultados e metas por ela desejada e a verba disponivel.

. No que se refere & Ideia Criativa:

+ sua adequagdc ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral ou especifico, de comunicacdo
da CONTRATANTE:

+ sua adequagdo A& estratégia de comunicagdo publicitéria sugerida pela Licitante;

* sua adequacio ao universo cultural dos segmentos de pablico-alvo;

» a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

» a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

*a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

+ sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua insercdo nos contextos social,
politico e econdmico;

« 0s desdobramencos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas
e ou material apresentados;

* exequibilidade das pegas e ou do material;

*a compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos
puiblicos propostos.

* No que se refere & Estratégia de Midia e Nadoc Midia:

+ 0 conhecimento dos hakitos de consumo de comunicagéo dos segmentos de piblico
prioritdrios;

* a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

* a consisténcia do plano de distribuigdo das pegas e ou material em relacdo s duas
alineas anteriores;

*» a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no usc dos recursos

de comunicagdo prdprics da CONTRATANTE, indicados no briefing;

* a economicidade da aplicacdoc da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas cu do material;

*a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

No que se refere & Capacicade de Atendimento:
o porte e a tradigdo dos clientes da licitante e o conceito de seus produtos e servigos

no mercado;
a experiéncia dos profissionais da licitante em atividade publicitérias;



* a adequacdo das qualificacdes e das quantificagdes desses profissionais & estratégia

de comunicacdo publicitdéria da CONTRATANTE:;

* a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais & disposic¢do da
execucgdo do contrato;

s a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante, esquematizado
na proposta;

*a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocard regularmente

a disposigdc da CONTRATANTE, sem fnus adicional, durante a vigéncia do contrato.

* No que se refere ao Repertério:

a ideia criativa e a sua pertinéncia ao problema a ser resolvido;
* a qualidade da execugdoc e do acabamento da peca e do material;
* a clareza da exposigdo das informagdes prestadas.

* No que se refere aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo:

evidéncia de planejamento publicitario;

consisténcia das relacgdes de causa e efeito entre problema e solugdo;
relevéncia dos resultados apresentados;

concatenagdo légica da exposigdo.

.
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*» B critério da CONTRATANTE, as agdes de comunicagdo das CONCORRENTES poderdo ou ndo vir /”\
a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificag¢des, caso as CONCORRENTES venham a
formalizar contrato contrato de prestagdo de servigo com a CONTRATANTE.

PONTUACAO

« A avaliacdo das Propostas Técnicas poderd resultar na pontuagio maxima de 100 (cem)
pontos.

+ Cada quesito poderd atingir a pontua¢do maxima a seguir:

* Plano de Comunica¢&o Publicitdria: 63
(sessenta e cinco) I - Raciocinio
Basico - 10 (dez)
II - Estratégia de Comunicagdo -
25 (vinte e c¢inco) III - Ideia
Criativa - 20 {(vinte)
IV - Estratégia de Midia e Ndo Midia - 10 ({(dez)
» Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)
* Repertdério: 10 (dez)
* Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: 10 (dez).

*» Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuiréd notas individuais a cada um dos quesitos, { Y
obedecidos intervalos de 0,5 {meio) ponto e levando em consideragdo todos os itens
previstos neste Anexo.

+ A nota final do quesito corresponderéd a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomiss3o Técnica, com duas casas decimais, respeitada a pontuagdc méxima de cada
quesito.

« A nota final de cada CONCORRENTE corresponder&d & soma das notas finais dos quesitos.

« A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito ou subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos
neste Instrumento Convocatério;

. Se persistir a diferenga de pontuagdo apéds a reavaliagdo do quesito, os autores
das pontuagdes deverdo registrar em cada ata as razdes que os levaram a manter a
pontuacdo atribuida ao quesito, a qual serd assinada por todos os membros da
Subcomissdoc Técnica e passarid a compor © processo licitatédrio.

« Se houver desclassificagio de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢des do Instrumento Convocatédrio, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus
quesitos, a ser lan¢ada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expirem os prazos para

*



interposicdo de recursos relativos a essa fase da Licitacdo, excerio nos casos em que o
descumprimento resulte na identificacdo da CONCORRENTE antes da absrtura dec ENVELOPE DE
NOMERO 2 - via idenrificada do Plano de Comunicacdo Publicitéria.

» A verificacic de irregularidades nos documentos apresentados acarretara a licitante
a penalizacac referente & perda da metade dos pontos (50% do total) obtidos no cémputo
geral da Propesta técnica. Irregularidades em documentos obrigatérios implicardo na
desclassificacdo suméria da empresa.

+ Serdo classificadas as Propostas Técnicas das CONCORRENTES que atenderem a todas as
condigdes a seguir:

« Obtiverem nota final igual ou superior a 80 (oitenta) pontos;

« Obtiverem nota igual ou superior a 15 (quinze) pontos no quesito Estratégia de
Comunicagdo;

« Obtiverem nota iqual ou superior a 12 (doze) pontos no guesito Ideia Criatiwva:

« Obtiverem nota igual ou superior a 6 (seis) pontos no quesito Estratégia de Midia e Nao
Midia;

+ Obtiverem nota iqual ou superior a 10 (dez) no quesito Capacidade de Atendimento;

*Ndo obtiverem nota 0 [(zerc) em nenhum quesito;

+ Atenderem as demais exigéncias deste Edital.

* Em caso de empate, Serdo censideradas como melhores classificadas as CONCORRENTES
gue tiverem obtidc as maiores pontuagdes nos gquesitos do Plano de Comunicacgdoc
Publicitaria, observando-se a ordem dos quesitos abaixo, até gue se obtenha o desempate:

* Estratégia de Comunicacio;

* Ideia Criativa;

* Estratégia de Midia e Ndo Midia;
« Raciocinio Basico.

+ Persistindo o empate apbds adotado ¢ critério anterior, sera considerada a nota obtida
ne quesito Capacidade de Atendimento. Por fim, serdc consideradas as notas do Repertério
e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo, consecutivamente.

. Em ultime caso, ndc havendo mais forma de desempate pelo aspecto técnico, sera
adotado sorteio, a ser realizado na prépria sessdo, ou em ato publico para o qual todas
as AGENCIAS serdo convocadas, vwvedado outro processo. Caso o sorteio ndo ocorra na
Sessdo, todas as AGENCIAS serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora e local do sorteio.

. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem gque comparecam todes os
convocados, o sorteio sera realizado a despeito das auséncias, vedado gualquer outro
processc. Todas as AGENCIAS serdc comunicadas, formalmente, do dia, hora e local do

sorteio.



ANEXO V

MINUTA DE PROPOSTA DE PREQOS

Aos Prezados Senhores,
Ref: CONCORRENCIA N°001/2021

Apresentamos nossa proposta para prestagdo dos servicos de publicidade da licitagdo em
referéncia.

+ IDENTIFICAGAQ DA CONCORRENTE:

RAZAO SOCIAL:

CNPJ e INSCRIGAO ESTADUAL:
ENDERECO, TELEFONE e E-MAIL:
AGENCIA e N° DA CONTA CORRENTE:

» CONDIGOES GERAIS

+ A proponente conhece e aceita os termos do instrumento convocatdrio que rege a presente
licitacdo bem como a minuta de contrato que a integra.

+ Quaisquer reclamagdes oriundas da prestagdc dos servigos deverdo ser formalizadas por
escrito e dirigida ao nosso escritério, sito no(a} (informar enderego completo).

+ REMUNERAGAO
+ Declaramos que na vigéncia do contrato a ser assinado com este Orgao adotaremos:

+ o0 desconte de---- § (por extenso) sobre os custos dos servigos executados pela
contratada, baseados na tabela de
custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Paraiba:;

+ 0s honoradrios de- %{por extenso) incidente sobre os pregos de servicos especializados
prestados por fornecedores,

referentes 4 producdc e & execugdo técnica de pega e/ou material cuja distribuicgéo

nio proporcione & licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de

divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°4.680, de 1963;

+ 05 honorarios de---—--------- 3 (por extenso) incidente sobre os pre¢os de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes
& execugdo do contrato;

+ o5 honorarios de- $(por extenso) incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores,

referente a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo

publicitdria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com as

novas tecnologias.

» Para aprovacdo dos servicos realizados por fornecedores, serdo apresentados, no
minimo, 3 (trés) cotacdes de pregos, colhidas entre fornecedores distintos sem vinculagée
societéria entre eles e esta empresa, conforme estipulado na Lei 12.232/2010.

+ A CONTRATANTE verificard a compatibilidade dos pregos propostos com os praticados no
mercado e indicara o Preco de Referé&ncia para execugdo dos servigos.

» Na impossibilidade dos fornecedores desta Empresa praticarem o Prego de Referéncia
indicado, a Contratada deverad fazer nova cotagdo de Pregos.

« A Contratante ndo pagarda honorarios ou qualquer outra remuneragdo sobre os custos de
servigos realizados por fornecedores referentes 2 producdo de pecas e materiais cuje

Lo



distribuicdo proporcione & licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo.

« O ressarcimento dos custos dos servigos executados pela contratada serd feito com
base na tabela referencial de custos internos do SINAPRO-PB.

LOCAL e DATA

REPRESENTANTE LEGAL DA CONCORRENTE E CARIMBO DA AGENCIA



ANEXO VI

PROPOSTA DE PRECOS: ORIENTACOES PARA A ELABORAGAO E CRITERIOS DE
JULGAMENTO

* Serd desclassificada a Proposta de Pregos que:

*» ndo atender as exigéncias 'deste Edital e seus Anexos;
» apresentar pregos baseados em outras propostas ou gue contiver qualquer item
condicionante para a prestagd@o dos servigos; '
» aprésentar acréscimec aos precos previstos na Tabela do Sindicatc das Agéncias de
Propaganda do Estado da Paraiba, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos
trabalhos realizados pela prépria licitante;
» apresentar desconto inferior a 10% (dez por cento) e superior a 50% (cingquenta por
cento), em relacdc aos precos da Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
da Paraiba - SINAPRO.- PB, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela AGENCIA;
+ apresentar percentual de honorarios superior a 15% ( quinze por cento ) e inferior a
5% { cinco por cento ) referentes: & producdc de pecas e materiais cuja distribuicgde
ndo proporcione & CONCORRENTE o desconto padrdo de agéncia concedido pelos veliculos
de divulgacdo, incidente sobre os custos de servicos realizados por terceiros, ao
planejamento e 4 execugdc de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento pertinentes ‘a execugdo do contrato; e, & criacdo e ao desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicacdo publicitdria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancias com as novas tecnologias.

» Os quesitos que serfo valorados sdoc os integrantes da Planilha que constitui o ANEXO V.

* A comissdo Permanente de Licitacdc atribuird notas para cada um dos guesitos a serem
valorados, conforme tabela abaixo:

Desconto/Honorarios Notas

Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos executados pela contratada, baseados na
tabela de custos do SINAFRO -FB

Percentual de honorérios incidente sobre os precos
dos servicos especializados prestados por
terceiros, referentes & produgdo e & execucao
técnica de peca e/ou material cuja distribuigéo NAD
proporcione & licitante o desconto de agéncia
concedido por veiculos de divulgac¢do, nos termos do
art. 11 da Lei 4.680 de 1965

Percentual de henorarios incidente sobre os pregos
dos servicos especializados prestados  por H
fornecedores, referentes ao planejamento e 4
execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacd3o e de geracdo de conhecimento pertinentes
a execugao do contrato.

N = 0,5 % desconto

N=23,0x (15,0
Honorarios)

= 3.0 % (15;0 =
Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos
dos servigos especializados prestados por
fornecedores, referentes a criagédo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio
publicitadria destinadas a expandir os efeitos das

mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

N=3,0x (15,0 -
Honoré&rios)

Para efeito de calculo das notas de cada licitante, os termos ‘DESCONTO e
‘HONORARIOS serdo substituidos nas férmulas da coluna NOTAS pelas respectivas
percentagens constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao sem o simbolo

+ As notas serdo calculadas com 01 (uma) casa decimal



* A nota geral de cada Proposta de Pregos sera obtida mediante o somatérioc das notas
atribuidas 4 totalidade dos quesitos constantes na tabela acima.

» A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota seréd considerada como a de menor prego.

*» Se houver empate, serd considerada como menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente: ¢ menor percentual de honorédriocs referentes aos;

» precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes 4 producdo e
4 execucdo técnica de peca e/ou material cuja distribuicdo NAC proporcione & licitante ©
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo;

« precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento pertinentes a execugdo do contrato;

+ precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes & criacdo e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacfo publicitdria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consondncia com as novas tecnologias;

« custo dos servicos executados pela contratada, baseados na tabela de custos

referenciais do Sindicato das Agéncias do Estado da Paraiba.

» Nio sera considerada gqualquer oferta ou vantagem ndo prevista neste Edital, ou
vantagens baseadas em ofertas de outras licitantes.

« Erros aritméticos serdo ratificados da seguinte forma: se houver discrepéncia entre
os percentuais propostos, prevalecera o© montante por extenso e se a licitante néo
aceitar a correc¢do do erro, sua proposta serd rejeitada.

* No prego proposto estardc incluso os encargos sociais e trabalhistas, toda carga
tributaria, os custos dos servicos e demais despesas indiretas, necessdrios ao pleno e
completo fornecimento dos servicos licitados.

« Os percentuais apresentados e levados a efeito de julgamento serdo de exclusiva e
total responsabilidade da licitante, n3o lhe cabendo, neste caso, o direito de pleitear
qualquer alteragdo.

» Pertencem a contratante as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio de agéncia de publicidade, incluidos os eventuais descontos
e as bonificacdes na forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
pelo veiculo de divulga¢do, nos termos do artigol5, parégrafo Gnico, da Lei Federal
12.232/2010.

+ 0O ressarcimento dos custos dos servicos executados pela contratada, serd feito com
base na tabela referencial de custos internos do SINAPRO - PB.

» O prazo de validade das propostas serd declarado pela AGENCIA, ndo podendo ser
inferior a 60 (sessenta) dias, contado com da data de sua apresentagdo.

o Expirado o prazo de validade das propostas sem convocagdo para a contratagdo, as
AGENCIAS ficam liberada dos compromissos assumidos, inclusive a vencedora, que pode se
recusar assinar o contrato, salvo se tiver dado causa ao atraso.

+ A simples apresentacio das propostas implicard a aceita¢do integral das condigdes
fixadas neste Editel, bem como a observancia da legislacdo e normas legais pertinentes.

*+ Nio serdo consideradas gquaisquer clausulas ou condig¢dées especiais no corpo das
propostas, oferta de vantagem n3o prevista no Edital.

s Poderdo ser admitidas, a critério da CPL, alterac¢des formais destinadas a sanar
evidentes erros que ndo impliquem alteracdo do conteudo das Propostas e desde que néo
comprometam a lisura e o cardter competitivo desta licitagdo.

* Uma vez concluida a proposta de mencr preco, a AGENCIA melhor classificada na proposta
técnica, serad chamada para se manifestar guanto 3 concordincia em realizar os servigos
pelo mesmo percentual da proposta de menor valor. Ndo havendo concordancia, a CPL passara
a chamar as demais concorrentes, pela ordem da classificagdo.

e A AGENCIA convocada na forma do item 12 que ndo concordar com o pre¢o da primeira
classificada perderd o direito de contratar os servigos com a CONTRATANTE, nédo lhe

cabendo nenhum tipo de indenizagdo. //\\u



+ Caso todas as propostas sejam desclassificadas, a CONTRATANTE podera fixar o prazo
de 8 (oito) dias tuteis para apresentagdo de novas propostas, excluidas as causas da
desclassificagdo. Todas as AGENCIAS classificadas nesta licitacdo serdec ceomunicadas,
formalmente, do dia, hora e local da abertura dos novos envelcpes. Neste c¢aso, o prazo
de validade das propostas serd contado da nova data de abertura dos envelopes PROPOSTA.



ANEXO VII

EXIGENCIAS PARA HABILITAGAO

+ Para se habilitar, as CONCORRENTES cujas Propostas Técrnicas e de Precos tiveram sido
classificadas, deverdo apresentar & Documentagdoc na forma prevista neste HAnexo,
acondicionada no ENVELOPE N® 5;

« DOCUMENTOS RELATIVOS A QUALIFICACAQ TECNICA
+ Comprovacgac de registro ou inscrigdo da licitante em uma das seguintes entidades:

+ Conselho Executive de Normas Padrido - CENP, através do Certificado de Qualificacgio
Técnica, emitido em nome da empresa licitante;

« Entidade equivalente & entidade prevista no item anterior, LEGALMENTE reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condicées técnicas de agéncias de propaganda
nos termos do Inciscel® do artigo 4° da Lei 12.232/2010.

+ Atestados de capacidade técnica: apresentar 03 (trés) atestados originais fornecidos
por clientes (empresas publica ou privada), que comprovem o desempenho de atividade
pertinente e compativel com ¢ objeto desta licitacdo.

+ Comprovante do estabelecimento da licitante em gualquer municipio do Estade da Paraiba
ou apresentacdo de Termo de Compromisso de implantacdc de escritdrio de representagac
na regidc Metropoclitana de Santa Rita/Jodc Pessoa, até a data de formalizagao dca
contratacdo e para o periode de vigéncia contratual, sendo que o estabelecimento deve
possuir estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos

a serem prestados a contratante.
* Declaracdo Especial, conforme ANEXO XI:

+ Declaracdo da licitante de que tratard da questdo dos Direitos Autorais dos produtos
de comunicacdc e pecas publicitadrias gque vier a produzir, conforme ANEXO XII.

« DOCUMENTOS RELATIVOS A HABILITACAQ JURIDICA
+ Cédula de identidade;
* Registro Comercial, no casc de empresa individual;

« Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de
documentos de eleigao de seus administradores;

+ Inscrigdo do ato constitutive, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio;

» Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizacdo para funcionamento expedido pelo
6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

» DOMCUMENTOS RELATIVOS A REGULARIDADE FISCAL

» Prova de inscricac no Cadastro de Dessoas Fisicas (CPF) ou no Cadastro Nacional de
Pessoa Juridica (CNPJ), emitido até 30 (trinta) dias antes da data fixada para a abertura
da licitagao:

s Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Estacdual ou Municipal, se houver,
relativo ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o cbjeto contratual;

» Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou
sede da licitante, ou outra equivalente, na forma da lei;



* Prova de regularidade relativa & Seguridade Social e ao Fundo de Garantia por Tempo
de Servico (FGTS), demonstrando situacdo regular no cumprimento dos encargos sociais
instituidos por lei;

* Prova de reqularidade trabalhista representada pela CNDT - Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas, emitida pela Justiga do Trabalho.

« Tem o©s mesmo oS mesmos efeitos da Certiddo Negativa, nos termos do artigo 206 do
Cédigo Tributario Nacional, a certiddo em que conste a existéncia de créditos nio
vencidos, em curso de cobranca executiva em gque tenha sida efetivada a penhora, ou cuja
exigibilidade esteja suspensa.

*« Observe-se que, a comprovacdo de regularidade perante a Fazenda Federal, poderi ser
apresentada Certidio Conjunta, com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n°® 2, de 31 de
agosto de 2005. (Republicada por ter saide, no DOU de numeroc 169, de 10/09/2005, Secgao
1, paginas 15,16 e 17, com incorregdo Original).

* Quando nas Certiddes ndo constar o prazo de validade, as mesmas deverdo ter datas de
expedicdo inferior a 60 (sessenta) dias, da data de apresentacdc da proposta.

+ DOCUMENTOS RELATIVOS A QUALIFICAGAO ECONOMICA-FINANCEIRA

+ Certiddo negativa de faléncia ou concordata expedida pelo distribuidor da sede da
pessoa juridica, ou execugdo patrimonial, expedida no domicilio da pessoa fisica.

e« Balanco Patrimonial e Demonstrac¢des Contdbeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis
e apresentados na forma da lei, devidamente registrados na Junta Comercial de origem e
que comprovem a boa situacdo financeira da empresa. Fica vedada a sua substituigdo por
balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais, quando
encerrados a mais de 03 (trés) meses da data da apresentag¢do da proposta apresentados na
forma a sequir, conforme o casoc:

* Sociedades Empresariais acompanhado de copia dos termos de abertura e de encerramento
do Livro Di4rio, autenticado pela Junta Comercial do domicilio ou sede da licitante.

* Sociedade por A¢des a Publicacdo no Didrio Oficial da Unidc ou do Estado ou do Distrito
Federal, conforme ¢ lugar em que esteja situada a sede da licitante, e em jornal de
grande circulagdo, editado na localidade em que estd situada a sede da licitante,
conforme o caput do artigo 289 e o pardgrafo 5° da Lei n® 6.404/76 e comprovagdo de
autenticag3o pelo Orgdo de Registro do Comércio do domicilio ou sede da licitante;

+ Sociedades Simples acompanhado de copia dos termos de abertura e de encerramento do
Livro Diario, registrado no Cartério de Registro Civil das Pessoas Juridicas.

. 0 balango patrimonial devera estar assinado por contador ou por outro profissional
equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de Contabilidade;

. A comprovac¢do da situacdo financeira da empresa serd constatada mediante obtengdo
de indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC)}, com
o resultado maior que 1, decorrente da aplicagdo das férmulas:

LG = Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

8G = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

. As empresas com menos de 01 (um) ano de existéncia, que ainda ndoc tenham balango
de final de exercicio, deverdo apresentar Demonstra¢des Contdbeis envolvendo seus
direitos, obrigacdes e patrimdnio liquide relativos ao periodo de sua existéncia,
obedecidos os aspectos legais e formais de sua elaboracdo, devidamente registrado na
Junta Comercial.



ANEXO VIII

COMPROVANTE DE RETIRADA

Empresa:

CNPJ/MF:

Endereco:

Cidade: Estado:

CEP: Telefone:

mail:

Nome (s) Representants(s) Legall(is):

Recebemos da Concorrente, nesta data, cépia do Edital e seus Anexos
referente & Licitacdc acima identificada. Local e data:

Assinatura(s) do(s) Representante(s) Legal(is)



ANEXO IX

MODELO DE DECLARACAO SOBRE O USO DE MAO-DE-OBRA INFANTIL

DECLARACAO SOBRE USO DE MAO-DE-OBRA INFANTIL
A
Contratante

Ref: EDITAL DE CONCORRENCIA N°

Prezado Senhores,

A empresa  ....ec-e-cea.. e ieaasaaanaa , inscrita no CNPJ sob o n® ....... seey POX
intermédio de seu representante legal .....c.veeiiereirenacstaasrttosncsnaaonasnas '

portador(a) da Carteira de Identidade n®........... , inscrito(a) no CPF sob o
¢ AN . DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de

21.6.1993, acrescido pela Lei 9.854, de 27 de outubro de 1999, que ndo emprega menor de

18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
{dezesseis) anos.

{se for o caso acrescentar texto a seguir)

{ ) Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condigdo de aprendiz.

Local ¢ data

Assinatura(s) do(s)
Representante(s) Legal(is)

{Observacdo: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)



ANEXO X

MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATO SUPERVINIENTE E IMPEDITIVO DA HABILITAGAO

A
Contratante

Ref: EDITAL DE CONCORRENCIA N°

Prezados Senhores,

Do oot @R0iEs VST s (Nome da Empresa), inscrita no CHPJ n® , por intermédio de
seu representante legal ola)

SELESEAY  sueimon anv esmiine sosmass M wimmss , portador(a) do Documentc de Identidade
R A B I 7 e do CPF

n®

DECLARA, sob as penalidades da Lei, estar ciente da obrigatoriedade de informar a
superveniéncia, se houver, de algum fato impeditivo da manutengdoc das condigbes de
habilitacéao.

A presente declaragdo é feita sob as penas da Lei.

Local e Data

Assinatura(s) do(s) Representante (s) Legal(is)

—



ANEXO XI

MODELO DE DECLARAGCAO ESPECIAL

Santa Bita caeimse @i e S de
2021.
A Contratante
Prezados Senhores,
A em , lnscrita no CNPJ sob o n° p por meio de seu
representante legal, senhor(a) , portador da Cedula de Identidade
n® i
expedida pelo i Inscrito(a) no CPF sob o
n® ’

DECLARA, sob as penalidades da Lei, para fins da Licitagdo, CONCORRENCIA
N*® 4

+ que recebeu e estudou os documentos inerentes & presente competigdo e tomado
conhecimento integral do teor do edital da licitagdo supracitado, sujeitando-se &s
disposigdes nele contida;

+ que adota medidas e acgdes destinadas a evitar ou corrigir danos ao meio ambiente,
seguranca ¢ medicina do trabalho, que possam vir a ser causadas na execugao do objeto
desta licitacdo;

s que ndo foi declarada inidénea para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
seja na administracdoc direta ou indireta, bem como comunicara qualquer fato ou evento
superveniente quanto & habilitacdo ao certame supra, especificamente & Qualificacdo
Técnica, Reqularidade Fiscal, Capacidade Juridica e Situacdoc Econdmico-Financeira:

+ que na composigdo societdria ndc existe participagdo de dirigentes ou empregados da
Contratante.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)



ANEXO XII

MODELO DE DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS

Contratante

Prezados Senhores,

A empresa , 1inscrita no CNPJ sob o n° . por
meio do seu representante legal, senhor (a) , bortador
(a}) da Cédula de Identidade n°

, expedida pelo , inscrito (a) no CBF sob o
no

!
em relacgdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pegas
publicitdrias que vier a produzir, declara que:

+ para os direitos de autoria intelectuval (criacdo, textos, producdo, direcdo, trilha
sonora original, arte finalizag3o e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros}), garantimos & Contratante a cessdo total des
direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante da possibilidade de reclamagdes
futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

» para os direitos de imagem {atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas preexistentes (ou de sua producgdo), o licenciamento de uso durante ¢ prazo
de utilizacdo do material, pela Contratante, com a definicdo de percentual do caché
original ou da licen¢a original de uso, conforme o caso:

+ adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producdo de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de usoc de obras artisticas
preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

+ 0 compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros -
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execugdo do
servico, um de cessdoc de direitos por tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva
de tais direitos para que a entidade escolha uma das duas opgdes; :

+ gue nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionard a contratagdo de
servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Contratante, e que utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos
limites estipulados no respectivo ato de cessdo;

+ 0 compromisso, quando a entidade optar pela execugdo dos servigos com a cessdo total

e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producdo de pecas e campanhas e a prestacgdo de outros servicos.

Atenciosamente,

{Assinatura do representante
legal da empresa)



ANEXO XIII

MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO N° /2021
PROCESSO ADM. N° 023/2021
CONCORRENCIA PUBLICA N.° 001/2021

MINUTA DE CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM A
PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA RITA E A EMPRESA
VENCEDORA DO PROCEDIMENTO LICITATORIO - MODALIDADE
CONCORRENCIA PUBLICA N°_ /2021, DO TIPO MELHOR
TECNICA, NA FORMA ABAIXO:

Pelo presente instrumento, de um lado o MUNICIPIO DE SANTA RITA, ente de Direito Publico
Interno, sediado & Rua Juarez Tavora, n® 93, Centro, CEP: 58.300-410, Santa Rita, Estado
da Paraiba, CEP 58.300-410, inscrito no Cadastro Geral do Contribuinte do Ministério da
Fazenda sob o n® 09.159.666/0001-61, neste ato representado pelo Excelentissimo Prefeito
Municipal, © Senhor EMERSON FERNANDES ALVINO PANTA, inscrito no CPF/MF sob o n.°

827.071.464-04, doravante denominado CONTRATANTE, e do outro lado, a . ™\
inscrita no CNPJ/MF sob o n.° , com sede a , n.° , Bairro
, CEP.: ,Cidade de - R neste ato

representada por
, inscrito no CPF/MF sob o n.°, doravante denominada CONTRATADA,
resolvem celebrar o presente instrumento, mediante as seguintes cldusulas e condig¢des:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1.1 Constitui objeto deste termo a Contratagdao, pala Prefeitura Municipal de Santa Rita,
PB, de uma agéncia de publicidade para realizar estudo, planejamento, conceituagao,
concapgido, criagdo, execugdo interna, intermediagdo e supervisdo da execugdo externa,
compra de midia e distribuigao de publicidade, para atender o principio da publicidade
e ao direito a informagdo, de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias,
principios, iniciativas ou instituigdes, ou de informagdo o publico em geral; bem como
o planejamento e execucgdo de pesquisas @ de outros instrumentos de avaliag@o e de
geragido da conhecimento relativos & execucdo do contrato, a criagio e desenvolvimento
de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos, em
consonédncia com as novas tecnologias, a produgdo e a execugdo técnica das pegas ou
material criado pela contratada. Também integram o objeto deste contrato, ccmo
atividades complementares, os servic¢os especializados pertinentes: ~~

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geragdo de conhecimento relativos & execugdo deste contrato;

b)& criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitéria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias:
¢) & producgdo e a execugdo técnica das pegas e ou material criados pela CONTRATADA.

1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos -de avaliagdo previstos no objeto terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o piblico-
alvo e os veiculos de comunicacdo e divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas
ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragidoc dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitéaria.

1.1.2 Os servigcos previstos no item 1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunica¢do, imprensa e relagdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de gualquer natureza.

1.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente os projetos de veiculagio em midia ou em plataformas que funcionem
como veiculo de comunicacdo e divulgacgdo.

~



1.2A CONTRATADA ndc poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdc de
servigos previstos nesta Clausula.

1.3A CONTRATADA atuaréd por ordem e conta da contratante, em conformidade com o art. 3° da
Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializades,
para a execucdo das atividades complementares, e de veiculos de comunicagdoc e divulgacac
e demais meios de comunicac3c e divulgacdo, para a transmissio de mensagens
publicitarias.

CLAUSULA SEGUNDA - DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

Z2.1As Dotagdes Orgamentdrias disponiveis para o presente sdo as seguintes:

02.070/SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
04.122.2981.2105Coordenacdao das Atividades da Secretaria de Comunicagdc Social
ELEMENTOS DE DESPESAS

3390.390utros Servicos de Tercelros-Pessoa Juridica
FONTES DE RECURSOS

001|Recursos propriocs
02.070[SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL
04.131.2982.2106Divulgacdo das Atividades de Interesse do Municipio
ELEMENTOS DE DESPESAS

3390.390utros Servicos de Terceiros—Pessoa Juridica
FONTES DE RECURSOS

001|Recursos proprios

«+ A Contratante se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade das
verbas previstas.

CLAUSULA TERCEIRA - DOS PREGOS E CONDIGOES DE PAGAMENTO

3.1A CONTRATANTE pagard A& CONTRATADA até o valor estimado global de R§ ............ (por
extenso), de acordo com o cronograma de realizaclo dos projetos a ser fornecido pela
Prefeitura Municipal de Santa Rita, a serem correspondentes aos servicos previstos na
clausula primeira deste contrato, ai incluidos divulgacdes e quaisquer custos internos
cu externos que tenha inclusive descontos, honerdrios e outros.

3.20s pagamentos dar-se-dc da seguinte forma:
3.2.1 Valores relativos aos servigos de terceiros:

a) Condigdo de Pagamento: Fica estabelecidc que os valores devidos com as cperacdes com
terceiros serdc pagos pela CONTRATANTE em até 10 (dez) dias Gteis apés a realizacdo dos
servicos e entrega das respectivas notas fiscais e demais demonstrativos relativos ao
faturamento.

b) Condigdes do Faturamento: As Notas Fiscais referentes a prestagdao de servige de
terceiros deverdo ser entregues pela Contratada na sede da Contratante. Juntamente com
o documento fiscal devera ser entregue cépia das empresas subcontratadas pela Contratada,
cépias dos orgamentos, copias das autorizacdes de publicacdo e veiculagdo devidamente
assinadas.

¢) Forma de Pagamento: O pagamento serd efetuado mediante depésite bancario na conta
corrente da CONTRATADA, descrita no contrato firmado entre as partes.

3.2.2 Valcores relativos aos servigos prestados psla Contratada:

a) Condigdoc de Pagamento: Fica estabelecido que os valores devidos com cs servigos

prestados pela CONTRATADA serdo pagos pela CONTRATANTE, em até 10 (dez) dias uteis apds

a realizacdo dos servigos e entrega das respectivas notas fiscais e demais documentos

relativos ac faturamento.

b) Condig¢es de Faturamento: As Nectas Fiscals deverdo ser entregues pela Contratada n
sede da Contratante.

3.3 Para efetivacac de cada pagamento, serd verificada todas as condigdes de habilitagdo e
gualificacdo exigidas na Licitacdo.

3.40 pagamentc ficara condicionado & regularidade fiscal da CONTRATADA, deve a mesma
apresentar, -juntamente com a Neta Fiscal/Fatura, provas da regularidade ;ﬁm Fazenda



Federal, Estadual e Municipal, Sequridade Social e FGTS, em original ou fotocdpia
autenticada.

3.4.1 Ndo sendo feita a regularizagdo no prazo estabelecido, o contrato podera
ser rescindido, ficando a CONTRATADA sujeita as penalidades nele estabelecidas.

3.50 pagamento sofrera a retengdo tributédria, conforme legislagdo vigente.

3.5.1 Sera retido 1,5% para o Programa Municipal de Desenvolvimento aos Pequenos
Negécios — PDPN, conforme dispde o art. 7°, inciso I, da Lei Complementar n® 22/2019,
a excegdo dos pagamentos contemplados no inciso VII do Paragrafo unico do artigo 7°
da referida Lei.

3.60 pagamento sera feito através de crédito na conta
bancaria da Contratada:
Bance: . v sissisins
Conta ‘Corrente ... v ias
Agéncia ..... S AT

3.7Ultrapassado o prazo de 90 (noventa) dias da prestacdo dos servigos, ndo serdo aceitas
pela CONTRATANTE a cobranga de gualquer valor, que por erro ou omissdo da CONTRATADA,
nac tenham ocorride a emissdo da Nota Fiscal, guando da prestacdo dos servicgos,
independente de eventuais 6nus da empresa adjudicada para com terceiros,

3.8 Para pagamento das despesas com veiculagdo, deverdo constar dos procedimentos de .
execugdo do contrato os documentos fiscais apresentados pela Contratada, a demonstracdo
do valor devido ao veiculo, sua tabela de preces, a indicacdo dos descontos negociados,
os pedidos de insercdo e, sempre gue possivel, relatério da abordagem a cargo de
empresa independente.

3.B.1 Quande ndo for possivel a apresentagdo do relatdério de checagem de veiculacdo
previsto neste item, a Contratada demonstrard essa possibilidade, para que a
Contratante pondere e decida.

3.%9Além da remuneracdc prevista, a CONTRATTADA fard jus ao Desconto de Agéncia concedido
pelos veiculos de comunicacgdo, em conformidade com o artige 11 da Lei n® 4.6B0/1965.

3.10 O desconto de que trata o subitem precedente & concedido & CONTRATADA pela concepgdc
e ou distribuicgdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do
artigo 19 da Lei 12.232/2010.

CLAUSULA QUARTA - DO REAJUSTAMENTO DOS PREGOS
4.1 Os pregos contratados, em moeda corrente brasileira, serdo fixos e irreajustdveis.

4.2 Apds o periodo de 12 (doze) meses, ©s pre¢os poderdo ser reajustados pela tabela vigente ~
do SINAPRO/PB, caso esta tenha sido reajustada.

4.3 Fica suspensa & aplicagédo de reajustamento enquanto viger vedagdo por Legislacédoc
Federal.

4.3.1 Caso a Legislagdc Federal determine novos pardmetros para oS reajustamentos
contratuais, com periodicidade inferior a 12 (doze) anos sera firmado Termo de
Aditamento ou mediante simples apostilamentoc, no sentido de se adequar a&s novas
normas ressalvado o equilibric econfmico-financeiro do mesmo, = na moeda vigente na
época.

4.4 O reajuste de pregos dar-se-a apds parecer juridico e decisdc fundamentada da
Administracdc e se materializard mediante aditivo contratual ou simples apostilamento.

CLAUSULA QUINTA — DA VIGENCIA
5.1 O prazo da Vigéncia deste contrato & de 12 (doze) meses e se iniciard a partir da
data de sua assinatura, e podera ser prorrogado sucessivamente até o limite de 60

(sessenta) meses.

5.2 0 contrato poderd ainda ter seu prazo prorrogado, bem como sofrer alteragdes nas
hipéteses previstas nos Artigos 57 e 65 da Lei n® B.666/93.

5.3 Tanto a prorrogacdc de prazos, gquanto a alteracdc deste Contrato, serdo efetuadas
\t/ggdiante Termo de Aditamento.

\



CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA

§.1Iniciar a prestacac/execucdo dos servigos apds a assinatura do Contrato, mediante
solicita¢do da CONTRATANTE.

6.2 Prestar & CONTRATANTE os servicos ora contratados, obrigando-se a ndo assumir encargos
de qualgquer natureza, salvo por explicita concordancia da CONTRATANTE.

6.3Efetuar e apresentar, antes das subcontratacdes, cotacgdes de pregos para aquisicgao de
suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo & CONTRATANTE para prévio
exame e aprovacdo. A cada processo de cotagdo de pregos, a CONTRATANTE reserva-se o
direito de efetuar novas cotacdes, visando & obtencdo da proposta mais vantajosa para
a Administracdo.

6.3.1 Todas as contratacdes de servigos de produgdo, sejam com Oou sem OsS servigos
de supervisdo, deverdo obrigatoriamente, ser autorizadas pela Secretaria de
Comunicacdo da Contratante.

6.4 Apresentar & CONTRATANTE todas as estimativas de custos para prestacédo dos servigos e
outros subcontratados que lhe forem incumbidos.

6.5Efetuar todos os pagamentos decorrentes de servigos executados por ordem da
CONTRATANTE, dentroc das condicdes e prazos estipulados nas faturas originais de
servicos, responsabilizando-se civil e criminalmente pelo ndo-cumprimento destas
obrigagdes.

6.6Responsabilizar-se por quaisquer &nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo
de estimativa de custos financeiros e que redundem em aumento de despesas ou perdas
de descontos.

6.7 Administrar e executar todos os contratos firmados com terceiros respondendo por todos
os efeitos destes contratos perante terceiros e a prépria CONTRATANTE.

6.8A licitante vencedora responderd pelas consequéncias resultantes de qualquer acgéo
judicial movida por terceiros contra a CONTRATANTE, com base na legislagdo de direitos
autorais, relacionados com os servigos, objeto do presente contrato.

6.9Na hipdtese da CONTRATADA violar direitos do autor e os direitos que lhe sdo conexos
previstos na legislacdo especifica, no atc da cessdo dos referidos direitos a
CONTRATANTE, ser& a mesma responsivel pelos danos causados, além de outras cominacdes
legais.

6.10 Nio assumir gquaisquer despesas em nome e por conta da CONTRATANTE, sem sua expressa
autorizacgédo.

6.11 Informar & CONTRATANTE toda e gqualquer excepcionalidade ocorrida durante a
prestacio do servigo, para que sejam tomadas as providéncias necessarias.

6.12 A vencedora da licitacdo, fica expressamente proibida a negociag@o de faturas ou
titulos de crédito com instituig¢ées financeiras.

6.13 Possuir um sistema de informatica compativel com o da CONTRATANTE, para o
recebimento dos arguivos via e-mail dos mais diversos formatos e opgdc de visualizagao
dos trabalhos convencionais para o ambiente Internet.

6.14 Responsabilizar-se pelc danos causados & CONTRATANTE ou a terceiros, decorrentes
de sua culpa ou dolo na execugdo do contrato, ndo excluindo ou reduzindo essa
responsabilidade a fiscalizagdoc ou o acompanhamento pela CONTRATANTE.

6.15 Responsabilizar-se por quaisquer acidentes de que possam ser vitimas seus
empregados e prepostos, quando nas dependéncias desta CONTRATANTE ou em outro local,
executando o objeto da licitacdo, devendo adotar as providéncias que, a respeito,
exigir a legislacdo em vigor.

6.16 Solucionar todos os eventuais problemas pertinentes ou relacionados com a execucao
do objeto da licitaclo, mesmo que para isto outra solugdo ndo prevista nes Edital
tenha que ser apresentada para aprovagdoc e implementagio, sem onus adiciondiy para a
CONTRATANTE, desde que de responsabilidade da CONTRATADA.



6.17 Formalizar a cessdo dos direitos de propriedade e de utilizag2o dos materiais
obtidos durante a prestacdo de servigos e dos produtos finais que foram gerado.

6.18 Manter total sigilo sobre os servigos executados, vedada a divulgagdo de qualquer
informagdo sem a prévia autorizagdo da CONTRATANTE.

6.19 Nao sobrepor os planos de incentivos aos interesses da CONTRATANTE, preterindo
veiculos de divulgacdo gue ndo os concedam ou priorizando os que oferecam, devendo
sempre conduzir-se na orientagdo da escolha destes veiculos de acordo com pesquisas e
dados técnicos comprovados.

6.20 A CONTRATADA sé poderd reservar e comprar espa¢o e/ou tempo de veiculos, por ordem
@ conta da CONTRATANTE.

6.21 Para o fornecimento de bens e servigos especializados, exceto no que tange a compra
de midia, a CONTRATADA observard as seguintes condig¢des:

a) fazer cotacdes prévias de pregos para todos os servicos a serem prestados por
fornecedores;

b)apresentar, pelo menos 3 (trés) orcamentos coletados entre fornecedores que atuem no

mercado do ramo do fornecimento pretendido;

c) exigir do fornecedor que constem da cota¢do os produtos ou servigos que a compdem, seus

pregos unitdrios e total e, sempre que necessdario, o detalhamento de suas especificacgées;

d) a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacgdo

completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endere¢o, telefone, entre outros dados) e a

identificagdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

e) juntamente com a cotagdio deverdo ser apresentados comprovantes de inscrigdo do

fornecedor no CNPJ ou no CPT e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for

0 caso, relativo ao seu domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel

com o servigo a ser fornecido.

6.22 A CONTRATADA deverd, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo
do contrato, manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados,
compreendendo as pe¢as € ou material produzidos.

CLAUSULA SETIMA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

7.1Constituem obriga¢des da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) comunicar, por escrito, 4 CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,

excetuados os entendimentos orais determinades pela urgéncia, gque deverdo ser

confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposig¢do da CONTRATADA todos os elementos e informa¢bes que se

fizerem necessdrios & execucdo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das cléusulas contratuais relativas aos honorarios devidos &

CONTRATADA ¢ as condicgdes de contratagdo de fornecedores de bens e servigos especializados

pela CONTRATADA;

e) proporcionar condi¢des para a boa execugdo dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
na execucdo deste contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades

e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

7.2A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitdria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato poderd ou ndo
vir a ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacdes.

7.3 Proceder a mais ampla fiscalizacdo sobre a fiel entrega e execugdo dos servigos objeto
desta licitac¢do, sem prejuizo da responsabilidade da CONTRATADA;

7.4Avaliar a qualidade da execucdo dos servicos, podendo rejeitd-los no todo ou em partes;
7.5Exigir o cumprimento de todos os itens deste Edital, segundo suas especificacgdes;

7.6Divulgar no sitio do anunciante na internet, em local especifico para esse fim, as
informagdes sobre a execugdo do contrato, com nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgagdo, garantindo o livre acesso as informacgdes
or quaisquer interessados.



7.7Avaliar semestralmente os servigos prestades pela contratada:

7.7.1 A avaliacao semestral sera efetuada com base em guestiondrio a ser preenchido
pelo dirigente da unidade administrativa que tenha a atribuicdo de gerir as
atividades de comunicacdo sccial da CONTRATANTE cu por seu subordinado especializado
na gestdo publicitaria, caso em que serd obrigatéria a concordancia do titular da
unidade com a avaliacdoc, mediante sua assinatura no questionario.

7.7.2 E recomendavel que os servidores que mantenham relacionamento com a
contratada avaliada sejam ouvidos formalmente antes do preenchimento do
questionéario.

7.7.3 Cépia do questionaric de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao
gestor ou fiscal do contrato e ficaréd & disposigdo dos Orgdos de controle interno
e externo.

7.7.4 A avaliacdo referida nesta cléusula deverd ser considerada pela contratante
para:

I - apurar a necessidade de solicitar, da contratada, corregdes que visem a
melhorar a qualidade dos servigcos prestados;

II - decidir schre a prorrogacgdo de vigéncia ou rescisdoc contratual;

III - fornecer, quando seclicitade pela contratada, declaracdes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdoc técnica em licitagdo.

~
CLAUSULA OITAVA - DAS PENALIDADES

8.1 Pela inexecucdo parcial ou total deste contrato, a CONTRATANTE poderd, garantidos o
contraditério & 3 ampla defesa, aplicar a CONTRATADA as seguintes sangdes:

a) adverténcia;

b) suspensdc temporiria de participagéo em licitagdo e impedimento de contratar com a
CONTRATANTE pelo prazo ndo superior a 02 (dois) anos;

¢) multa;

d) declaracio de Inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica,
enguanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo, ou até gue seja promovida a sua
reabilitagdo perante a CONTRATANTE;

8.2Ressalvada a hipétese de forga maior ou caso fortuito, a multa da Clausula 8.1 (c)
serd imposta nos casos de inexecugdc parcial ou total do objeto licitado, e sera
calculada, progressivamente, por cada dia de inadimplemento, na forma abaixo:

a) 0,5% (cince décimcs por cento) ao dia, incidente sobre o valor da obrigacdo inadimplida,
até o guinto dia corrido;
b) 0,7% (sete décimos por cente) ao dia, incidente sobre o valor da obrigacdo inadimplida,
do sexto até o décime dia;
— ¢c) 1,0% (um por cento) ao dia, incidente sobre o valor da obrigacdo inadimplida, a
partir do décimo primeiro dia corride, limitado o percentual total da multa a 20% (vinte
por cento) sobre o valor dc contrato.

2.3A CONTRATADA devera comunicay & CONTRATANTE os fatos de forga maior ou caso fortuito,
dentro do prazo de 02 (dois) dias de sua verificagdo, instruindo o comunicado com os
documentos necessarios & respectiva comprovacdo. A CONTRATANTE, no prazo maximo de
até 10 (dez) dias, contados do recebimento dos documentos de comprovacdo, devera
aceitar ou recursar os motives alegados, dando, por escrito, as razdes de sua eventual
aceitagdo ou recusa.

8.4 As sancbes estabelecidas na Clausula 8.1 (a) a (d) ndo excluem o direito da CONTRATANTE
de rescindir unilateralmente este Contrato, nos casos e formas previstos em lei, nem
o direito de aplicar outras penalidades e multas previstas no Edital e seus Anexos.

8.5Nenhum pagamentc sera efetuado a CONTRATADA enquanto esta deixar de recolher, dentro
do prazo estabelecido, qualquer multa que lhe for imposta.

8.6A CONTRATADA estd sujeita, ainda, as demais disposicdes previstas nos Artigos 81 a 108
da Lei B.666/93.

8.7Em notificagdc escrita e sem prejuizo da faculdade de rescindir o Contrato, poderd a
CONTRATANTE aplicar a CONTRATADA multa compensatéria de 100% (cem por cento) do valor
do débito eventualmente atribuido a CONTRATANTE, em razdo do inadimplemento de
obrigacdes trabalhistas, previdenciarias, tributdrias ou outros £fornec res da
CONTRATADA . /



8.7.1 O pagamento da referida multa ndoc eximir& a CONTRATADA da obrigacdo de restituir
a CONTRATANTE o valor que a ela for imposto por forga de eventual condenag@o solidéaria
proferida pelo poder Judicidrio ou pelas Instdncias Administrativas competentes.

8.8 As multas a gue por ventura a CONTRATADA der causa serdc descontadas de qualquer
documento de cobranca j& em processamento no Orgac pagador da CONTRATANTE e dos que
sequirem, se for o caso, reservando-se a CONTRATANTE o direito de utilizar, se necessario,
outro meio adequado a liquidagao deo débito.

CLAUSULA NONA - GARANTIA DE CUMPRIMENTO DAS OBRIGAGOES CONTRATUAIS E SEGUROS

9.1 A CONTRATADA entregara a CONTRATANTE comprovante de garantia, na modalidade caugao
em dinheiro e/ou fianca bancaria e/ou seguro — garantia no valor de 1% (um por cento)
do valor do Contrato, como forma de garantir a perfeita execuc¢do do seu objeto.

91.1 O comprovante de garantia deverd ser entregue, nc endereco da CONTRATANTE, bem como
deverad ser entregue coépia do supracitado comprovante no prazo de 20 (vinte) dias, contados
a partir da data de assinatura do contrato.

9.2A garantia responder& pelo fiel cumprimento das disposicdes do contrato, ficando a
CONTRATANTE autorizada a executa-la para cobrir multas, e indenizag¢des ou pagamento
de qualquer obrigacdo, inclusive em caso de rescisdo.

9.30 valor da garantia somente serad liberado & CONTRATADA quando do término ou rescisdo
do contrato, desde que ndc possua divida inadimplida com a CONTRATANTE e mediante
expressa autorizagao desta.

9.4A garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das obrigacdes da CONTRATADA
eventualmente inadimplida na vigéncia desde Contrato e da garantia, e ndo sera aceita
se o garantidor limitar o exercicio do direitc de execucdc ou cobranga ao prazo da
vigéncia da garantia.

9.5Em caso de fianga bancaria, deverdo constar no instrumente, ndo sende aceito pela
CONTRATANTE fianca bancaria que ndc atenda aos seguintes reguisitos:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato;

b) expressa a firmacdo do fiador de que, comc devedor solidédrio e principal pagador,

fara o pagamento a CONTRATANTE, dos prejuizos a esta sofrida em razdo de descumprimento

das obrigacdes da CONTRATADA, independentemente de interpelacdo judicial;

¢) expressa rentincia do fiador ao beneficioc de ordem e aos direitos previstos nos artigos
B27 e 838 do Cédigo Civil;

d) clausula que assegure a atualizagdo do valor afiancado.

9.6No caso de seguro-garantia, a apb6lice deverd indicar:

a) a CONTRATANTE como beneficiaria;

b) que o segurc garante o fiel cumprimento das obrigacfes assumidas pela CONTRATADA
neste Contrate, inclusive as de natureza trabalhista e/ou previdenciéria, até o valor da
garantia fixado na apdlice.

CLAUSULA DECIMA - DA INEXECUGAO E DA RESCISAO

10.1 A inexecucdo total ou parcial do Contrato pela CONTRATADA ensejard sua rescisac pela
CONTRATANTE, com as consequéncias previstas neste Contrato e na legislacdo que rege
Administracdo Piblica e seus contratos.

10.2 Considera-se em mora a CONTRATADA, peloc simples descumprimento das obrigacdes
assumidas neste Contrato, independentemente de gualguer interpelacgdc judicial ou
extrajudicial.

10.3 Também constitui motivo para rescisdo desde Contratc, a ocorréncia de quaisquer das
causas previstas no Artigo 78, incisos I a XIII, da Lei ntmero B8.666/93.

10.4 Este contrato poderd ser rescindido:

a) por ato unilateral da Administragdo nos casos dos incisos I a XII e XVII do Artigo 78
da Lei ntumero 8.666/93;

b) amigavelmente, por acordo entre as partes, reduzido a termo no processc de licitacio,

desde que haja conveniéncia para Administragdo; e



c) judicialmente, nos termos da legislagdo.

10.4.1 A rescisdo desde contratc implicard na retencado de créditos decorrentes
da contratacdo, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, bem como na
assuncdo dos servicos pela CONTRATANTE na forma que a mesma determinar.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - GESTAO E FISCALIZAGAO DOS SERVIGOS

11.1A CONTRATANTE exercerd a ampla, irrestrita e permanente fiscalizagdo relativamente ao
objeto desde Contratc, obrigando-se a CONTRATANTE a facilitar o pleno desempenho das
atribuicdes dos técnicos da CONTRATADA, nos termos do Artigo 57 da lei 8.666/93 e
suas alteracgdes.

11.20 Gestor do Contrato e respectivos fiscais serdo designados por meio de documento
especifico emitido pela CONTRATANTE.

11.3A FISCALIZACAO tera os mais amplos poderes, especificados no Contrato e em especial
para:

a) Dirimir duvidas encontradas em procedimentos ou especificagdes.

b) Solicitar da CONTRATADA todas as informagdes e esclarecimentos necessarios ao perfeito

conhecimento, monitoramento, supervis&o e controle dos SERVICOS.

c) Promover a efetivacdo de modificagdes propostas pela CONTRATADA e aceitas pela
CONTRATANTE.

d) Ordenar, ocorrendo por conta exclusiva da CONTRATADA quaisquer onus trabalhistas ou

outras despesas, a imediata substituicdo de empregado da CONTRATADA que embaragar ou

dificultar sua acdo fiscalizadora, ou cuja a habilitagdo e experiéncia profissional

julgar inadequadas para o exercicio da func¢do ou que execute servico que a fiscalizacédo

repute de rendimento e qualidade ndo satisfatdrios.

e) Recursar servigco que ndo tenha sido executado de acordo com os procedimentos e/ou
especificacgdes.

f) Sustar desde que lhe venha ao conhecimento e esteja dentro de sua competéncia,

qualquer servigo executado em desacordo com os procedimentos estabelecidos,

especificacdes ou com boa técnica, ou ainda que atente contra a seguranga do pessoal ou

bens da CONTRATANTE e/ou de terceiros.

g) Exigir a retirada de materiais recusados, podendo a CONTRATANTE proceder a esta remogao
& custa da CONTRATADA.

h) Determinar a prioridade de servicos e controle das suas condigdes de execugdo e

solucionar quaisquer casos concernentes a esses mesmos assuntos.

11.4A acdo ou omissdo, total ou parcial, da fiscalizagdo ndo exime a CONTRATADA da
responsabilidade pela execugdoc dos servigos contratados.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DISPOSIGOES FINAIS

12.1 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com ©
Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

12.2 A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial do Estado, a suas expensas, na forma prevista no
art. 61, paradgrafo unico, da Lei n° 8.666/1993.

12.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, o0s constantes da Lei n°® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

12.4 S430 assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n°
8.078, de 11.9.90 (Cdédigo de Defesa do Consumidor).

12.5A omissdo ou tolerdncia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposigdes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituird novagdo
ou renuncia nem lhes afetard o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel
cumprimento do avencado.

12.6 As informagdes sobre a execugido deste contrato, com os nomes dos fornecedores de
servigos especializados e de veiculos de comunica¢do e divulgacgdo, serdo divulgadas
no sitio da CONTRATANTE na internet.

12.6.1 BAs informacbes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totays §e cada
tipo de servico de fornecedores e de cada meio de divulgagao.



12.7 Aplicar-se-do a execucdc deste Contrato, inclusive quanto aos casos omissos, O0s
principios que regem a Administragdc Publica, as regras consagradas na Lei B8.666/93

e, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos e as disposicdes de
direito privado.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - FORO

13.1 As gquestdes decorrentes da execucdc deste contrato que ndo puderem ser resolvidas

administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Comarca da cidade de Santa
Rita, Estado da Paraiba.

13.2E por estarem aven¢adas, as partes assinam o presente instrumento em duas vias de

igual teor e forma, para que produza oS seus devidos e efeitos legals, na presenga
das testemunhas abaixo consignadas.

Santa Rita,_de de
2021,

PREFEITURA MUNICIPAL DE SANTA RITA
Emerson Fernandes Alvino Panta
Contratante

Contratada

TESTEMUNHAS:

1*) NOME:

CPF:

2%) NOME:

CPE:
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05/10/2018

SOBRE A INDUSTRIA DA PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A Indistria da Comunicagao, da Publicidade e Propaganda Brasileira e Paraibana, orientada pelo trabalho realizado
pela FENAPRO (Federagdo Nacional das Agéncias dePropaganda) e seus Sindicatos filiados - a exemplo do
SINAPRO/PB - e pelas demais entidades do setor, como: ABAP (Associagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade),
ALAP (Associagao Latino Americana de Agéncias de Publicidade), Conselho Nacional de Propaganda, Associagao
Brasileira de Propaganda (ABP), Conselho Nacional de Auto Regulamentagéo Publicitaria (CONAR) e o Conselho
Executivo das Normas Padrao (CENP), apresentam referéncia de VALORES DE INVESTIMENTO MINIMO PARA
REEMBOLSO DE CUSTOS INTERNOS DE SERVIGOS PROPRIOS DE AGENCIAS DE PUBLICIDADE E
PROPAGANDA RECOMENDADO PELO SINAPRO/PB 2015.

O trabalho desenvolvido por estas entidades tem como objetivo acompanhar o processode evolugao da atividade
publicitaria, atualizando e integrando as metas e interesses do mercado e atendendo, deste modo, &s expectativas de
agéncias, clientes/anunciantese fornecedores da Industria da Comunicagao, como: TV, Radio, Jornais, Revistas,
Portais Produtoras de audio e video, Outdoor, Midia exterior, Gréficas, meios alternativos, redessociais, Institutos de
pesquisas e outros.

Os critérios gerais seguem rigorosamente as Normas Padrao da Atividade Publicitaria,editadas pelo CENP - Conselho
Executivo das Normas-Padrao, bem como a Legislagaoda Indstria da Publicidade e Propaganda, particularmente a



Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e os Decretos n° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, e n® 2.262, de 26 dejunho
de 1997. Lei de Licitagao 12.232, de 29 de abril de 2010. - Normas Gerais SobreServigos de Licitagoes e contratagoes

de Servigos de Publicidade.

O Decreto n° 4.563/02. de 31 de dezembro de 2002, que incorpora ao sistema NPque estabelecem como devem ser
as relagdes entre os anunciantes e as agéncias de publicidade e que, foram a base para a elaboragao desta
Recomendagao de Investimentos.

Toda agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada a prestar a seuclienteos seguintes servigos, alem
deoutros que constituam seu desdobramentonaturalou que lhes sejam complementares, agindo por conta e ordem do
cliente/anunciante:

. Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identificagéo e analise de suas
vantagens e desvantagens absolutas e relativasaos seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua
concorréncia;
. |dentificago e analise dos publicos elou do mercado onde o conceito, ideia,marca, produto ou servigo
encontre melhor possibilidade de assimilagéo;

+ |dentificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;
. Exame do sistema de distribuigao e comercializagdo, incluindo a identificagéo e analise das suas vantagens
e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e aconcorréncia;

mensagens e pegas (criagdo) e o estudo dos meios e veiculos que, segundotécnicas adequadas, assegurem
a melhor cobertura dos publicos efou dos mercados objetivados (planejamento e estratégias de midia);
. Execugao do plano publicitario, incluindo orgamento e realizagdo das pegas publicitarias (produgdo),
aquisicéo, distribuigdo e controle da publicidade nosVeiculos contratados (execugao de midia), e o acompanhamento das
faturas.

A agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboragéo com seu cliente, de modo a assegurar
que o plano publicitério alcance os objetivos pretendidose que 0 anunciante obtenha o melhorretorno do seu investimento
em publicidade, sejasob a forma de resultados imediatamente quantificaveis, seja pela agregagao continuade valor asua
marca, conceito ouideia.

. A contratagéo da agéncia pelo anunciante deve respaldar-se preferencialmente em documento escrito, no
qual devera constar o prazo da prestagao de servigos e os ajustes que as partes fizerem, complementando efou detalhando
dispositivos das Normas-Padrao. O prazo podera ser indeterminado, mas o seu términodevera ser precedido de aviso dado
pela parte interessada a outra com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagao contratual, a
agéncia abster-se-a de colaborar com empresas, instituigdes, conceitos, ideias,marcas, produtos ou servigos que concorram
diretamente com o cliente, e este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servicos de outras agéncias paraa difusao
dos mesmos conceitos, ideias, marcas, produtos ou servigos, salvo convengao em contrario.

Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a agéncia devera absorver o custo dos servigos internos e/ou
externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria decirculagao e controle de midia disponiveis no mercado,
necessarios a prestagdo dos servigos de controle e da verba do anunciante.

Nas transagdes entre anunciantes e agéncias, tendo por objeto a parcela negociavel do desconto padrao de agéncia,
adotar-se-ao, como referéncia de melhor pratica, osparametros instituidos pelo item 4.4 das Normas-Padrao da

INVESTIMENTO BRUTO
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bruto St !

Os custos dos servigos internos, entendidos como aqueles executados pelo pessoal efou com os recursos da propria
agéncia, serdo calculados com base em parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde
a agéncia estiver localizada e nao serdo acrescidos de honorarios nem de quaisquer encargos.

Os servigos e os suprimentos externos terao os seus custos orgados junto a fomecedoresespecializados, selecionados
pela agéncia ou indicados pelo anunciante. O cliente devera pagar & agéncia honorarios de 15% (quinze por cento)
sobre o valor dos servicose suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.

Quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente & contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sobre o valor respectivo 0 anunciante pagara aagéncia honorarios de, no minimo, 10% (dez por cento).

Como estimulo e incentivo & criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos e campanhas de publicidade
desenvolvidas pertengam & agéncia que os criou, observadaa legislagao sobre odireito autoral.

Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugao, o cliente devera pagar a
agéncia o custo desses servigos. A modificagao ou o cancelamentode servigos ou suprimentos externos observara as
condigdes por tanto estabelecidas pelo fornecedor ou veiculo, € obrigara o cliente tanto ao pagamento dos custos ja
efetivados, como ao ressarcimento das obrigagdes irretrataveis.

Constitui pratica desleal a apresentagao, pela agéncia, de trabalhos de qualquer naturezaem carater especulativo a
cliente de outra agéncia, a nao ser quando expressamentesolicitada pelo anunciante em concorréncia para escolhade
agéncia.

Como alternativa a remuneragao através do desconto padrao de agéncia, é facultada a contratagéo de servigos de
agéncia de publicidade mediante fees ou honorarios de valorfixo, a serem ajustados por escrito entre anunciante e
agéncia, respeitando o disposto noitem 2.9 das Normas-Padréao.

0 fee podera ser acumulativo ou alternativo & remuneragao de agéncia decorrente daveiculagao (desconto padrao de
agéncia), de produgao extemna, de produgdo internae de outros trabalhos eventuais e excepcionais, atraves de
profissionais ou empresas especializadas tais como, servigos de relagdes publicas, assessoria de imprensa,
promogao, ndo media, marketing de guerrilha, etc.

Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicagao do fee, a agéncia devera ser remunerada em valor igual ou
aproximado ao que ela receberia caso fosse remuneradana forma doitem 2.5.1 das Normas-Padrao, sempre de comum
acordo entre as partes,contanto que 0s servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1e
preservados os principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4 das Normas-Padrao.

Para adequagao dos valores de remuneragdo de agéncia através de fee, como forma de evitar a transferéncia ou
concessao de beneficios ao cliente/anunciante pela agéncia,contrariando as Normas-Padr&o, bem como as normas
legais aplicaveis & espécie, recomenda-se a revisao, a cada 06 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo
cliente/anunciante em publicidade, em comparagao aos valores orgados inicialmente(budgets de publicidade) e que
tenham servido como parametro para a fixagao dos valores do fee.

Nas contratagdes com o setor piblico, 0s anunciantes de cada poder e esfera administrativa serao considerados como
departamentos de um s6 anunciante, para efeito de aplicagéo dos dispositivos econbmicos destas Normas-Padrao,
ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com cada 6rgao, autarquia, empresa, fundagao, sociedade
de economia mista ou outro tipo de entidade governamental. Consideram-se esferas administrativas distintas o
Municipio, o Estado e a Unizo.



SOBRE O INVESTIMENTO

Adeterminagao de custos dos servigosinternos das pegas criadas pela agéncia aquitevecomo ponto de partida o fato de
que sua remuneragao corresponde a somatéria dos seguintes itens:

. Entendidos aqueles que s3o executados pelo pessoal e/ou com os recursos dapropria agéncia e constantes
nessa referéncia + Custos dos servigos intemos +desconto padrao de agéncia + honorarios sobre o valor dos servigos de

terceiros.

. Quando as pegas publicitarias criadas e/ou finalizadas ndo geraremremuneragdes a agéncia, seja a do
desconto de agéncia e/ou honorarios de 15% sobre servigo de terceiros, ficando assim, a remuneragao da agéncia restrita,
unicamente, aos seus custos internos, devera esta cobrar um acréscimo de 100% sobre os valores constantes na
Recomendagdo. Sem prejuizodos demais ressarcimentos e/ou remuneragao previstos contratuaimente, estabelecidas pelo
CENP ou possiveis de serem reivindicados judicialmente.

. Os custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal efou com os recursos da propria agéncia,
e constantes na referéncia, estdo divididos emtrés colunas, que representam as fases de trabalho necessarias para a
confecgdo da pega publicitaria. Segue abaixo um descritivo de cada uma destas fases:

J Criagao: custo diferenciado para cada tipo de pega, referente ao servico da sintese da estrategia de
comunicagao publicitéria, proposta pela agéncia para asolugao do problema especifico de comunicagéo descrito em briefing. E
expressasob forma de uma redugao de mensagem, acompanhada de exemplo de pega que a corporifique objetivamente,
sendo apresentada sob forma de roteiro, textos e ou storyboard/layout quando para midia eletronica, e em forma de texto

e layout para a midia impressa, grafica e oulros.
- Finalizagao: custo diferenciado para cada tipo de pega, referente a finalizacdo da pega publicitaria,
seguindo as orientages do layout. Nestafase do trabalho, serdo agrupados em um Gnico documento, seguindo as normas
graficas, todos os elementos que compdem a pega publicitaria,tais como fotografias, ilustragdes, textos, titulos,
logomarcas e qualqueroutro elemento grafico para que, depois de devidamente revisado eaprovado pelo cliente, possa
ser enviado para o fornecedor ou veiculo.

. Editoracao Elefronica para Finalizagdo: custos referentes a uma série de outros servigos necessarios a
produgo das pecas publicitarias e ao seu fluxo na éreagréfica, tendo como objetivos garantir a melhor qualidade de
impressao, a seguranga e integralidade das informagdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pegas publicitarias.

Podemos determinar que os servigos minimos necessarios e indispensaveis para aconclusao de uma pega publicitaria
estdo divididos nas seguintes etapas: tratamento de imagens em que serdo executados 0s servigos de retoque,
recorte, fuséo e corregdes de cores das imagens; fechamento de arquivos, realizado depois que a pega ¢ finalizada
eo fratamento de imagem ja foi concluido, torna-se necessario para portabilidade que a pega finalizada seja
transformadaemumarquivo PDF-X 1a, que & o formato homologadointernacionalmente, ideal para a reprodugao grafica.

Ainda serao necessarias outras etapas, como: Impressao em papel (print) da pega grafica para que seja feita a revisao
de textos e de seus elementos graficos; envio de e-mailaos jornais e editoras dos arquivos referentes aos anuncios, 0
que obriga as agéncias aenvia-los por e-mail e checar o recebimento dos mesmos, via e-mail e ou por telefone;gravagao
de CD ou DVD naimpossibilidade do arquivo ser enviado por e-mail, seraenviado através de CD ou DVD; e backup do
arquivo também devera ser gravado em CDou DVD com afinalidade de seguranga.

Com base nestes trés centros de custos, poderemos determinar os custos internospor pegas publicitarias. Como
exemplo, vamos compor os custos de antncio de jornalde ¥z pagina. E razoavel pensar que um antincio de jornal de
meia pagina tenha,minimamente, as seguintes caracteristicas graficas: uma foto, grafismo, ilustragoes texto,titulo e
logomarcas; sendo assim, sua composigao de custo sera:

CRIACAO ~ R$1.741,20
N FINALIZACAO . RS 1.160,80
[ ~ EDITORAGAO ELETRONICA BT, Ol
} Retoque de imagem | i RS45(00
Recorte de imagem | RS 82,00

Corregdes ou alteracdes de cores | RS 156,00,/\



Ny

Print formato A3 para revisao RS 26,00

Fechamento de arquivo PDF ou RS 88,40 (772,2
PSD cm?)
Envio por e-mail do arquivo RS 62,40 (772,2
cm?)
Gravacao de CD ou DVD (Backup) RS 37,00
e ne e OTAE - Lol e | RS 3.498,80

Como a formatagéo discriminada dos custos internos das pegas publicitarias torna osorgamentos longos e repetitivos,
umavezqueositens minimos necessarios a elaboragéode cada pega sao basicamente os mesmos, estamos utilizando,
nesta nova Referéncia de Custos Internos, uma coluna onde s&o apresentados, como sugestéo, os custos padroes
minimos por pega na fase de Editoragao Eletronica.

Mantivemos também, nessa Recomendagao, a relagao detalhada dos custos internos deeditoragao eletrénica, assim,
poder-se-a fazer o orgamento com a descrigdo detalhada quando for necessario.

CRIACAO DE CAMPANHA (TEMA/CONCEITO)

Até aqui a referéncia de Custos € referente aos custos individuais de cada pega publicitaria.No entanto, quando &
solicitada a criag&o de campanha, € necessario uma etapa queantecede acriagao das pegas que acompora. A agéncia
deve cobrar o planejamento apartir de duas pegas e o desenvolvimento do temalconceito da campanha. Esta etapa
deve ser cobrada de acordo com o segmento abordado pela campanha, conforme o estabelecido no item“X" dessa
Recomendagéo de Custos. A determinagdo final de custos referentes a uma campanha sera a conjungao dos custos
de planejamento, criagdo dotema/conceito somados aos custos individuais de cada pega que compGe a campanha
aprovadapelocliente.

Os prazos minimos, em dias Uteis necessarios para execugao de pecas s&o os seguintes, a partir da aprovagao do briefing
pelo cliente:

Criagao de Campanhas: 7 diasPegas avulsas: 3 dias

Pegas de oportunidade: 1 dia

Elaboragao de planos de midia - Campanhas: 7 diasPegas avulsas: 2 dias
Pegas de oportunidade: 1 dia Produgdo de campanhas: 10a

20 dias

Sempre que esses prazos nao forem obedecidos, o cliente pagara uma taxa de emergéncia & agéncia de no minimo
20% sobre o valor dos custos dos servigos internos,para o ressarcimento dos custos adicionais, como horas extras,
lanches e transporte dos profissionais da agéncia.

As pegas nao especificadas nessa referéncia serao orgadas por avaliagao e referéncia de pegas similares.

'CUSTOS EXTERNOS

S&o todos os custos dos servigos contratados com fornecedoresiterceiros para a execugaodos trabalhos dos
clientes/anunciantes que sdo executados sob supervisao da agéncia.

Os honorarios da agéncia (15%), incidentes sobre os custos dos servigos de fornecedores/terceiros, devem seguir 0
estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

REEMBOLSO DE DESPESAS

Todos os gastos efetuados a servigo do cliente serdo previamente autorizados e efetivamente comprovados, sendo
debitados pelo prego de custo, sem incidénciade honorarios ou comissGes. Exemplos: viagens, diarias, transporte,
alimentagao, comunicagaoem geral, fotocopias etc.

Os reembolsos de despesas sao parte integrante da receita tributavel da agéncia. Assim sendo, tais reembolsos sofrem
taxacoes deimpostos. Estes tributos devem ser cobradosdo cliente.



- PERMUTA

Considerando os expressos termos do art. 9 inciso VIII, c.c. a Lei 9.610/98 (Lei de DireitoAutoral), bem como a forma

disposta pelo item 13 do Codigo de Etica dos Profissionaisda Propaganda, incorporado ao sistema legal por forga do
art. 17 da Lei 4.680/65, nenhum trabalho publicitario pode ser veiculado sem que a agéncia de propaganda criadora
autorize sua divulgagao e sem que seja ela, por isso, remunerada.

Considerando quenas negociagdes para veiculagao de propaganda através de permutas, o pagamento da veiculagao se
da através de outras moedas, que ndo em peclinia,recomenda-se e se estabelece:

. Nas negociagdes para veiculagio de publicidade onde sejam adotadas aspermutas, a agéncia de
propaganda que atende o cliente/anunciante deve, necessariamente, delas participar, a fim de estabelecer em conjunto com
o veiculo de divulgagéo e seu cliente a sua forma de remuneragdo correspondenteao desconto padréo de agéncia;

. A remuneragdo da agéncia de propaganda, correspondente ao desconto padréo de agéncia, sera devida
pelo veiculo em qualquer caso (participando oundo a agéncia da negociagao), sendo que o percentual de 20% (vinte por cento),
correspondente aos citados honorarios da agéncia, incidira sobre o valor dapermuta;

o Faculta-se s partes, notadamente aos veiculos de divulgagao/exibicao e veiculagdo e &s agéncias de
publicidade e propaganda em conjunto que, excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padréo de
agéncia,espago/tempo publicitario no citado veiculo, para ser utilizado por um dos clientesda Agéncia, indicado previamente
pela agéncia ao Veiculo. Esta disposigéo é estabelecida como excegdo a regra do item 4.7 das Normas-Padrao.

'PROJETOS ESPECIAIS, EVENTOS, APOIOS E PATROCINIOS

Nas negociagdes entre o cliente da carteira da agéncia e o atendimento promotor deprojetoespecial, promogao, feira,
convengao, palestra, seminario, curso, e demais eventos,com a finalidade de que este cliente apoie ou patrocine as
acdes do promotor, fazendoa transferéncia de recurso através de pectinia ou de permutas e que, em contrapartida,
proporcione ao cliente exposigdo em midia de sua(s) marca(s) efou produto(s) elou servigo(s) nas pegas de
divulgagdo do evento, cabera, nestes casos, & agéncia de propaganda responsavel pela conta publicitaria, uma
remuneracao sobre o valor do contrato que deve corresponder ao percentual de 20% (vinte por cento), equivalente ao
desconto padrdo de agéncia sendo esta devida pelo promotor do evento, em qualquercaso (participando ou nao a
agéncia da negociagzo).

Nos casos em que, como contrapartida, forem oferecidos créditos em espagos publicitarios a serem utilizados
liviemente pelo cliente na divulgagdo de seu interesse, faculta-se & agéncia estimar os pregos dos espagos
publicitarios oferecidos ao cliente.

Caso esses espacos estejam abaixo dos valores de mercado, ou ofertados pelo promotor como bonificagéo da
negociagéo, podera a agéncia estabelecer sua remuneragdo de 20% (desconto padrdo de agéncia), levando em
considerago néo o valor pactuado, mas sim os valores de mercado referentes aos espagos ofertados ou pregos pagos
peloseu cliente na compra de espagos publicitarios semelhantes.

+ Recomenda-se e estabelece que: nas negociagdes, a agéncia de propaganda

que atende o cliente/anunciante deve necessariamente delas participar a fim de estabelecer, em conjunto com
o promotor do evento e seu cliente, a sua forma deremuneragdo, correspondente ao desconto padrao de
agencia;
' A remuneragéo da agéncia de publicidade, correspondente ao desconto padraode agéncia, sera devida pelo
promotor em qualquer caso (participando ou néo aagéncia da negociagdo), sendo que o percentual de 20% (desconto padrao
de agéncia), correspondente aos citados honorarios da agéncia, incidira sobre o valor do contrato.

Faculta-se as partes, notadamente aos promotores € as agéncias de propaganda em conjunto, que,
excepcionalmente, estas possam receber, a titulo de desconto padrao deAgéncia, espago/tempo publicitario quando
o promotor for um veiculo, podendo esseespago/tempo ser utilizado por outros clientes da agéncia, a quem competira
indicarpreviamente ao veiculo. Esta disposig&o ¢ estabelecida como excegéo aregra do item

+ das Normas-Padrao.

Quando o apoio ou o patrocinio for pago em forma de permuta, as bases de negociagaoserdo as mesmas estabelecidas
no item referente & permuta.



+ ServiosnaoprevistosnessaReferénciasaodelivreacertoentreaagénciaeocliente.
+ Esta Recomendagao podera ser alterada sem previo aviso.
+ Esta Referéncia cancela e substitui a anterior.

Observagoes
. Nestes pregos ndo estdo incluidos servigos de terceiros tais como fotolito, fotografos, modelos etc. Sobre
estes servigos a agéncia cobrara honorarios de produgao de 15% sobre o valor liquido das faturas, conforme Lei
4.680/65.
. A agéncia cobrara valor correspondente ao ISS de 4% sobre o desconto deAgéncia (20%), honorarios de
agéncia (15%) e sobre custos internos de criagao,texto, arte finalizagdo, ilustragdes, computagao grafica e outros a
agéncia cobraravalor correspondente ao ISS de 5%.

. Sobre os servigos de Assessoria, Divulgagao, Relagdes Publicas, Projetos Especiais, Desconto de Agéncia
na Veiculagdo de Matéria Legal etc., a agénciacobrara o valor correspondente ao ISS de 4%.
. Sempre que os servigos solicitados pelo cliente e executados pela agéncia ndo sejam finalizados,

veiculados ou sejam cancelados sem justo motivo, a agénciacobraréa de acordo com essa recomendagéo, a fim de se
ressarcir de suas despesas com planejamento, layout, concepgao efc.

. Serao debitados ao Cliente, pelo prego de custo sem incidéncia de honorarios, todos os gastos efetuados
e previamente autorizados e comprovados para obom desempenho dos servigos. Esses gastos, em geral, referem-se a
viagens, acomodagoes, fransportes, alimentagao, comunicagao em geral e outros.

. O cliente liquidara & vista, ou no prazo de trinta dias, as notas de honorarios e despesas apresentadas pela
agéncia, prevalecendo porém, o prazo de vencimento das faturas de servigos de terceiros.

PROCEDIMENTOS ETICOS

. Todo trabalho profissional de propaganda faz jus a paga respectiva nas bases
combinadas prevalecendo, na falta destas, o prego comum para trabalhos similares.

. E proscrita por desleal a prestagao de servigos profissionais gratuitos ou por pregos
inferiores aos da concorréncia, a qualquer titulo executado, excetuando- se, naturalmente, os
casos em que o beneficiario seja uma entidade incapaz deremunera-lo.
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PRESIDENCIA DA REPUBLICA CASA CIVIL SUBCHEFIA PARA
ASSUNTOS JURIDICOS LEIN°12.232, DE 29 DE ABRIL DE 2010.

Dispde sobre as normas gerais para licitagao e contratagéo pela administrag@o publicade servigos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda e daoutras providéncias.

0O PRESIDENTE DA REPUBLICA: Fago saber que o Congresso Nacional decreta e eusanciono aseguinte Lei:

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

Art. 1 Esta Lei estabelece normas gerais sobre licitagdes e contratagdes pela administragaopublica de servigos de
publicidade prestados necessariamente por intermédio de agéncias de propaganda, no &mbito da Unigo, dos Estados,
do Distrito Federal e dos Municipios.

§ 1 Subordinam-se ao disposto nesta Lei os 6rgos do Poder Executivo, Legislativo e Judicirio, as pessoas da
administragao indireta e todas as entidades controladas direta ou indiretamente pelos entes referidos no caput deste
artigo.

§ 2 As Leis n° 4.680, de 18 de junho de 1965, e 8.666, de 21 de junho de 1993, seraoaplicadas aos procedimentos
licitatorios e aos contratos regidos por esta Lei, de formacomplementar.

Art. 2 Para fins desta Lei, considera-se servicos de publicidade o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interma, a
intermediagdo e a supervisdoda execugdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagao, com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquernatureza, difundir ideias ou informar
o publico em geral.

§ 1 Nas contratagdes de servigos de publicidade, poderéo ser incluidos como atividadescomplementares 0s servigos
especializados pertinentes:

. - ao planejamento e 4 execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo ede geragéo de conhecimento
sobre o mercado, o puiblico-alvo, os meios de divulgagaonos quais serao difundidas as pegas e agdes publicitérias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas, respeitado o disposto no art. 3o desta Lei;

+ - a produgao e a execucao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

L - & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitéria, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagense das agoes publicitarias.

§ 2 Os contratos de servigos de publicidade terdo por objeto somente as atividades previstas no caput e no § 1 deste
artigo, vedada a incluséo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa, comunicagao
e relagdes publicasou as que tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza,as quais
serao contratadas por meio de procedimentos licitatorios préprios, respeitado o disposto nalegislagao em vigor.

§ 3 Na contratacao dos servigos de publicidade, faculta-se a adjudicagao do objeto dalicitagdo a mais de uma agéncia
de propaganda, sem a segregagao em itens ou contaspublicitarias, mediante justificativa no processo de licitagao.

§ 4 Para a execugdo das agOes de comunicagdo publicitaria realizadas no ambito dos contratos decorrentes das

licitagdes previstas no § 3 deste artigo, 0 6rgao ou a entidade devera, obrigatoriamente, instituir procedimento de

selecdo interna entre as contratadas,cuja metodologia serd aprovada pela administragao e publicada na imprensa
- oficial.

Art. 3 As pesquisas e avaliagdes previstas noinciso |do § 1 do art. 2 desta Lei terdo afinalidade especifica de aferir o
desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo e de possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas
publicitarias realizadas em decorréncia da execugao do contrato.

Paragrafo tnico. E vedada a inclusao nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranhaou que ndo guarde pertinéncia
tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do contrato de prestagao de servigos de publicidade. /\
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Art. 4 Os servigos de publicidade previstos nesta Lei ser&o contratados em agéncias depropaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei no 4.680, de 18 de junho de1965, e que tenham obtido certificado de qualificagéo técnica
de funcionamento.

§ 1 O certificado de qualificag&o técnica de funcionamento previsto no caput deste artigopodera ser obtido perante o
Conselho Executivo das Normas-Padrao - CENP, entidadesem fins lucrativos, integrado e gerido por entidades
nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida
como fiscalizadora e certificadora das condigGes técnicas de agéncias de propaganda.

§ 2 A agéncia contratada nos termos desta Lei s6 podera reservar e comprar espago outempo publicitario de veiculos de
divulgagao, por conta e por ordem dos seus clientes,se previamente os identificar e tiver sido por eles expressamente
autorizada.

CAPITULO Il
DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

Art. 5 As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas pelos orgéos e entidadesresponsaveis pela contratagdo,
respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como
obrigatorios os tipos “melhor técnica” ou*técnicae prego”.

Art. 6 A elaboragao do instrumento convocatorio das licitagoes previstas nesta Lei obedecera as exigéncias do art. 40
da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, com excegaodas previstas nos incisos | e [l do seu § 20, e &s seguintes:

. - 0s documentos de habilitagao serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das
propostas, nos termos do inciso X! do art. 11 desta Lei;

. - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem propostas seréoestabelecidas em um briefing, de
forma precisa, clara e objetiva;

. - a proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria,pertinente as informagdes expressas
no briefing, e de um conjunto de informagdes referentes ao proponente;

. - 0 plano de comunicagao publicitaria previsto no inciso Il deste artigo sera apresentado em 2 (duas) vias, uma
sem a identificagao de sua autoria e outra com a identificagao;

. - a proposta de prego contera quesitos representativos das formas de remuneragaovigentes no mercado publicitario;

. - 0 julgamento das propostas técnicas e de pregos e 0 julgamento final do certameserao realizados exclusivamente
com base nos critérios especificados no instrumentoconvocatorio;

. - a subcomissao técnica prevista no § 10 do art. 10 desta Lei reavaliara a pontuagaoatribuida a um quesito sempre
que adiferenca entre a maior e amenor pontuagaofor superior a 20% (vinte por cento) da pontuago maxima do quesito, com
o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critériosobjetivos postos no instrumento
convocatorio;

. - serdo fixados critérios objetivos e automaticos de identificagao da proposta maisvantajosa para a administragao,
no caso de empate na soma de pontos das propostastécnicas, nas licitagdes do tipo‘melhor técnica”;

. - o formato para apresentagao pelos proponentes do plano de comunicacao publicitéria sera padronizado quanto
ao seu tamanho, a fontes tipograficas, a

espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outrosaspectos pertinentes, observada
a excegao prevista no inciso Xl deste arligo;

. - para apresentagao pelos proponentes do conjunto de informagdes de que trata o art. 80 desta Lei, poderao ser
fixados o numero maximo de paginas de texto, o numero depegas e trabalhos elaborados para seus clientes e as datas a
partir das quais devam ter sido elaborados os trabalhos, e veiculadas, distribuidas, exibidas ou expostas as pegas;

. - na elaboragéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e nao midia, os proponentes
Pderéo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagao;

\
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' - sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via ndo identificada do plano decomunicagéo publicitaria, de marca,
sinal ou palavra que possibilite a identificagao doseu proponente antes da abertura do involucro de que trata o § 20 do art. 9
desta Lei;

. - sera vedada a aposigao ao involucro destinado as informagaes de que frata o art.80 desta Lei, assim como dos
documentos nele contidos, de informagao, marca, sinal,etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoriado plano
de comunicagaopublicitaria, em qualquer momento anterior & abertura dos involucros de que trata 0 §20 do art. Sodesta Le;

. - sera desclassificado o licitante que descumprir o disposto nos incisos XII e XIll deste artigo e demais disposi¢oes
do instrumento convocatario.

§ 1 No caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagao prevista apésa reavaliagéo do quesito, 0s
membros da subcomissao técnica, autores das pontuagdesconsideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros
dasubcomissao e passara a compor o processo da licitagao.

§ 2 Se houver desclassificagdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicdes do instrumento
convocatorio, ainda assim sera afribuida pontuagdo a seusquesitos, a ser langada em planilhas que ficarao
acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no § 10
do art. 10desta Lei, até que expirem os prazos para interposigao de recursos relativos a essa fase da licitagao, exceto
nos casos em que o descumprimento resulte na identificagéo do proponente antes da abertura do involucro de que
frata o § 20 d0 art. 9 desta Lei.

Art. 7 O plano de comunicagdo publicitaria de que trata o inciso IIl do art. 6o desta Leisera composto dos seguintes
quesitos:

. - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria do 6rgéo ou entidade responsavel pelalicitagao, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagdo e os
desafios de

comunicagdo a serem enfrentados:

. - estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, que indicara e defenderaas linhas gerais da proposta
para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas decomunicagéo desejadas pelo 6rgéo ou entidade responsavel pela
licitagdo;

. - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pegas publicitarias, que corresponderdo & resposta criativa do
proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

. - estratégia de midia e n3o midia, em que o proponente explicitara e justificara aestratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba
disponivel indicada no instrumentoconvocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resumo que identificara as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivasquantidades, insergoes e custos
nominais de produgao e de veiculagao.

Art. 8 O conjunto de informagdes a que se refere o inciso Il do art. 60 desta Lei seracomposto de quesitos destinados
aavaliar acapacidade de atendimento do proponentee o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes.

Art. 9 As propostas de pregos serdo apresentadas em 1 (um) involucro e as propostastécnicas em 3 (trés) invélucros
distintos, destinados um para a via ndo identificada doplano de comunicagao publicitaria, um para a via identificada do
plano de comunicagao publicitaria e outro para as demais informagoes integrantes da proposta técnica.

§ 1 O invélucro destinado & apresentagdo da via ndo identificada do plano de comunicagdo publicitaria sera
padronizado e fornecido previamente pelo érgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, sem nenhum tipo de
identificagéo.

§ 2 Aviaidentificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da via ndoidentificada, sem os exemplos de
pegas referentes aideia criativa. /\



Art. 10 As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por comissao permanente ou especial, com
excegao da andlise e julgamento das propostas técnicas.

§ 1 As propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés)
membros que sejam formados em comunicagéo,publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo
que, pelo menos,1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o ¢rgdo ou a entidade responsavel pela licitagao.

§ 2 A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em sessaopublica, entre 0s nomes de uma
relagdo que terd, no minimo, o triplo do niimero de integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados, e sera
composta por, pelo

menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcionalou confratual, direto ou indireto,
com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao.

§ 3 Nas contratagdes de valor estimado em até 10 (dez) vezes o limite previsto na alineaa do inciso |l do art. 23 da
Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993, a relagao prevista no § 2odeste artigo tera, no minimo, o dobro do nimero de
integrantes da subcomissdo técnicae sera composta por, pelo menos, 1/3 (um terco) de profissionais que nao
mantenhamnenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o orgdo ou entidaderesponsavel pela
licitagéo.

§4 Arelagao dos nomes referidos nos §§ 20 e 3o deste artigo sera publicada naimprensaoficial, em prazo nao inferior a
10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada paraosorteio.

§ 5 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horasantes da sessao publica destinada
ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao a que se referem os §§ 20, 3o e 40
deste artigo, mediante fundamentos juridicos plausiveis.

§ 6 Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar nasubcomissao técnica, declarando-se
impedido ou suspeito, antes da deciséo da autoridade competente.

§ 7 A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagao, mediante decisdo fundamentada da autoridade
competente, implicara, se necessario, a elaboragao e apublicagao de nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o
disposto neste artigo.

§ 8 A sessdo publica sera realizada apos a decisdo motivada da impugnagéo, em datapreviamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4odeste artigo e a possibilidade de fiscalizagao do sorteio
por qualquer interessado.

§ 9 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao tecnica, de acordo com
a proporcionalidade do numero de membros quemantenham ou nao vinculo com o érgéo ou entidade responsavel
pela licitagdo, nos termos dos §§ 10, 20e 3o deste artigo.

§ 10. Nas licitagOes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de convite,a subcomiss@o técnica,
excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativase sempre que for comprovadamente impossivel o
cumprimento do disposto nesteartigo, sera substituida pela comissao permanente de licitagao ou, inexistindo esta, por
servidor formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir conhecimentos na area de
comunicagéo, publicidade ou marketing.

Art. 11. Osinvolucros com as propostas técnicas e de pregos serao entregues a comissaopermanente ou especial nadata,
local e horério determinados noinstrumento convocatorio.

§ 1 Os integrantes da subcomissao técnica ndo poderao participar da sessao de recebimento e abertura dos invélucros
com as propostas técnicas e de pregos.

§ 2 Os involucros padronizados com a via néo identificada do plano de comunicagéo publicitaria so seréo recebidos
pela comissao permanente ou especial se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz
de identificar a licitante.
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§ 3 A comissao permanente ou especial nao langara nenhum codigo, sinal ou marca nosinvélucros padronizados nem
nos documentos que compdem a via ndo identificada doplano de comunicagao publicitaria.

§4 Oprocessamento e o julgamentoda licitagao obedecerdo ao seguinte procedimento:

. - abertura dos 2 (dois) invélucros com a via ndo identificada do plano de comunicagaoe com as informagdes de que
trata o art. 8o desta Lei, em sessao publica, pela comissao permanente ou especial,

. - encaminhamento das propostas técnicas a subcomiss&o técnica para anélise ejulgamento;

d - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagdo publicitaria, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no inciso XIV do
art. 6 desta Lei;

. - elaboragao de ata de julgamento do plano de comunicagéo publicitaria e encaminhamentoacomissao permanente
ou especial, juntamente com as propostas, asplanilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razoes que as
fundamentaramem cada caso;

- - andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes s informagoes de que trata o art, 8o desta Lei,
desclassificando-se as que desatenderem quaisquer dasexigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio;

¥ - elaboragao de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste artigoe encaminhamento a comissao
permanente ou especial, juntamente com as propostas,as planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razoes
que as fundamentaramem cada caso;

' - realizagdo de sessao plblica para apuragdo do resultado geral das propostastécnicas, com os seguintes
procedimentos:

abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitaria;
+ cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagaopublicitaria, paraidentificagéo
de sua autoria;

+ elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos decada proposta técnica;
+ proclamagéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-seem ata as propostas
desclassificadas e a ordem de classificacao;

. - publicagao do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicag&o dosproponentes desclassificados e
da ordem de classificagao organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto na alinea b do inciso | do art. 109 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993;

v -aberturadosinvolucroscomas propostas de precos, em sessdo publica, obedecendo-se ao previsto nos incisos I, Ill
e IV do § 1° do art. 46 da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, nas licitagdes do tipo ‘melhor técnica”, e ao disposto no § 2°
do art. 46 da mesma Lei, nas licitagdes do tipo“técnica e prego”;

‘ - publicagao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo parainterposi¢ao de recurso, conforme
disposto na alinea b doinciso | do art. 109 da Lein°8.666, de 21 de junhode 1993;

. - convocagao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para apresentagéo dos documentos de
habilitagao;
. - recebimento e abertura do invélucro com os documentos de habilitagdo doslicitantes previstos no inciso XI deste

artigo, em sessdo plblica, para anélise da sua conformidade com as condigdes estabelecidas na legislagao em vigor e no
instrumentoconvocatério;

J - decisdo quanto  habilitagao ou inabilitagao dos licitantes previstos no inciso Xldeste artigo e abertura do prazo
para interposicao de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

' - reconhecida a habilitagao dos licitantes, na forma os incisos XI, Xll e Xlll deste artigo, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o dispostono § 3doart. 20 destalLei.



Art. 12. O descumprimento, por parte de agente do 6rgao ou entidade responsavelpela licitagao, dos dispositivos desta
Lei destinados a garantir o julgamento do planode comunicagao publicitaria sem o conhecimento de sua autoria, até
a abertura dos involucros de que trata a alinea a do inciso VIl do § 4o do art. 11 desta Lei, implicaraa anulagéo do
certame, sem prejuizo da apuragao de eventual responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na
irregularidade.

CAPITULO Il
DOS CONTRATOS DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E DA SUA EXECUGAO

Art. 13. A definigao do objeto do contrato de servigos previstos nesta Lei e das clausulas que o integram dar-se-a em
estrita vinculago ao estabelecido no instrumento convocatorio da licitagao e aos termos da legislagao em vigor.

Paragrafo Unico. A execugdo do contrato dar-se-a em total conformidade com os termose condigdes estabelecidas
na licitagéo e no respectivo instrumento contratual.

Art. 14, Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo contratante poderdo fornecer ao
contratado bens ou servigos especializados relacionados com asatividades complementares da execuggo do objeto

do contrato, nos termos do § 1° doart 20destaLe.

§ 1 O fornecimento de bens ou servigos especializados na conformidade do previsto no caput deste artigo exigira
sempre a apresentagao pelo contratado ao contratantede 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo dofornecimento pretendido.

§ 2 No caso do § 10 deste artigo, o contratado procedera & coleta de orgamentos de fornecedores em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocadae realizada sob fiscalizagao do contratante, sempre que
o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global do contrato.

§ 3 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento)do limite previsto na alinea a do
inciso Il do art. 23 da Lei no 8.666, de 21 de junho de1993, esta dispensado do procedimento previsto no § 2o deste
artigo.

Art. 15. Os custos e as despesas de veiculagao apresentados ao confratante parapagamento deverdo ser
acompanhados da demonstragao do valor devido ao veiculo, de sua tabela de pregos, da descri¢éo dos descontos
negociados e dos pedidos deinsergdo correspondentes, bem como de relatdrio de checagem de veiculagao, a cargode
empresa independente, sempre que possivel.

Paragrafo unico. Pertencem ao contratante as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia diretamente ou
por intermédio de agéncia de propaganda, incluidosos eventuais descontos e as bonificagdes na forma de tempo,
espago ou reaplicagdesque tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagao.

Art. 16. As informagdes sobre a execugao do contrato, com os nomes dos fornecedoresde servigos especializados e
veiculos, serdo divulgadas em sitio proprio aberto para ocontrato na rede mundial de computadores, garantido o livre
acesso as informagdes porquaisquer interessados.

Paragrafo unico. As informagbes sobre valores pagos seréo divulgadas pelos totais decada lipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.

Art. 17. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco)anos apos a extingao do contrato,
manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.

CAPITULO IV
DISPOSICOES FINAIS E TRANSITORIAS

Art. 18. E facultativa a concessao de planos de incentivo por veiculo de divulgagao esua aceitagdo por agéncia de
propaganda, e os frutos deles resultantes constituem, para todos os fins de direito, receita propria da agéncia e nao
estdo compreendidos naobrigagao estabelecida no paragrafo Unico do art. 15 desta Lei.



§ 1 A equagdo econdmico-financeira definida na licitagao e no contrato nao se altera em raz&o da vigéncia ou ndo de
planos de incentivo referidos no caput deste artigo, cujosfrutos estéo expressamente excluidos dela.

§ 2 As agéncias de propaganda nao poderdo, em nenhum caso, sobrepor os planosde incentivo aos interesses dos
contratantes, preterindo veiculos de divulgagao que no os concedam ou priorizando 0s que os oferegam, devendo
sempre conduzir-sena orientagdo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

§ 30 desrespeito ao dispostono § 20 deste artigo constituira grave violagao aos deverescontratuais por parte da agéncia
contratada e a submetera a processo administrativoem que, uma vez comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicag&o das sangOes previstas no caput do art. 87 da Lei no 8.666, de 21 de junho de 1993.

Art. 19. Para fins de interpretagéo da legislagao de regéncia, valores correspondentes ao desconto-padréo de agéncia
pela concepgao, execugao e distribuigao de propaganda,por ordem e conta de clientes anunciantes, constituem receita
da agéncia de publicidadee, em consequéncia, o veiculo de divulgagao ndo pode, para quaisquer fins, faturar e
contabilizar tais valores como receita propria, inclusive quando o repasse do desconto- padrdo a agéncia de
publicidade for efetivado por meio de veiculo de divulgagao.

Art. 20. O disposto nesta Lei sera aplicado subsidiariamente as empresas que possuemregulamento préprio de
contratagdo, as licitagdes ja abertas, aos contratos em fase de execugéo e aos efeitos pendentes dos contratos ja
encerrados na data de sua publicagéo,

Art. 21. Serdo discriminadas em categorias de programagao especificas no projeto e na leiorgamentaria anual as
dotagGes orgamentarias destinadas as despesas com publicidade

institucional e com publicidade de utilidade publica, inclusive quando for produzida ouveiculada por 6rgéo ou entidade
integrante da administragao publica.

Art. 22. Esta Lei entra em vigor na data da sua publicagao. )
Brasilia, 29 de abril de 2010; 189° da Independéncia e 122° da Republica.LUIZ INACIO LULADA

SILVA

Luiz Paulo Teles Ferreira Barreto
Este texto ndo substitui o publicado no DOU de 30.4.2010
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A respeito de licitagdes para publicidade e propaganda, a Assessoria Juridica da Federagao Nacional das Agéncias
de Propaganda (FENAPRO) esclarece:

+  Acontratagao de servigos publicitarios pela Administragao Publica somente pode ser procedida dentro das “normas
gerais para licitagao e contratagdo pela administragao publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agénciasde propagandae publicidade”, estabelecidas pela Lei Federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, em seu art. 1,

§1°.

«  Areferida Lei dispde expressamente em seu art. 5% "Art. 5° - As licitagdes previstas nesta Lei, sero processadas
pelos 6rgaos e entidades responsaveis pela contratacao,respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei n° 8.666,
de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatorios os tipos ‘melhor técnica® ou “técnica e prega”.

+  As modalidades definidas pelo art. 5°, da Lei n° 12.232/10, para licitagdo e contratag@ode servigos publicitarios,
portanto, s6 podem ser:

Concorréncia,
Tomada de pregos;
Convite.

E tais modalidades s6 podem ocorrer nos tipos ‘melhor técnica” ou “técnica e prego’, descartadas quaisquer outras
modalidades e tipos.

+ A modalidade de pregdo, ndo se encontra mencionada no art. 22 da Lei n° 8.666/93, portanto ndo se aplica a
contratacdo de servicos publicitarios e nem poderia se aplicar, porque os citados servigos sao de natureza intelectual e
ndo podem ser contratados através de registro de pregos. Sua contratagéo exige apresentagao de “Proposta Técnica”
porque a prestagao de servigos publicitarios ocorre através de honorarios percentuais, e nao de pregos fixos.

Tais honorarios percentuais sao calculados sobre pregos de terceiros, Fornecedores eVeiculos € 0s pregos
mencionados oscilam segundo a maior ou menor dificuldade de produgéo dos materiais desejados, bem como o meio
de divulgagao a que destinam osreferidos materiais.

+ "0 pregao somente pode ser utilizado para contratacdo de bem ou servigo comum,aquele destituidode alguma
peculiaridade de que derive ausénciade suadisponibilidadeno mercado, para aquisicao a qualquer tempo. Portanto, se a
administragdo pretenderpromover registro de precos para bens e servigos que nao sao comuns (na acepgaoadotada na
legislagao do preg@o) ser-lhe-a imperioso valer-se da concorréncia (. )",
leciona o Prof. Dr. Margal Justen F°, in Comentérios a Lei de Licitagao e Contratos Administrativos, 14° ed., p. 201,
n.8.12.3.2,in fine.

+ Servigos comuns sd0 0s servicos que compreendem alividades amplas e genéricas

como os servigos de limpeza, pintura, manutengéo em geral, fransporte etc... que seassemelham entre si, & podem ser
contratados tomando-se o prego como fator relevante.

Os servigos publicitarios como intelectuais que sao, tem seu fulcro na criatividade, noplanejamento e na qualidade da
produgéo e divulgagéo.

Nao ha duas campanhas publicitarias iguais e nem poderia haver, pois uma delas seriaplagio da outra.

Os servigos publicitarios somente podem ser licitados através das normas contidas nalei n® 12.232/10, pois se trata
de uma legislagao especifica para licitagdo e contratagao de servigos publicitarios.

«  Assim sendo, a modalidade “pregdo” ndo se aplica a licitagao de servigos publicitarios e nem & contratagéo dos
mesmos.

Também é inaplicavel a matéria, os sistemas correspondentes a “atos de pregos” ou “registro de pregos”que somente,
correspondem a servicos de natureza comum.

Os servigos publicitarios apenas podem ser licitados nas modalidades “concorréncia”,tomada de pregos”e ‘convite”, e
nos tipos “melhor técnica”ou ‘técnica e prego”.



+  Porfimlembramos que o descumprimento da Lein® 12.232/10, por parte do agentedo orgéo ou entidade responsavel
pela licitagao, implicara na anulagao do certame, sem prejuizo da apuragao de responsabilidade administrativa, civil ou
até mesmo criminaldos envolvidos, conforme disposto no art. 12 da citada Lei.

Administrativamente, a pena é a prescrita no art. 90 da Lei n°® 8.666/93 com alteragoes posteriores, e corresponde a
detengao de 02 (dois) a 04 (quatro) anos e multa.

Para tanto, basta denunciar ao Tribunal de Contas da Uniao e/ou ao Ministério Publico."Permanecemos ao maisinteiro
dispor.

Diretoria e Conselho de EticaSINAPRO/PB
FENAPRO



SUGESTAOQ DE BRIEFING
DADOS DO CLIENTE

Cliente:

JOB N°:

Cidade:

Estado:

Enderego:

Telefones:

Produto:
CNPJ/MF/CIC:
Inscrigao Estadual/RG:
Inscrigdo Municipal:
No Cliente Contato com:

RESPOSTAS DO BRIEFING

DATADAVISITA:
DATADAENTREGA:

FORMATO:
CORES:
Fato Principal?

Problema a ser resolvido pela comunicagao?

Objetivo da comunicagao?

Estratégia Criativa?

Roteiro de Criagao:

Definigao do publico alvo, da mensagem e da oferta:
Concorréncia direta e indireta?

Principal promessa a ser comunicada?

Razao da promessa?

Obrigatoriedade e limitagoes?

Estratégia de Midia?

Instrugoes Especificas - obrigatoriedade?

Critérios para selegao de midias?

Datas de aniversario da empresa e dos diretores (dia e més)?

+ Posicionamento?
+ Pontos Fortes?
+  Pontos Fracos?

*  Ameagas?

¥



+  Oportunidades?

+ Qque mais os clientes adoram?

+ Qque mais os clientes reprovam?

+  Qual a proposta da empresa / produto / servigo?
+  Oque as pessoas procuram?

+ Verba parapesquisa?

+ Verba para planejamento?

+ Verba para criagéo, concepgao?

* Verbaparaprodugao ?

+ Verba para veiculagdo, exibigao?

+  Oseu prego & formado pela composigao de custos? e ou pelo valor percebido?
+ Faturamento, mensal e ou anual?

+  Qutros?

INFORMAGOES COMPLEMENTARES - RAFF
As informagdes aqui prestadas sao confidenciadas ao cliente e & Agéncia.DATA:

+ Assinatura ou rubrica do cliente com carimbo
« Assinatura ou rubrica pela agéncia

MODELO DE CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVICO DE PUBLICIDADE.

Pelo presente instrumento particular de Contrato a (INSERIR AGENCIA), com sede na (INSERIR RUA/AVENIDA,
NUMERO, BAIRRO), com o CEP (INSERIR), na cidade de (INSERIR),

no estado da Paraiba (Brasil), com o telefone (INSERIR), inscrita no CNPJ sobre o nimero (INSERIR), deste ponto
em diante denominada CONTRATADA, e o cliente (INSERIR CLIENTE), com sede na (INSERIR RUAJAVENIDA,
NUMERO, BAIRRO), com o CEP (INSERIR),

na cidade de (INSERIR), no estado da Paraiba (Brasil), com o telefone (INSERIR), inscrito no CNPJ sobre o numero
(INSERIR), deste ponto em diante denominado CONTRATANTE ambas devidamente representadas na forma de seus
respectivos Contratos Saciais, tém entre si justo e acordado o presente Contrato de Prestagao de Servigos, que se
regerapelas clausulas e condigoes sequintes:

+ -DO OBJETO DO CONTRATO
1.1. O presente Contrato tem como objeto, a prestagdo pela CONTRATADA a CONTRATANTE, de qualquer dos
seguintes servigos, nas areas de publicidade, propaganda, promogao, eventos e merchandising:

’ criagao e execugdo de pegas/campanhas de comunicagéo para qualquer midia demassa,
dirigida/internet/midias alternativas, bem como distribuigao direta;
. criagdo e execugdo de pegas/campanhas promocionaisfinstitucionais; paraqualquer tipo de midiae

exibigao direta;
+ operacionalizagdo e controle de agdes promocionais;
+ realizagdo de eventos promocionais, culturais etc;

. acompanhamento da produgao de quaisquer materiais publicitarios e/oupromocionais;
« distribuicao de materiais publicitarios e/ou promocionais a divulgagao.

. Para realizago dos servigos acima indicados, a CONTRATADA desenvolvera trabalhospreliminares tais como:
*  briefing/pesquisas;
* andlise das eslratégicas de comunicagao,
+ geragao de estudos alternativos; z"\
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* planejamento, criagao e execugao interna de materiais.

. Todos o0s servigos so serdo executados mediante prévia aprovagao por escrito daCONTRATANTE.
- DO PRAZO DO CONTRATO.
. Esse Contrato vigorara entre as partes por prazo indeterminado, podendo ser rescindido, sem qualquer dnus ou

penalidade, mediante prévio aviso por escrito com 60(sessenta) dias de antecedéncia.

. Durante o prazo de aviso-prévio, a CONTRATADA atendera normalmente 8 CONTRATANTE, em todas as suas
necessidades. Findo o prazo de aviso-previo, a CONTRATANTE obriga-se a pagar todas as despesas que se vencerem
apos tal término,

desde que por ela prévia e expressamente aulorizadas.

03.DOPRECOE CONDICOES DE PAGAMENTO
* Pela prestag@o dos servigos objeto desse Cantrato, a CONTRATANTE pagard aCONTRATADA:
. Custos Internos: segundo a tabela de Investimentos Referenciais do SINAPRO/PB -
Sindicato das Agéncias de Publicidade e Propaganda do Estado da Paraiba em vigor;
. Acompanhamento da produgao de materiais executada por terceiros: 15% (quinzepor
cento);

§ Unico — Os servigos de planejamento de midia, acompanhamento do cumprimento doplano de midia, check-in,
compensagao de eventuais falhas e outros sdo remuneradospelos Veiculos de Divulgagao, através do “Desconto
Padrao de Agéncia” previsto na legislagao aplicavel.

+ A CONTRATANTE reembalsara 8 CONTRATADA, as despesas com transporte demateriais, viagens a
servicos (passagens, translado, hospedagem) e alimentacdo, sempre que necessarias, desde que
previamente submetidas e aprovadas pela CONTRATANTE, e comprovadas por documentagéo original.

+ Os pagamentos serao sempre efetuados mediante apresentagao pela CONTRATADA no local indicado pela
CONTRATANTE, da respectiva Nota Fiscal/Fatura, corretamenteemitida, acompanhada dos comprovantes
das despesas nela contidas. Os pagamentosserao efetuados no prazo de 10 (dez) dias corridos.

3.3.1. A CONTRATADA devera anexar ao seu faturamento, as notas fiscais de terceiros(Fornecedores e Veiculos),
emitidas em nome da CONTRATANTE.

* O atraso no pagamento de qualquer Nota Fiscal/Fatura por parte da CONTRATANTE, implicara na
assungao por parte da CONTRATANTE, de todos os acréscimos incorridose dele decorrentes, que venham
a ser cobrados por parte dos Fornecedores e Veiculos.

3.4.1. No tocante & remuneragdo da CONTRATADA, tal atraso implicara na incidéncia de multa moratéria de 2% (dois
por cento), acrescida de juros de mora de 1% (hum por cento) ao més ou fragao.

+ -DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA
+  ACONTRATADA obriga-se a:
+ cumprir fielmente todas as obrigagdes ora acordadas,
+ submeter & CONTRATANTE, para prévia aprovagéo escrita, todo textoproposto, layouts, arte e
quaisquer outros materiais de comunicagao antes de encaminha-los & produgéo externa e & divulgagao;
+ contratar regularmente os modelos/artistas que participarem da produgao externa e ou interna, autorizando
previamente a utilizagéo das respectivas imagense som de voz, fornecendo a CONTRATANTE uma copia dos
contratos celebrados;

+ licenciar regularmente os direitos autorais incidentes sobre as obras preexistentes,que venham a ser
incluidas na produgao, tais como, porém néo exclusivamente, trilhas, quadros, esculturas etc;

+ respeitar a legislagao vigente aplicavel a atividade publicitaria, criando e produzindo materiais publicitarios
elou promocionais dentro das normas previstasno Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentacao Publicitaria, no
Codigo de Defesa doConsumidor e demais em vigor.

+ —DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE
ACONTRATANTE obriga-se a:

Y,



» aprovar em tempo habil as Notas Fiscais/Faturas da CONTRATADA, afim de respeitar as condigoes de
pagamentoporelapactuadas com FornecedoreseVeiculos,previamente aprovadas pela CONTRATANTE;

. fornecer 8 CONTRATADA todas as informagdes necessarias a correta criagdo das pegas/campanhas
publicitarias;
. manter em seu poder, para exibigao a terceiros, os dados faticos, técnicos e cientificos que fundamentarem as

mensagens publicitarias, conforme disposto no §nico do art. 36 do Codigo de Defesa do Consumidor.

« - DA CONFIDENCIALIDADE
6.1. Cada uma das partes, por si e por seus funcionarios compromete-se a mantercomo confidenciais, os termos deste
Contrato e de todas as outras informagdes econhecimentos ndo publicos, recebidos em decorréncia desse Contrato,
objetivando sua execugao, ndo podendo torna-las acessiveis a quaisquer terceiros sem concordancia expressa da
outraparte.

+ -DAEXCLUSIVIDADE
7.1. A CONTRATADA compromete-se a prestar seus servigos com inteira exclusividade, 8 CONTRATANTE, e essa
se compromete a realizar o planejamento, a criagao, a produgéoe distribuicao de materiais/campanhas publicitarias
e/ou promocionais, apenas através da CONTRATADA.

+ —DASRESPONSABILIDADES TRABALHISTAS
+ O presente Contrato ndo estabelece qualquer relagdo de emprego entre a CONTRATANTE e os
empregados da CONTRATADA, sendo a Ultima citada a Unica eexclusiva responsavel pela contratagao,
pagamento e demissao de seus funcionarios,durante o prazo de vigéncia desse Contrato.

+  ACONTRATADA compromete-se a cumprir fielmente a legislagao trabalhista, previdenciaria, fundiaria e tributaria, bem
como as normas relativas a sequranga e medicina do trabalho em relagéo aos seus empregados.

+ -DASDISPOSICOES GERAIS
+ E expressamente vedada a cesso ou transferéncia desse Contrato a terceiros, salvo de comum acordo

entre as partes.

« Todos os entendimentos sobre o andamento ou alterag&o do objeto, termos econdigdes desse Contrato,
deverdo ser mantidos por escrito, mediante Termos Aditivos assinados pelos representantes legais das
partes, sendo certo que acordos verbais naoproduzirdo quaisquer efeitos entre elas.

+ Esse Contrato foi ajustado dentro dos principios da boa-fé e probidade, sem qualquer vicio de
consentimento.

+ -DOFORO
P As partes elegem o foro da comarca de Jodo Pessoa, no estado da Paraiba, paradirimir questdes decorrentes
desse Contrato, com exclusao de qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E por estarem justas e contratadas, as partes firmam o presente Contrato em 02 (duas) vias de iguais teor e forma,
perante as testemunhas abaixo, para que produza todos osefeitos de direito.

Jodo Pessoa/Paraiba, XX de XXXX de XXXX.CONTRATANTE

Anunciante
Diretor

CONTRATADA
Agéncia de PublicidadePublicitario

TESTEMUNHA 01:
NomeCPF CI

TESTEMUNHA 02:
NomeCPF ClI



~ TERMOS COMUNS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA.

Audiovisual: modoe de atingir o dudio e o visual. Geralmente se resume aapresentagao de slides, CD,
DVD e fita gravada.

Banner; material de ponto de venda, tipo pequena bandeira, com mensagempromocional. Pode ser em pano,
plastico ou papel.
Blimp: baldoinflavel preso ao solo por meio de corda, com mensagem promocional.

Broadside: folheto destinado & rede de revenda, com minuciosas informagdes docliente sobre a campanha
publicitaria pretendida.

Budgets: Orgamentos. Projecéo e plano que definem o custo previsto para seratingido um objetivo.
Cartaz: pega comimpresséo em apenas um dos lados, exposta em grandesarmagdes ao arlivre.

Conversdo de arquivos: mudar o programa no qual foi formatada a pegapublicitaria, para envio ao
veiculo.

Digitalizagdo de imagens: captagdo da imagem e fransformagao por meiceletrénico (digital).
Display de balcdo: dispositivo para representagao visual da informagéo. Mobile.
Documentdrio: filme que registra um fato ou evento, geralmente de curta duragao.

Encarte: antncio, geralmente em folheto, que & colocado numa publicagao, revista ou jornal.
Folder; impresso em apenas uma folha, contendo uma ou mais dobras.

Folheto: pequeno livio com matéria promovendo um produto ou dando instrugoessobre seu uso.
Fusdo de imagens: utilizagao de varias imagens para formar um todo compacto.

House organ: veiculo impresso distribuido para publico interno (funcionarios e suas familias) e externo
(fornecedores, acionistas, clientes, imprensa efc.). O mesmoque jornal da empresa, revista da empresa.

Insert: insergao de informagao posterior (geralmente lettering) em um video-tape.
Jingle: comercial musicado para radio, internet, carro de som volante, moto volante, bicicleta volante efc.

Logomarca: parte da marca que pode serreconhecida, mas que nao pode ser verbalizada, tal como simbolo,
design, colorido ou letras distintas.

Mala Direta: propaganda enviada pelo correio diretamente ao consumidor.

+  Marca/logotipo: identificagao sob forma de nome, simbolo, termo, desenho ou algumacombinaggode
todos, que diferenciaum produto ou servigode seus similares.

Painel: propaganda ao ar livre com mensagem pintada em material duravel.
Pin: logomarca aplicada em alfinete sob a forma de broche.
Portfélio eletronico e ou impresso: colegdo de copias de insercoes publicitarias,

comerciais de TV ou gualquer outra iniciativa a ser utilizada na agao de vendado produto - Pasta que
contém a colegao de trabalhos da agéncia ou de um
artista — Ferramenta pela qual a empresa se identifica e avalia seus varios negacios.

Press release: noticiario de interesse do cliente distribuido aimprensa pela agéncia, através de uma assessoria de
imprensa especializada.

Print color: impressado de uma pega em cores.

Print P&B: impressao de uma pega em preto e branco.

Retoque de Imagens: eliminagio de defeitos na imagem via computador,

Spot: Texto gravado, locugao com ou sem trilha, para radio, Internet, carro de somvolante, moto volante, bicicleta
volante, etc.

Testemunhal: depoimento sobre determinado produto, enfatizando suas qualidades.

Trilha:; abreviagao de trilha sonora.

Vetorizacdo: redesenho da imagem em programa de vetor.

+ Vinheta eletrénica: cena animada rapida com ou sem sonorizagdo para lembrarum tema, empresa,
comercial ou marca na televisao, radio, Internet, etc.

Volante: pequenoboletim com texto promecional distribuidoem lojas e residéncias.
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Veiculagéo
20% do valor contratado com o veiculo

Produgao
15% sobre servigos contratados

Terceiros

No minimo 10% sobre outros servigos de terceiros



JORNAL - ANUNCIO
01 An(ncio Minimo/ Rodapé

02 1/8de pégina
03 1/4de pagina

04 1/2/ Rouba pagina
05 1pagina

06 | P&gina dupla

'REVISTA - ANUNCIO
07 Anuncio Minimo/ Rodapé / Orelha

08 1/8de pagina
09 1/4de pagina
10 1/2de pagina
11 1 péagina

12 Pagina dupla

PUBLICIDADE LEGAL
13 Valor Minimo

14 1/8 de pagina
15 1/4de pagina

16 1/2 pagina
17 1pagina
18 Pagina dupla

CRIACAQ FINALIZACAO

R$ 820,80 RS 547,20

R$ 879,00 RS 586,00
R$1.32420 RS 882,80

R$ 1.741,20 R$
1.160,80
R$ 2.695,80 R$
1.797,20
R$ 4.385,40 R$
2.923,60

CRIACAQ FINALIZACAQ

R$ 561,00 RS 374,00

R§711,60 R$47440
R$1.039,80 RS 693,20

RS 1.993,80 R$ 1.329,20
RS 2.994,60 RS 1.996,40

R$ 3.990,60 R$ 2.660,40

CRIACAO FINALIZACAQ

R$ 264,00 R$ 176,00

R$441,00 RS 294,00
R$ 738,00 R$492,00

R$1.031,40 R$687,60
R$1.444,20 R$ 962,80

R$ 2.574,00 R$ 1.716,00

LOGOTIPIA, IDENTIDADE VISUAL E EMBALAGENS

19 Marca empresa

20 Marca produto/servigo
21 Marca promocional

22 Reformulagao de marca
23 Manual de identidade visual

24 Sinalizagao de fachada de empresalloja
25 Sinalizagdo interna de empresalloja - projeto
completo

+ Sinalizagao interna de empresa/loja - por placa
+ Embalagem Padrao (formatos convencionais, por pega)
+ Embalagem Linha de Produtos (adaptagao), por pega
29 Embalagem Promacional
+  Embalagem Projeto Especial (por pega)
+  Embalagem pequena p/ amostra gratis, sampling
32 Caixa de Papeldo
+ Sinalizagao de veiculo - moto

R$ 6.160,80 R$4.107,20

R$ 4.92540 R$ 3.283,60
R$ 4.522,80 R$ 3.015,20

R$ 3.080,40 R$ 2.053,60
R$ 1.879,80 R$ 1.253,20

RS 3.279,60 RS 2.186,40
RS 2.650,80 R$1.767,20

CRIAGAD FINALIZAGAO
R$ 106,80 R$71,20

TOTAL

' R$1.368,00

RS 1.465,00
RS 2.207,00

R$ 2.902,00

R$ 4.493,00

R$ 7.309,00

TOTAL

R$ 935,00

RS 1.186,00
R$ 1.733,00

RS 3.323,00
RS 4.991,00

R$ 6.651,00

TOTAL

R$ 440,00

R$ 735,00
R$ 1.230,00

R$ 1.718,00
R$ 2.407,00

R$ 4.290,00

RS
10.268,00
R$ 8.209,00
R$ 7.538,00

RS 5.134,00
RS 3.133,00

RS 5.466,00
R$4.418,00

TOTAL

R$ 178,00

R$ 8.828,40 R$5.885,60 RS 14.714,00
R$26.890,80 R$17.927,20 R$ 44.818,00

R$ 2.932,20 RS 1.954,80 RS 4.887,00
R$10.59360 R$7.06240 R$ 17.656,00
RS 1.827,00 R$ 1.218,00 RS 3.045,00

R$ 2.233,80 R$ 1.489,20 RS 3.723,00

R$ 1.068,00 R$ 712,00

R$ 1.780,00



+ Sinalizagdo de veiculo - pequeno e médio porte
+ Sinalizago de veiculo - grande porte (Onibus, Trens, Avides)
36 Mascote/Personagem
37 Criagao de nome fantasia
38 Criagdo de nome de produto/servigo
39 Rotulo
40 Simbolo iconografico
41 Uniforme - por peca
42 Slogan/Conceito ou Assinatura de marca
43 Balcao de degustagéo
44 Display ou sinalizagao de vitrine
45 Stand de Feira - Por pe¢a
46 Blimp
47 Totem
48 Lixeiras
49 Sacolas
Carteira de identificagdo ou cracha

PECAS GRAFICAS

CRIAGAD FINALIZAGAD TOTAL

Adesivo - até 30cm diametro ou comprimento
Adesivo - até 60cm didmetro ou comprimento
Adesivo - até 120cm didmetro ou comprimento
Adesivo bottom ou bottom

55 Agenda - layout de capa

56 Agenda - layout de pagina (p/ pagina)

57 Agenda - desenvolvimento de contetdo (p/ pagina)
58 Apresentacdo em Flash, Power Point ou Keynote

59 Backgroung de apresentagdo digital (Arte Slides)
60 Bandeirola, Flamula ou Estandarte (Até 50 cm)

61 Bandeira (Acima 50 cm)
62 Banner formato especial - até 1m2

63 Banner formato especial - acima de 1m2

64 Backdrop ou painel fotogréfico

65 Bloco de anotagdes - layout de pagina (por pega)
66 Calendario de mesa (com mais de 12 laudas)

67 Calendario de mesa ou bolso (pega Unica)
68 Calendario de parede

69 Capa caderno/cordel

R$ 1.639,20 R$ 1.092,80 R$ 2.732,00
R$ 2.595,00 RS 1.730,00 RS 4.325,00
R$6.750,00 R$4.500,00 R$ 11.250,00
R$ 2.741,40 RS 1.827,60 RS 4.569,00
R$ 2.892,60 R$ 1.928,40 RS 4.821,00
R$ 3.423,00 RS 2.282,00 R$ 5.705,00
R$2.271,00 RS 1.514,00 R$ 3.785,00
R$ 1.557,60 R$ 1.038,40 RS 2.596,00
R$ 3.465,60 R$2.310,40 RS 5.776,00
R$ 3.085,20 R$ 2.056,80 R$ 5.142,00
R$ 3.65340 R$2.435,60 RS 6.089,00
R$ 8.102,40 R$5.401,60 RS 13.504,00
R$ 92460 RS$61640 RS 1.541,00
R$ 1.750,20 R$ 1.166,80 RS 2.917,00
R$ 1.32360 R$ 88240 RS 2.206,00
R$ 844,80 R$56320 RS 1.408,00
R$649,20 R$43280 RS 1.082,00

R$1.04940 RS$699,60 RS 1.749,00
R$1.750,20 R$1.166,80 RS 2.917,00
R$2.800,80 RS 1.867,20 R$ 4.668,00
R$64560 R$430,40 RS 1.076,00
RS 1.864,80 RS 1.243,20 R$ 3.108,00

CRIACAO FINALIZACAD TOTAL
R$328,80 R$219,20 RS 548,00

R$361.80 R$241,20 R$603,00
RS R$ 222240 RS$ 5.556,00
3.333,60

R$276,60 R$184,40 R$461,00
R$616,80 R$411,20 R$1.028,00

R§ 837,60 R$55840 RS 1.396,00
R§837,00 R$558,00 RS 1.395,00

RS R$ 779,60 RS 1.949,00
1.169.40
R§82320 R$54880 RS 1.372,00

R$73800 R$492,00 RS 1.230,00

R$ R$2.223,20 R$ 5.558,00
3.334,80
R$72840 R$48560 RS 1.214,00
R$ R$ 1.01840 R$ 2.546,00
1,527,680
RS R$ 124320 RS 3.108,00
1.864,80



70 Capacamné
71 Cardapio - layout de capa

72 Cardapio ou Tabela de Pregos (p/pagina)
73 Catalogo - layout de capa

74 Catalogo - layout de pagina (p/ pagina)

75 Catalogo - desenvolvimento de contetido (p/ pagina)

76 Cartao Postal ou de Natal/Ano Novo

77 Cartao Postal ou de Natal/Ano Novo (projeto
especial)
78 Cartdo de crédito/fidelizagao

79 Cartaz/Poster - Até tamanho A3

80 Cartaz/Poster - Acima tamanho A3

81 Cartilha/Apostila/Manual - layout de capa

82 Cartilha/Apostila/Manual - layout de pagina (p/
pagina)

83 Certificado ou Diploma

84 Cinta para Jornal ou Revista

85 Convite Simples (Frente e verso)
86 Convite - Projeto especial

87 Cupom promocional ou sorteio

88 Ficha de inscrigdo ou Questionario

89 Folder - Lamina tnica ¢/ dobras (por lauda) ou
Grampeado/colado
90 Mala- direta - Frente e verso, até 1 dobra

91 Mala - direta - Projeto especial (por pagina ou lauda)

92 Folhetos menores que AS

93 Folheto Frente - Até Ad

94 Folheto Frente e verso - Até Ad

95 Projeto grafico Jornal ou Revista - Capa

96 Projeto gréafico Jornal ou Revista - diagramagao
(p/pagina)
97 Livro - layout de capalcontracapa

98 Livro - diagramagao (p/pagina)

99 Santinho Frente

R$ 313,20

RS
2.599,20
RS 493,80

RS
2.255,40
RS 328,80

RS 361,80
R$
1.026,60
RS
1.324,20
RS
2.080,40
RS
1.750,20
RS
2.099,40
R$
4.665,60
RS
2.632,80

RS 832,80
R$
1.035,60

R$ 875,40
RS
1.954,20

R$ 484,20

CRIACAD

RS

385,80

RS
528,60
R$
949,80

RS
330,60
RS
774,00

RS
774,00
R$
1.238,40

R$
1.863,60
RS

328,20

R$
2.636,40
RS
328,80

RS
579,60

RS 208,80
R$ 1.732,80

RS 329,20
R$ 1.503,60

R§ 219,20

RS 241,20
RS 684,40

RS 882,80
R$ 1.393,60
R$ 1.166,80
RS 1.399,60

R$ 3.110,40

R$ 1.755,20

RS 655,20
RS$ 690,40

RS 583,60
R$ 1.302,80

R$ 322,80

FINALIZACAD

R$ 257,20

RS 352,40

R$ 633,20

R$ 220,40

RS 516,00

R$ 516,00

RS 825,60

R$
1.242,40
RS 218,80

R$
1.757,60
R$ 219,20

RS 386,40

R$ 522,00
RS 4.332,00

RS 823,00
R$ 3.759,00

RS 548,00

R$ 603,00
R$1.711,00

R$2.207,00

RS 3.484,00

R$2917,00

RS 3.499,00

R$ 7.776,00

R$ 4.388,00

RS 1.388,00
RS 1.726,00

RS 1.459,00
R$ 3.257,00

R$ 807,00

TOTAL

RS 643,00

RS 881,00

R$ 1.583,00

RS 551,00

R$1.290,00

R$ 1.290,00

RS 2.064,00

RS 3.106,00

RS 547,00

RS 4.394,00

R$ 548,00

R$ 966,00



- - . -

100 Santinho Frente e verso . R$ | R$696,00 R$1.740,00 |

104400 [ .
~ BRINDES CRIACAD  FNALZAGRO  TOTAL

101 (Por pega - ver descrigdo no rodapé)* R$ R$407,20 R$1.018,00
- - - 61080 .
102 Camisa/camiseta  R$  R$47280| R$1.182,00 '
o o 70920 o
103 Canetaflapis R$ R$ 380,00 R$950,00
L o o _ 51000 o
1104 CD/DVD - layout de capalcontracapa e disco W‘ R | R$802,40 | RS 2.006,00 '
3 R .. 120360 | Lo
105 CDI/DVD - encarte (p/pagina) R$ R$ 218,80 R$ 547,00

32820

$30 considerados brindes: boné, canivete, baralho, bragadeira, caneca, caixa de fosforo, capa de chuva, chapéu, cinzeiro, copo, viseira, guardanapo,
guarda-so), imamisqueiro, lapis, leque/abanador, mouse pad, marcador de pégina, medalha, necessaire, régua, risque e rabisque, saco de pipaca, toalha,
troféu que apenas sejamproduzidos comaplicagdo demarca.

ILUSTRAGOES E MAPAS

o JEUST . CRago  FNARACRO  TOTAL
106 Cartum, charge, caricatura RS R$88840 @ R® ‘
e S 133260 ;222100
107 llustragdo Simples R$739,20 R$49280  R$ ‘
B R 1.
108 llustrago projeto especial R$92280 R$61520 RS
e o ... 1500
109 Mapa de localizagéo - Simples R$ R$ RS
S 195180 130120 325300
1110 Mapa de localizagdo - llustrado (com detalhamento R$ R§ | RS ]
-especifico) - 487920 325280 | 8.13200
MATERIAIS DE PDV
111 Danger, Stopper, Mobile, Wobbler para PDV R$ R$ R$
B : 150360 100240  2506,00
o T CRIACAD FINALIZACAO ~ToTAL
112 Layout PDV - Forragao, faixa ou saia de géndola e/ou R§517.20  R$ 344,80 8 6§$
_mostrudrios o T 820
113 Display de Mesa TRe78480 | R§52320 | R$ |
o A L o - 130800
114 Display até 50 cm R$ 68280 R$45520 RS
o R 113800
115 Display acima de 50 cm . R$956,40 | R$ 637,60 . R§
e . o . .1.59400
116 Take One para folheteria R$ R$ R$
) - - 170760 113840 284600
. 117 Etiqueta ; R$1.685,40 R$# R§
o o _ iy .. 112360 2809,00 |
118 Faixaaté 2mde comprimento R$71640 R$477,60 R$
. R . o Ag00
119 Faixa acima de 2 m de comprimento RS © R$ 668,80 R$
e o 100320 | 167200

MIDIA EXTERIOR
120 Placa/Painel

T



TOTAL

CRIAGAO FINALIZACAO )
(simples, backllghts & frontllghts) ate 1mde oompnmento R$ 567,00 R$ 378,00R$ 945,00
121 Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - até 2m de R$ 1.022,40 R$681,60 R$1.704,00
. comprimento .
122 Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - até 4m de R$1.83840 RS R$ 3.064,00
comprimento - 1.225,60 i
123 Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - de 4m a Smde - R$3.309,60 RS R$5.516,00 :
- comprimento . o [ 2ée40
124 Placa/Painel
(simples, backlights & frontlights) - acima de 9m de R$3.971,40 R$ R$6.619,00
___ comprimento . 264760
125 Placadeobra _R3$70440 R346960 R$1.174,00
126 Parada de nibus R$ 1.500,00 R$ R$ 2.500,00
, o 100000
127 Cutdoor simples R$1.921,80' R§ 'R$3.203,00
128120 B
128 Outdoor duplo RS 2.733, 60 R$ R$ 4.556,00
‘ ) 182240 ’
129 OQutdoor Projeto Especiel ‘ R$ 3.827 40\ R$ R$ 6.379,00 ‘
‘ - ) | 2.551,60 -
, 130 BusdoorIT axndoor - ~ R$ 1.306, 20 _R$ 870,80 R$ 2.477,00
131 Backbus ou lateral de énibus RS$ 1.854,00 R$ "R$ 3.090,00
o R . 1200 00
132 Empena- Até 2m R$ 2.478,00 R$ R$ 4.130,00
) , , o 188200
133 Empena-Até 4m R$4.129,20' R$ R$ 6.882,00°
] B . 275280 .
134 Empena - Maior que 4 metros R$4.95540 R$ R$8.259,00
N - B o 330360
- 135 Envelopamento de prédio/edificio | RS | R$ 'R$
, A | 1585320  10.568,80 2642200
136 Faixafempena para avido, helicoptero ou drone R$1.53840 R$ R$ 2.564,00
o o ) , 102560
137 Cartazlambedambe . R§53280 R$36520 R$888,00
138 Muro/Tapume _R$497,40 R$331,60 R$ 829,00
CRIACAO  ~ FINALIZAGAO ‘TOTAL
139 Placa de LED - Layout simples, sem animagio RS " R$914,40 RS 2.286,00
B 137160 ‘
140 Placa de LED - Com animag&o R$ RS R$ 4.531,00
- - 7 271860  1.81240 -
141 Sinalizagao de mobilidrio urbana (relogio, placa de rua, ptaca R$ R$ 676,00 R$ 1.690,00
de esquina) ~1.014,00 -
MIDIA INTERIOR
CRIACAD FINALIZAGAOD TOTAL
142 Placa/Painel - até 50cm de comprlmento R$ 150,00 RS 100,00 R$ 250,00
143 Placa/Painel - de 50cm a 1m de comprimento R$ 270,60 RS 180, 40 R$451,00
144 Placa/Painel - acimade imdecomprimento RS 486, 6077 R$ 32440 R$811,00
145 Sinalizagdo de ambiente interno RS R$ R$ 10.080,00
- B _ 604800 . 403200 ;, 1
146 Jogo americano R$ R$ R$ 2.917,00
175020  1.166,80



PAPELARIA | e

147 Bloco de anotagdes - layout de capa RS 353,40
148 Bloco de anotagoes/Post It - layout de pagina (por pega) RS 730,20
149 Cartdo de visitas - Frente R$ 594,00
150 Cartdo de visitas - Frente e verso RS 825,00
151 Cartdo de visitas - Projeto especial RS

1.069,20
152 Envelope Carta R$ 607,20
153 Envelope Saco/Oficio R$ 728,40
154 Envelope - Projeto Especial RS 946,80
155 Papel Timbrado/Carta R$ 391,80
156 Papel de embrulho - padronagem R$ 306,60
157 Pasta sem layout interno, com bolso R$
1.009,20
158 Pasta com layout interno, com bolso RS
1.612,20
159 Pasta sem layout interno, com grampo R$913,80
160 Pasta com layout interno, com grampo R$
1.452,00

CUSTOS INTERNOS DE COMPUTAGAO GRAFICA

FINALIZACAQ

RS 235,60
RS 486,80

~ R$ 396,00

RS 550,00
R$ 712,80

RS 404,80
RS 485,60

RS 631,20
RS 261,20

RS 204,40
RS 672,80

R$
1.074,80
R$ 609,20

R$ 968,00

os valores abaixo serao acrescidos aos custos das pegas criadas e finalizagao

TQTAL

161 Envio ou recebimento de e-mail (por cm?)

163 Backup de arquivos (por DVD 4.7 Gb)
162 Backup de arquivos (por CD 700mb)
164 Retogue de imagem (por imagem)

165 Recorte de imagem

166 Fusao de imagens
167 Corregéo ou alteragao de cores

168

Conversoes de imagens para internet, jpg, tga,doc, etc
(por conversdo até tamanho A4)

189 Criagao digital de textura

171 Fotografia digital simples de produto (sem produgdo e /ou modelo)

170 Fechamento de arquivo (por cm?)
172 Gravagao de CD/DVD até 2.3 Gb

173  Gravagao de CD/DVD acima de 2.4 Gb até 4.7 Gb

R

R

TOTAL
R$ 589,00
R$ 1.217,00
R$ 990,00

R$ 1.375,00
R$ 1.782,00

R$1.012,00
R$ 1.214,00

R$ 1.578,00
R$ 653,00

R$ 511,00
R$ 1.682,00

R$ 2.687,00

R$ 1.523,00
R$ 2.420,00

$0,24

$129,00
RS 299,00
RS 145,00

RS 248,00
R$ 156,00

R$ 26,00

R$ 90,00

R$ 286,00
R$ 0,34
RS 37,00

R$ 64,00

R$ 82,00

TOTAL

/A



175 Printpapel A3
174 Print papel Ad
176 Scanner de imagem (por tamanho A4)

177 Tratamento de imagem (por hora profissional)

178 Vetorizagao de logotipos

RS 26,00
R$ 22,00
R$ 52,00

R$ 200,00

R$ 308,00

FECHAMENTO DE ARQUIVO, GRAVAGAO DE DVD OU CD E/OUTRANSMISSAQ VIA REDE

TOTAL

179  Andncio de revista 1/2 de pagina

181 Antincio de revista até pagina dupla

180 Anuncio de revista até 1 pagina

182 Antncio de Jornal até 1/4 de pagina (80 cm/col)
183 Anuncio de jornal até 1/2 de pagina( 160 cm/col)

185 Anuncio de jornal até pagina dupla
184 Anuncio de jornal até 1 pagina
186 Pegas graficas até 1 Gb
187 Pegas graficas acima de 1 Gb (por Gb excedente)

PLANEJAMENTO

TOTAL

189 Comunicagao institucional
188 Agao promocional / Campanhas de incentivo e/ou relacionamento

190 Evento/Convengao/Simposio
191 Campanha Eleitoral - Senador

192 Campanha Eleitoral - Dep. Federal
193 Campanha Eleitoral - Dep. Estadual
194 Campanha Eleitoral - Vereador (interior)
195 Campanha Eleitoral - Vereador (capital)
196 Campanha Eleitoral - Prefeito (interior)

197 Campanha Eleitoral - Prefeito (capital)
198 Campanha Eleitoral - Governador

CRIACAO DE CAMPANHA

199 Tema ou conceito de campanha institucional ou
terceiro setor
200 Tema ou conceito de campanha de varejo/produto

R$ 237,00

R$ 613,00
R$ 308,00
R$ 169,00

RS 234,00

R$ 457,00
R$ 325,00
R$ 307,00

R$ 230,00

RS 28.428,00
R$ 22.803,00

R$ 35.767,00
R$ 269.531,00

TOTAL

R$ 89.843,00
R$ 43.135,00
RS 8.991,00
R$ 17.966,00
R$ 126.774,00

R$ 266.978,00
R$ 800.933,00

TOTAL

R$ 21.103,00

R$ 15.256,00



201 Tema ou conceito de campanha promocional RS 18.176,00

(Eventos/Festas)
ROTEIRIZACAO AUDIOVISUAL
E MATERIAIS COMPLEMENTARES CRICAO  FINALIZACAD ToTAL
202 Assinaturas/Vinhetas Eletronicas - Até 7 R$1.531,20 R$ RS 2.562,00
1.020,80
203 Documentério - De 3 a 5 minutos R$7.057,20 R$ R$ 11.762,00
4,704,80
204 Documentario - De 5 a 15 minutos RS RS R$ 20.412,00
12.247,20  8.164,80
205 Curta-metragem RS RS R$ 31.758,00
19.054,80 12.703,20
206 Audio ou Spot para radio 30" R$1.48140 R$987,60 RS 246900
207 Audio ou Spot para radio 60 R$ 294360 R$ R$ 4.906,00
1.962,40
208 Audio ou Spot para carro de som R$4.120,20 R$ R$ 6.867,00
| 2.746,80
209 Jingle 30 R$1.90440 R$ R$ 3.174,00
' 1.269,60
210 Jingle 60" R$2.173,20 R$ R$ 3.622,00
1.448,80
211 Jingle de 60" com adaptagao para 30" R$ 244560 RS RS 4.076,00
163040
212 Merchandising ou Product Placement - até 30" R$ 1.561,20 RS R$ 2.602,00
| 1.04080
213 Merchandising ou Product Placement - até 60" R$2.604,00 R$ RS 4.340,00
173600
214 Merchandising ou Product Placement - maior que 60" ~ R$5.17200 RS RS 8.620,00
344800
215 Filme para TV/Internet - 15" R$2.08200 RS RS 3.470,00
1.388,00
216 Filme para TV/internet - 30 R$ 3.471,00 RS R$ 5.785,00
2.314,00
217 Filme para TV/Internet - 60° R$6.897,00 R$ RS 11.495,00
4,598,00
218 Filme para TV/Internet - Maior que 60 R$9.65520 R$ R$ 16.092,00
6.436,80
219 Storyboard - por quadro R$321,60 R$21440 RS 536,00
220 Layout para animagao de filme para TV/Internet- 15" R$1.791,00 R$1.194,00 R$2.985,00
CRIAGAD FINALIZAGAO TOTAL

221 Layout para animagéo de filme para TV/Internet-30" ~ R$2.981,40 R$1.987,60 R$4.969,00
999 Layout para animagao de filme para TV/Internet - 60" R$3.860,60 R$2.640,40 R$6.601,00

223 Layout para animagao de filme para TV/Internet - Maior que 60" R$5.545,80 R$3.697,20 R$9.243,00

SERVIGOS DE WEB (VALORES AVULSOS)

CRIAGAD FINALIZAGAD TOTAL
224 Anuncio institucional para Rede Social R$1.04940 R$69960 RS 1.749,00
226  Super banner ou Full Banner estatico R$1.089,00 R$726,00 R$1.815,00

225 Anuncio Promocicnal/Varejo para Rede Social R$1.206,60 R$804,40 R$ 2.011,00 / f\



227  Super banner ou Full Banner flash/shockwave ou Gif animado R$ 1.549,20 R$ 1.032,80 R$ 2.582,00
298 Super banner ou Full Banner Espansivel R$1.307.40 RS 87160 RS$2.179,00

230 Half Banners Reduzir 40% do Full Banner
229 Super banner ou Full Banner Espansivel em flash R$ 1.806,60 RS 1.204,40 R$ 3.011,00

231 Skyscraper (Lateral completa) estatico R$1.018,80 R$679,20 RS 1.698,00
232  Skyscraper (Lateral completa) em flash R$ 142260 R$ 94840 R$2.371,00
234 Pop Up Estatico R$93720 R$624,80 RS 1.562,00
233 Half Skyscraper Reduzir 40% do Full Banner
235 Pop Up Animado (DHTML ou Flash) R$1.549.20 R$1.032,80 R$ 2.582,00
236 Carrossel para Feed ou Stories de Redes Sociais Estatico R$ 1.143,00 R§ 762,00  R$ 1.905,00
238  Antincio, Floater ou demais formatos em DHTM R$1.06560 R$71040 R$1.776,00
237 Carrossel para Feed ou Stories de Redes Sociais Animado R$ 1.626,60 RS 1.084,40 R$ 2.711,00
239 Bottom Estatico R$61560 R$41040 RS 1.026,00
240 Bottom Animado (Flash ou Gif animado) R$ 817,80 R$54520 RS 1.363,00
241 Qualquer formato com rich media R$ 3.498,60 R$2.332,40 RS 5.831,00

EMAIL MARKETING E/OU NEWSLETTER DIGITAL

promover produto/servigo/marca/evento etc. (Promocional)

CRIAGAO FINALIZAGAD TOTAL

243 Criagao da pega (texto e arte) - pega estatica R$ 1.005,00 R$670,00 R$1.675,00

A PARTIR DE:

246 DISPARO (CONTRATAGAOQ DE FERRAMENTA APENAS PARA DISPARO)
Envio de pega finalizada para uma base de e-mails fornecidos pelo cliente R$ 32,00 (1.000 e-mails mensais)

248 PRODUGAO EDITORIAL
Contelido produzido a partir de briefing detalhado do cliente em linguagem
especifica para a web (webwritting). Ex.: produgao de cinco textos de
aproximadamente 1.200 toques cada, com entrevistas por telefone. R$ 3.847,00

250 WEBSITE

ESTRUTURA BASICA SUGERIDA
+Area Institucional - Area estética: quem somos, o que fazemos, onde estamos etc.
+ Area de Contato - E-malil, telefone, formulario etc.
+Area Core - Gerenciamento de contetdo para cadastro de servigos/produtos e cases de clientes
. Area Informativa - Area dinanica com noticias, eventos, calendario etc.
VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR
Planejamento, arquitetura, criagao, implementagao e conteudo institucional enviado pelo cliente. Orgamento para a
produgéo do contetido devera ser solicitado a parte para a agéncia contratada.
CONSIDERAR BOAS PRATICAS - PSEQ, TAGs, CMS ( caso haja uma area de atualizagao constante) e acessibilidade

REPLICAR PARA QUTROS IDIOMAS - cliente devera enviar os textos traduzidos e finalizados
Obs.: ferramentas interativas (enquetes, farum, area restrita etc) devem ser cotadas a parte R$ 26.396,00
251 HOTSITE

+  ESTRUTRA BASICA SUGERIDA - tecnicamente idéntico o site, o hotsite recebe esta denominagao por ter um periodo de
vjdeﬁnido (prazo para sair do ar). E utilizado para divulgar efou promover produtos, servigos, langamentos, eventos efc. Pode



ter - ou ndo - algum tipo de interagdo com o usudrio final, por exemplo, inser¢ao de imagens, uploadde videos, enquetes, cadastro
de usuarios, personalizagao de produto, games etc.
VALOR SUGERIDO DEVERA INCLUIR (INDEPENDENTEMENTE DO FORMATO)
Planejamento, arquitetura, criagio e implementag&o, com contelido enviado pelo cliente. O orgamento para a produgaodo
contetido devera ser solicitado a parte para a agéncia contratada.
CONSIDERAR BOAS PRATICAS - SEO e TAGs

Obs.: ferramentas interativas (enquetes, forum, area restrita etc) devem ser coladas a parte R$ 20.718,00

252 LANDING PAGE

E a pagina de destino criada exclusivamente para que o usuario encontre informagoes sobre uma acao
determinada com mais facilidade. E muito utilizada como resultado de uma busca (organica ou link patrocinado)
como pagina de

destino originada em pegas ou campanhas (banner, e-mail marketing, hot site etc.)

A PARTIR DE

253 MIDIA ONLINE

~ - Todo e qualquer servigo que envolva a veiculagao publicitaria nos meios digitais.

PLANEJAMENTO DE MIDIA - Definigao dos melhores meios e formatos para afingir os objetivos estabelecidos. CRIACAO
DE CAMPANHAS- Criagao do conceito para o meio digital. Adaptagdo da campanha de outros meios para omeio digital.
MENSURAGAO DOS RESULTADOS - Acompanhamento e analise para quantificagao do desempenho da campanha nos
respectivos meios, utilizando métricas e padrdes de mercado (page view, tempo de navegacao, taxa de clique,

conversdes etc). Esta avaliagdo pode ser feita uma Unica vez para cada campanha, ou néo, dependendo do periodo de

veiculagao planeejado para a campanha,
Remuneracio percentual de 20% (formato padrio) sobre o valor investido na compra de midia

LAYOUT, TEXTO E PRODUGAO DO HTML R$ 5.514,00

REDES SOCIAIS (Servigos de andlise e planejamento)
255 PLANEJAMENTO -Canais, tipos de contelido, dinamicas de relacionamento e agdes criativas. R$ 10.917,00
254 ANALISE DE PRESENCA (DIAGNOSTICO)- Onde e como sua empresa e concorrentes estéo posicionados nas
redes sociais. Quais 0s atributos da sua marca segundo blogs, microblogs, comunidades e grupos de discussao.

Quais os principais interesses do seu publico-alvo nas redes sociais. Quais s&o as oportunidades de dialogo para
que sua empresa amplie a presenga ou se reposicione no mercado. R$ 9.127,00

256 PERSONALIZACAO DOS CANAIS (Avatar, Capa, padréo de postagens)- Wireframe (c/ programagéo) ~ R$ 6.601,00
257 PERSONALIZACAO DOS CANAIS (Avatar, Capa, padrao de postagens)- Layout (s/ programagdo) R$ 2.608,00

259 CURADORIA DE CONTEUDO - Selecionar contetido para publicagao em outros canais, como blog, twiter & tumblr. Varia em
funcéo de volume (quantidade de contetido publicado) e expertise do analista. R$ 2.491,00

258 DESENVOLVIMENTO - Algumas ferramentas permitem personalizagao em trés niveis. Em um blog, tumblr ou
rede Ning, & possivel reposicionar os elementos (wireframe), personalizar o visual (layout) e criar objetos
personalizados, como widgets, games e mashups (desenvolvimento). Qutras ferramentas, como twiter, formspring e
youtube, permitem apenas personalizar o layout. Sob consulta

REDES SOCIAIS (Contratos continuos)

260 PRODUGAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Folos e postagens estaticas. R$ 7.950,00 mensais (5 posts por semana)

262

PRODUGAO DE CONTEUDO NAO-ESPECIALIZADO
Postagens animadas ou audiovisuais R$ 10.338,00 mensais (5 posts por semana)

264 PRODUGAQ DE CONTEUDO ESPECIALIZADO r/\
/



Envolve conhecimento técnico e muitas vezes contratagéo
de especialista. Sob consulta

APARTIR DE:

266 STICKERS e GIFs ANIMADOS para apps e redes sociais. R$ 850,00

LINKS PATROCINADOS
269 GESTAQ DE CAMPANHA - Acompanhamento e performance das palavras-chave, cliques e resultados, sugerindo agoesde
ajustes e corregdes - se necessarias - com geragao de relatorios.
R$ 2.632,00 (mensais ou |15% de verba disponivel)
Obs.: Eventuais producdes de pegas para a campanha, consultar item midia

268 PLANEJAMENTO - Analise e definigao de canais (Yahoo, Google, Facebook, etc). Tipo de abordagem (promogéo,
marca, produto). Definigao de 1 campanha com 30 palavras-chave em cada estratégia de invetimento. R$

2.632,00
SEO

270 PLANEJAMENTO - Analise e definigao estrutural do site, estratégia de otimizagao de palavras-chaves. E cotado,
principalmente, com base na estrutura, no porte e na tecnologia do site. R$ 2.633,00

271 GESTAO - Execugao do planejamnto, ajustes na estrutura e construgao de links externos
(relacionamento na web);
acompanhamento de resultados e métricas. R$
1.319,00

ADVERGAMES
(Utilizag@o de jogo para promover uma marca, produto ou servigo)

272 PLANEJAMENTO - Criagéo de game design document,

descrevendo jogabilidade, plataformas, interagao com a marca. A partir de R$
13.160,00
273 GAME OLINE STANDARD - Jogos pré-prontos que sa@o apenas customizados para a marca
ou produto (ndo necessita de planejamento). R$
10,536,00

274

MOBILE - Jogos feitos para plataformas mobile, em que o valor dodesenvolvimento depende da quantidade de adaptagées

A PARTIR DE

para marcas/modelos de aparelhos escondidos. R$31.964,00
276 SOCIAL GAME (JOGOS PARA REDES SOCIAIS) - Jogos feitos sob demanda para uma

marca ou produto que contam com recursos e funcionalidades de socializagao R$38.656,00

277 PLANEJAMENTO DE ADVETSING IN GAME - Planejamento para compra de midia ou agoes
especiais dentro de um jogo ja desenvolvido e estabelecido no mercado.

R$6.530,0

0

Obs: A composi¢io de pregos depende da plataforma e da tecnologia definidas

HORA /PROFISSIONAL
278 Presidente R$ 481,00
279 Vice-Presidente R$ 443,00
280 Diretor de contas R$ 380,00
281 Diretor de atendimento R$ 317,00
282 Atendimento R$ 229,00



283 Diretor de Arte _ R$ 193,00

284 Redator R$ 193,00
285 Planejamento R$ 428,00
286 Produtor Grafico R$ 165,00
287 Midia R$ 174,00
288 Webdesigner _ R$ 205,00
289 Desenvolvedor / Programador R$ 205,00

NOTA: O contelide deste material foi elaborado, em sua maier parte, pelo SINAPRO/PB com base em matenal do SINAPRO/ Pl e demais entidades em um trabalho
de pesquisa, consultando agéncias filiadas e outros Sindicatos, como' Ceard, Rio Grande do Norte, Maranhaa, Pernambuco, Belem, Goidnia, Sao Paulo, Rio de Janeiro,
Distrito Federal e Espirito Santo, alem dos Valores de Investimentos das diversas associagdes relacionadas a areada Industna da Comunicag3o.






